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Mensaje del Presidente

Para las Jornadas Internacionales 2015 hemos disefiado, como en afios anteriores,
un espacio para el encuentro de todos los integrantes de nuestra industria de la TV
Paga.

Tenemos también muchos aniversarios para festejar y sentirnos orgullosos, no sélo
por el paso del tiempo sino por todos los logros alcanzados que han sido y son un
derecho adquirido por los ciudadanos de nuestro pafs.

La Camara de Productores y Programadores de Sefales Audiovisuales (CAPPSA)
cumple 20 anos. Desde hace mucho tiempo organizamos conjuntamente con ellos
las Jornadas, que celebra su aniversario nimero 25. También la representacion ins-
titucional de las empresas de TV por Cable cumple 35 afios dado que la primera
camara del sector, de la cual ATVC es la continuadora, fue creada en 1980. Y por
ultimo, pero tal vez lo mas significativo de todo, es que la industria cumple 50 afos
al servicio del pafs.

Nacimos hace 50 afos con el objetivo de acercar el mundo del entretenimiento al
hogar y desarrollamos una industria sélida que generd grandes impactos. Hoy conec-
tamos, entre mas de 700 empresas, a unos 9 millones de suscriptores de TV Paga y
brindamos servicios de banda ancha a 2,7 millones de hogares en Argentina. Entre
todos lo que convergemos en el sector, generamos 25.000 puestos de trabajo. Y dia-
riamente brindamos diversos contenidos y servicios que nos permiten estar presentes
en el hogar de nuestros clientes.

Para todo esto fue necesario: crecer, desarrollarnos, invertir, e innovar constante-
mente.

Mediante esta vigorosa y siempre creciente evolucién hemos consolidado un sector
productivo dindmico, competitivo y convergente que nos permite vislumbrar el futu-
ro, asi como lo vimos en el pasado, de contenidos originales, escenarios diferentes y
una infinidad de nuevos servicios que estan por venir.

No conformes con todo lo hecho en el pasado, hoy nuestra industria evoluciona
hacia nuevos desafios. Transformarnos y desarrollar productos que se adapten a las
nuevas necesidades de consumo, porque no solo entretenemos a la familia sino
también a cada individuo, en todo momento, en cualquier lugar y por diferentes
dispositivos.

Todo transcurre al mismo tiempo tanto dentro como fuera del hogar. Ahora cada
individuo elige qué, cuando, dénde y cobmo entretenerse; y el estar conectado es lo
mas importante para hacer la vida mas facil.

Como hace 50 afios unimos a la gente. Hoy, en la forma de compartir la comunica-
cion. En la actualidad todo es dinamismo: estamos conectados con lo que queremos
estar conectados, nos relacionamos con miles de personas a la vez en tiempo real.
Ingresamos a nuevos paradigmas donde la convergencia tecnolégica ha irrumpido
en nuestras vidas y el mundo esta hiper conectado. Dispositivos, necesidades y con-
sumos confluyen y los limites se borran.

Para el abordaje pleno de todo lo que venimos diciendo, se requiere un marco insti-
tucional que acompane nuestro desarrollo y promueva las inversiones, que regule las
asimetrias, estimule la competencia y fomente la convergencia de servicios.

Asi podremos seguir creciendo, desarrollando e invirtiendo en nuestro pais como lo
hicimos en el pasado, con el objeto de brindar el mejor servicio que se adapte a las
nuevas demandas de consumo.

Lo sabemos muy bien cada una de las empresas del sector y la ATVC, que nos nuclea.
Este es el desafio que tenemos por delante y vamos por él.
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Asociacidn Argentina
de Television par Cable

Jornadas

Internacionales:
un ano especial

Tanto las circunstancias histéricas como las perspectivas que se abren
hacia el futuro hacen del encuentro de este afio una ocasion particular.

En un presente lleno de desafios y ex-
pectativas para el negocio del Cable,
la feria mas importante de la indus-
tria en la regién tiene este afo una
cita imperdible tanto con el pasado
como con el porvenir. Son muchas las
razones que confluirdn entre los dias
16 y 18 de septiembre en el Hotel Hil-
ton Buenos Aires para realzar, por si
hiciera falta, la importancia de este
encuentro.

En lo que tiene que ver con la historia,
la coincidencia en la celebracion de los
50 anos de la television por cable en
Argentina y los 25 afos de Jornadas
Internacionales configuran una opor-
tunidad inmejorable para rescatar lo
mejor de la historia de un sector que
se ha destacado a lo largo del tiem-
po por su dinamismo y su vocacion de
servicio.

A esto se suma el cumpleafos ndme-
ro 20 de la Camara de Productores y
Programadores de Sefales Audiovi-
suales (CAPPSA), que junto a la Aso-
ciaciéon Argentina de Television por
Cable (ATVC) son los organizadores
de este evento que reline anualmente
a los operadores de toda la region y

a los proveedores mas destacados de
programacion, tecnologia y servicios,
ademas de expertos en las dareas de
contenidos, comercial y técnica, junto
a personalidades del sector publico.
Como todos los afios, se llevara a cabo
la exposicién que cuenta con mas de
60 stands. Pero ademas, se tornan es-
pecialmente atractivas en esta ocasion
el resto de las actividades programadas
en torno a Jornadas Internacionales.
En las Conferencias Académicas, di-
sertantes del pais y del exterior trans-
mitirdn sus opiniones y experiencias a
todos aquellos que buscan la manera
de estar actualizados para encarar de
la mejor manera los desafios que pro-
pone esta etapa del negocio.

En cuanto a las Sesiones Académicas
Técnicas, orientadas al personal que
atiende esa area en los sistemas de
Cable, en esta ocasion se desarrolla-
ran bajo el lema “Calidad, cantidad
y velocidad: un camino en continua
transformacion”, y echaran luz sobre
muchas inquietudes que desvelan a los
cableoperadores en estos momentos
de cambios y salto tecnoldgico. El pro-
grama incluye tépicos como Técnicas

de mantenimiento proactivo de redes,
SDN, Maximizacion de la capacidad
de las redes HFC, Servicios OTT, Redes
inaldmbricas dentro del hogar y Retor-
no digital. También para este target se
llevardn a cabo distintos workshops,
dictados por las marcas mds reconoci-
das del sector, y la Conferencia SCTE,
a cargo de la Society of Cable Tele-
communications Engineers de Estados
Unidos, durante la cual se conoceran
las ultimas tendencias en ese pafs.

En este ano tan especial, la Conferen-
cia CAPPSA también constituye uno
de los puntos destacados del progra-
ma, poniendo en el foco uno de los
condimentos indispensables de este
negocio: los contenidos. También ten-
dré lugar otra actividad que se va con-
virtiendo en un clasico de la feria: la
Jornada de Capacitacion Audiovisual
brindada por ATVC en conjunto con
el Distrito Audiovisual de la Ciudad de
Buenos Aires, especialmente destina-
da a productores.

Una meta cumplida

Consultado acerca de lo que significan
estos 25 anos de Jornadas Internacio-
nales, el presidente de la ATVC, Walter
Burzaco, afirmo: “Estamos plenamen-
te orgullosos del evento que hemos
logrado construir. Hoy Jornadas es,
sin dudas, un encuentro de relevancia
mundial, ademas de un bastion de la
cultura colectiva que garantiza la ex-
presion de todos los sectores”.
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El directivo valoré el objetivo de la en-
tidad que encabeza en cuando a con-
solidar el rol social que cumple el Ca-
ble en todo el pais, una verdadera he-
rramienta de integracién nacional que
naci6 hace 50 afos gracias a un grupo
de pioneros que asumieron un desafio
gue otros consideraron utoépico. “Lue-
go de 25 anos podemos afirmar que
esa meta ha sido cumplida con creces:
no solo hemos ratificado esa premisa,
sino que hemos logrado que Jornadas
se posicione como una referencia en
la region, gracias al pluralismo repre-
sentado en sus asistentes, exposito-
res y conferencistas, la calidad de sus
charlas, y la profundidad y diversidad
que exponen sus debates”, expreséd
Burzaco.

Seguln su Optica, compartida por la
mayoria de los actores del mercado,
“este afio en particular es determi-
nante para el futuro de la Argentina.
Es por eso que nos hemos propues-
to plantear una agenda institucional
acorde a las necesidades del sector. En
esta edicion, tanto los protagonistas
como el publico asistente en general
podran confluir en un espacio de de-
bate e informacion sobre las nuevas
tendencias en desarrollos tecnoldgi-
cos, la diversificacion de audiencias y
tipificacion de contenidos, y los antici-
pos de las mejores producciones de la
region, entre otros topicos que tene-
mos preparados”.

La experiencia de tantos afos ininte-
rrumpidos como organizadores obliga
a ATVC a cumplir la consigna de que
cada edicion debe superar a la ante-
rior para que el nivel de expectativa
se mantenga. “Sabemos que Jorna-
das Internacionales 2015 no serd la
excepcion: una vez mas estaremos a
la altura”, subrayé el presidente de la
entidad.

Los grandes temas

Sergio Veiga, titular de CAPPSA, expli-
¢ que los grandes temas de Jornadas
estaran relacionados tanto con la di-
namica propia del negocio como con
el contexto politico y macroeconomi-
co que atraviesan el pais y la region:
“En el negocio, estamos en una etapa
importante de cambios, de evolucion,
motivada bdsicamente por el avance
de las tecnologias y los habitos de con-
sumo. Es un momento de gran desafio
para generar la respuesta contundente
y necesaria. Por eso hablamos no solo
de television tradicional, sino que tra-
bajamos también sobre la distribucion
en multiplataformas y en mualtiples dis-
positivos. Sin duda el empuje, la visién
de futuro, la innovacion de los que du-
rante estos 50 afios sortearon muchos
desafios y adaptaron la industria dan
una fuerza enorme a los protagonistas
de la actualidad, con lo cual el sector
va a dar una respuesta contundente y
la TV por cable va a tener cada vez més
vigor”.

En cuanto al contexto politico y ma-
croeconémico, Veiga advirtid que al
momento de realizarse esta edicién de
Jornadas Internacionales el pais va a
estar muy cerca de las proximas elec-
ciones presidenciales. “Se avecina un
nuevo ciclo de gobierno, y ese va a ser
sin dudas otro condimento interesan-
tisimo del evento, porque las circuns-
tancias en las que se va a desenvolver
el mercado de aqui en mdas estaran
influidas por ese acontecimiento, sin
dudas”, senald.

También aportod su reflexion sobre los
50 afios del Cable en Argentina: “Son
un montoén de décadas. Cudntas cosas
pasaron en el pais. Y hoy la industria
es una de las mds maduras del mun-
do, ejemplo en penetracion. La res-
puesta esta en los protagonistas, los

cableoperadores, programadores, los
que invirtieron, los que innovaron, los
que se animaron. Asi se llegé a este
grado de desarrollo y con este em-
puje. Todo esto tiene que ver con la
vocacion de inversion, de meterle para
adelante, tanto de los pioneros como
de aquellos que continuan hoy llevan-
do adelante el negocio”.

Por ultimo, se refirio a la actualidad
de CAPPSA: “Hoy por hoy la camara
nueclea a casi todos los que figuran
en la grilla de cualquier cable. Nuestro
leit motiv para el préximo periodo va
a estar relacionado seguramente con
el cambio de gobierno, en las modifi-
caciones que se van a dar en los entes
regulatorios que trabajan sobre nues-
tra actividad. Nuestro objetivo es cons-
tituirnos ante esas nuevas autoridades
como fuente de consulta para poder
mostrar la realidad del negocio, su ca-
dena de valor, las posibilidades de los
distintos sectores. Ese es un objetivo
importante para nosotros”, concluyé.

Agenda de actividades

Miércoles 16 de Septiembre
Acreditaciones:

8a 18 hs.

Exposicion Comercial:

11a19 hs.

Conferencias Académicas
Sesiones Académicas Técnicas

Jueves 17 de Septiembre
Acreditaciones:

8a 18 hs.

Exposicién Comercial:
11a19 hs.

ACTO INAUGURAL:

11 horas

Conferencias Académicas
Workshops Técnicos
Conferencia CAPPSA

Viernes 18 de Septiembre
Acreditaciones:

8a 16 hs.

Exposicién Comercial:
11a17 hs.

Jornada de Capacitacion Audiovisual
(para productores de programas de
television)

Conferencia SCTE.

(Society of Cable Telecommunications
Engineers — USA)
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Redes inalambricas
dentro del hogar

En los ultimos afos la disponibili-
dad de dispositivos con conectivi-
dad WiFi ha hecho que la demanda
dentro del Hogar de una buena red
inaldmbrica sea un requisito indis-
pensable al momento de elegir un
prestador de Banda Ancha, como
asi también las exigencias en térmi-
nos de cobertura y velocidad

La presentacion se enfoca en los
problemas que se presentan dentro
del hogar en términos de cobertu-
ra, las interferencias, el hecho de
que la tecnologia WiFi utiliza una
Banda de frecuencias no licenciadas
implica que los dispositivos deben
coexistir en el mismo espectro con
otros que utilizan diferentes proto-
colos de comunicaciéon como es el
caso del Bluetooth, DECT, cdmaras
inaldmbricas, hornos a microondas,
etc.

Bandas de frecuencias: si bien la
banda hoy mas utilizada es la de
2,4 Ghz en la actualidad se dispone
de Cablemodems que también so-
portan la banda de 5,8 Ghz y en el
modo Dual Banda concurrente, es
decir es posible conectarse en am-
bas bandas siendo la Banda de 5,8
Ghz la méas limpia y menos conges-
tionada que la de 2,4 Ghz es posi-
ble obtener mayores velocidades de
carga y descarga mejorando nota-
blemente la experiencia del usuario.
Una funcionalidad adicional, aun
no disponible en todos los equipos,
a la de Dual Banda Concurrente es
la de Band Steering que permite co-
nectar los dispositivos que soportan
ambas a 5,8 Ghz liberando la de 2,4
Ghz a solo aquellos dispositivos que
solo soportan esta Banda hoy muy

congestionada, especialmente en zo-
nas de alta concentracion de clientes.
Al momento de la instalacion de un
Cablemodem WiFi es importante ubi-
car el sitio 6ptimo para la instalacion
considerando cuales son las dreas
donde se van a conectar en forma
inaldmbrica los diferentes dispositi-
vos, es comuUn que un punto interme-
dio dentro de la vista de planta sea el
ideal si se quiere tener una cobertura
homogénea en toda la casa, si se tra-
ta de un reemplazo de servicio es co-
mun que los Cablemodems instalados
inicialmente, sin WiFi, se ubicaban
junto a la PC fija y este sitio no nece-
sariamente coincide con el punto cen-
tral éptimo para la propagacioén de la
sefal de WiFi, ante esta situacion es
l6gico plantear una reubicacion del
Cablemodem siempre consultando al
cliente sobre las areas de la casa don-
de se utilizaran los dispositivos WiFi.

La instalacion a baja altura u obstrui-

Por José Machao*

do es una fuente de reclamos fre-
cuentes, lo ideal es colocarlo entre
unoy dos metros de altura, no ocul-
to en muebles o dentro de cajones
ni préximo a estructuras metalicas
que pueden atenuar la sefal WiFi.
Los lugares no recomendados para
la instalacion son: cocina por la cer-
cania al horno de microondas, fuen-
te comun de interferencia, cerca de
ventanas ya que en zonas de alta
congestion el Cablemodem recibe
mayor sefial de otros Puntos de Ac-
ceso WiFi vecinos tornando lenta la
navegacion.

Tips:

e En la Banda de 2,4 Ghz utilice los
canales 1, 6 0 11 Unicamente.

e Ubique siempre el Cablemodem
WiFi en lugar, forma y altura correc-
ta e informe al cliente la importan-
cia de esto.

e El estdndar 802.11 evoluciona ra-
pidamente utilice la ultima tecno-
logia disponible que sea soportada
por los dispositivos.

e Si dispone de Cablemodems Dual
Banda Concurrente priorice el uso
de la Banda de 5,8 Ghz para aque-
llos dispositivos que la soporten de
esta manera descongestiona la Ban-
da de 2,4 Ghz.

e Medir los niveles de sefal en las
areas de uso primarias para garanti-
zar una buena experiencia del clien-
te.

e Eduque al cliente sobre la tecno-
logfa WiFi sus virtudes y sus limita-
ciones.

*José Machao es Wireless Chief
de Cablevision SA
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ATVC estara presente
en Cable-Tec Expo

Comision Técnica ATVC

Eduardo Uria, directivo de ATVC e inte-
grante de la Comision Técnica, colaboré
activamente en la organizacién de las
Sesiones Académicas Técnicas que se
desarrollaran el primer dia de las Jorna-
das 2015 y también en la eleccién de los
temas que presentard la SCTE en su con-
ferencia del viernes 18 de Septiembre.

En Argentina, la capacitacién del perso-
nal técnico de las empresas de TV por
Cable se planifica desde la Comision
Técnica, con vistas a las Jornadas anua-
les, en base a las necesidades de re-
paso y actualizacién que surgen afo a
afo, acompanando asi a los constantes
avances de ese sector de la industria.
Los numerosos asistentes a las charlas
técnicas que se organizan en Jornadas,
expres6 Uria, demuestran que cumpli-
mos con ese objetivo de capacitacion.
Y para quienes por una u otra razén
no pueden viajar a Jornadas, esas char-
las se suben luego a la pagina web del
evento a fin de que todos puedan be-
neficiarse con las presentaciones de los

Daniel Howard, Eduardo Uria, Carsten
Engelke, Maciej Muzalewski, Jerzy
Straszewski, Hiroshi Asami.

destacados especialistas que disertan
en Jornadas.

Para mostrar esta contribucion a la in-
dustria de la TV por Cable a nivel in-
ternacional, nuevamente este ano Uria
representard a ATVC en el Desayuno
Internacional que la SCTE ofrecerad du-
rante su convencién Cable-Tec Expo, a
realizarse en New Orleans en el mes
de Octubre, especialmente organiza-
do para informar sobre los principales
eventos de TV por Cable que se reali-
zan en el mundo y su contribucién a
la capacitacion de ingenieros y técnicos
de la industria en distintas partes del
mundo.

Considerd Uria que entre todas esas
instituciones invitadas al Desayuno In-
ternacional de la SCTE con el mismo
propdsito que ATVC — Alemania, Polo-
nia, Japén, Estados Unidos - se produce
asi un interesante intercambio de ideas
e informacién respecto a la capacita-
cién del personal técnico, que sin duda
resultara en su beneficio.
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¢Como sobrevivir en medio
de la tormenta?

La industria de las Telecomunicaciones
por cable estd atravesando tiempos
turbulentos. Muchos operadores estan
desconcertados y parecen haber perdi-
do el rumbo, no saben qué direccion
tomar para poder llevar su negocio a
buen puerto.

En cierto modo se esta repitiendo una
situacion similar a la que vivimos a
principios de la década del 90. En ese
entonces la carrera por ofrecer a los
clientes una mayor cantidad de cana-
les exigia disponer de mayor ancho de
banda. Hasta cierto punto fue posible
implementar un upgrade o actualiza-
ciéon en nuestras redes pero llego un
punto en el cual la tradicional arqui-
tectura arbol & rama colapso y fue ne-
cesario invertir en una reconstruccion.
Fue el momento de la transicién hacia
la nueva arquitectura Hibrida de Fibra
Optica & Cable Coaxil.

Actualmente estd sucediendo un feno-
meno similar pero hoy la presion viene
del lado de la conectividad y el acce-
so a Internet. La demanda de mayor
velocidad de acceso crece a un ritmo
sostenido que hace que la misma se
dupligue cada dos afios y parece no
tener un techo visible.

A este fendmeno se suman una serie
de factores que obligan a redefinir el
negocio y a evaluar tecnologias al-
ternativas. El escenario de la compe-
tencia cambié sensiblemente hasta
convertirse en una guerra campal de
“todos contra todos” que involucra a
cableras, cooperativas, satélite, com-
pafias telefénicas. . . pero el cambio
mas importante viene con la aparicion
de las llamadas OTT (siglas que vienen
del inglés “over the top”) ya que estas
empresas no construyen una red de
acceso sino que utilizan la infraestruc-
tura del operador local que ofrece a
sus clientes acceso a Internet. La mis-
ma legislacion y ley de medios quedan
obsoletas frente a esta modalidad de
prestacion de servicio que no requiere

Juan Ramoén Garcia Bish

“licencias” para operar, tiene cobertu-
ra nacional y no tributa ningun tipo de
impuestos locales.

Por otro lado los habitos de consumo
multimedia también estan cambiando
y el cliente adopta un rol mucho mas
activo pretendiendo elegir el conteni-
do que quiere ver asi el momento y
lugar para hacerlo . . . no quiere es-
tar atado a una grilla de programacion
rigida donde el programador le fija
horarios y contenidos. Por otro lado
si miramos a la generacién joven, que
seran los consumidores del manana,
ellos no contratan TV por suscripcion
ni telefonfa fija . . . solo requieren bue-
na conectividad a Internet y una linea
de telefonia movil.

Todo esto agrega presién sobre nues-
tra estructura de red y es por eso que
los proveedores de servicio de teleco-
municaciones por cable estan preocu-
pados pensando “hasta cuando sopor-
tard nuestra arquitectura HFC y la tec-
nologfa Docsis esta demanda creciente
de velocidad”.

Como comentaba en otros articulos la
tecnologfa Docsis fue evolucionando a
lo largo de décadas tratando de ofre-
cer una mayor velocidad de acceso y
protegiendo la inversién que hicimos

Por Ing. Juan Ramén Garcia Bish*

en red HFC. La dltima versién de Doc-
sis 3.1 busca competir con las tecno-
logias de fibra a la casa pero llevada
al extremo exige tantos cambios en
nuestro sistema que requiere una re-
construccion . . . estamos obligados a
acercarnos lo mas posible con la fibra
optica a la casa del cliente indepen-
dientemente de que la solucién tecno-
l6gica sea Docsis, FTTH (EPon o Gpon)
o EPoc (Epon over coax).

Como enfermo que padece un mal
terminal el operador de cable hoy ha-
bla de sobrevida y se pregunta cuanto
tiempo le queda a la arquitectura HFC.
Este tema lo analizo en detalle en mi
presentacion para Jornadas Interna-
cionales ATVC y para tranquilidad de
todos les comento que todavia nos
quedan aproximadamente diez anos
de sobrevida. Eso sf, esto no sera gra-
tis, ya que sera necesario realizar una
actualizacion de nuestras redes para
llegar a 1000 MHz, ampliar la capaci-
dad de retorno migrando a mid-split,
cambiar CMTSs & cablemodems.

El cambio de CMTSs representa una
inversion de aproximadamente 30 U$S
por cliente activo. Parece un costo ra-
zonable pero todavia falta adicionar-
le la adecuacion de la red y todas las
terminales de abonado. El costo final
termina siendo de 120 U$S por cliente
pero como la nueva versiéon de Docsis
es interoperable con las mas viejas no
necesitamos hacer todos los cambios
el primer dia.

Conclusion: La principal ventaja
de Docsis 3.0/3.1 es el gradualismo
y constituye una alternativa valida
para todos aquellos que tienen wuna
red HFC de o6ptima calidad. Mientras
tanto, los operadores que inician una
operacién de cero o estan obligados a
reconstruir deberan evaluar seriamen-
te la alternativa de fibra a la casa.

*Juan Ramoén Garcia Bish es Gerente de
Ingenieria de Gigared S.A.
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El Exito Digital:
tMedicion Exacta del BER!

Rolando Barja Elias

enlace

UNA IMAGEN QUE VIENE DE LO ALTD

www.enluce.urg

operacionesarg@enlace.org
T: 011-4956 2000

Aunque vivimos en un mundo analé-
gico, todos los sistemas de transmi-
sion estan basados en sistemas digita-
les de distintos niveles y capas OSI de
informacion.

En la actualidad los sistemas digitales
transmitidos en una red convergente
deben cumplir con pardmetros dentro
de los rangos establecidos por diver-
sas normas y estandares, acorde con
la tecnologia empleada, asegurando
unos niveles de “buen estado” del in-
tercambio de bits entre los equipos en
cada extremo del enlace.

No podemos dejar de considerar que
no existe una transferencia total de

Por Rolando Barja Elias*

energia entre dos sistemas, teniendo
diferentes pérdidas en el transporte
por varios motivos como por ejemplo:
Desacople de Impedancia, Bajo nivel
de potencia en DS y US, Elevados ni-
veles de ruido, Interferencia de sefales
extrafas dentro del sistema y errores
en modulacion.

¢ Qué es la Relaciéon de Errores de Bit-
BER?, es definida como la relacién
del total de bits transmitidos por la
cantidad de bits en error. El BER es
normalmente expresado como un ex-
ponente negativo del orden de los mi-
llones como por ejemplo 1x10-9 que
significa un bit errado en 100.000.000
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bits transmitidos y es aceptado como
la Gltima medicion para el éxito de del
transporte y distribucion de sefales di-
gitales.

Todos estos parametros de distorsio-
nes lineales, tienen efectos adversos
en la llegada del receptor (hablando
en sistemas bidireccionales), estando
con parametros de pérdidas de bits de
informacién para lograr una cantidad
adecuada de nivel de servicio que ga-
rantice la actuacién del FEC (Corrector
de Errores en Forward) por los CPE,
siendo la medicion del BER dependien-
te del tipo de modulacion y tipo del
FEC usuario.
1*10-9=1/109=1/100.000.000
El BER provee solamente una indica-
cién cuantitativa del desempefo de
un canal de comunicacion. Esto no
provee ninguna otra informacién con-
cerniente con la causa del error, de
todas maneras los parametros de MER
y potencias de DS-US y mediciones de
Constelaciones QAM pueden ser usa-
das en conjunto con estas mediciones
para determinar el lugar de la falla y
resolverla.

;Qué es el FEC?, Forward Error Correc-
tion es un sistema de control de erro-
res para la transmisién de datos en el
cual los dispositivos de recepcion tie-
nen la capacidad de detectar y corregir
cualquier caracter o bloque de cédigo
gue contiene un numero predetermi-
nado de simbolos en error. Estos al-
goritmos correctores de errores nos
ayudan a controlar los bits Rates entre
los sistemas para lograr una calidad de
percepcion de los servicios ajustando
o "arreglando” los bits errados para
el funcionamiento de los servicios en
forma continua.

Relacion de Bit de Informacion / Rela-
cién de Bit Transmitidos

Anexo B-US 64 QAM - 26.97035Mbps
/ 30.3420Mbps

AnexoB-DS 256 QAM-38.81070Mbps
/ 42.8843Mbps

Las pruebas de exactitud de BER debe-
ran ser realizadas para un minuto en
promedio. Luego del promedio de un
minuto de prueba del BER debera gra-
barse los resultados de pre-FEC e in-

mediatamente reinicie las mediciones
de BER para comenzar las préximas
series de la compilaciéon de datos.

La exactitud de los resultados de pre-
FEC BER deben estar comprometidas
una vez que cualquier post-FEC error
de bit haya ocurrido. Algunos instru-
mentos de prueba pueden estar con-
figurados para conseguir minuto a
minuto resultados promedios de BER
durante una prueba a multiples tiem-
pos. Proveer la muestra de prueba del
BER que sea menor a un minuto no es
aceptable debido que un tiempo me-
nor puede resultar una variaciéon en el
promedio en funciéon a determinar el
promedio total de BER; por ejemplo, si
el BER es medido para un periodo de
un minuto, en este caso de muestras
continuas de 60 segundos puede ser
igual al promedio de BER de un minu-
to, luego de pasado el periodo de me-
dicion el resultado puede ser tomado
como una prueba exitosa del BER.
Asumiendo que la medicion deseada
se encuentra dentro del parametro de
exactitud deseado de 1x10-9 con una
sefial de 256 QAM / 42.8843Mbps =
23.3186 segundos; el préximo para-
metro a considerar es un promedio de
medicién de BER sobre los 15 minu-
tos, o mayor, puede enmascarar una
anormalidad de corta duracion que
afecta a través de una prueba de +15
minutos.

Podemos preguntarnos ahora, ¢Hacia
donde vamos con las mediciones
digitales y cual debe ser nuestro
objetivo?, ;Cudles son los retos que
debemos enfrentar?, las preguntas
estaran légicamente contestadas con
la revision de las leyes de Nielsen y de
Moore que nos permiten conocer la ca-
pacidad de las redes bajo la demanda
requerida por los usuarios y operadores.
-Ley de Nielsen: Cada afio los reque-
rimientos de datos aumentan el 50%,
es decir la demanda de velocidad de
los usuarios es incrementada tanto
para los valores de Downstream o ba-
jada de contenido como la demanda
de mayor ancho de banda de subida
(upstream) por los contenidos de vi-
deos en YouTube, etc.

-Ley de Moore: Cada afio los reque-
rimientos de potencia de los procesa-
dores aumentan el 60%, significando
que los equipos servidores de los ser-
vicios se tornan cada vez mas lentos
en su desempefo y precisan de una
mejora en la capacidad de los micro-
procesadores.

Las mediciones efectuadas de acuerdo
con la norma ANSI/SCTE 132-2012 y
ANSI/SCTE 121- 2011 para los valores
de BER en Upstream y Downstream
respectivamente, deben ser realizadas
tomando un tiempo de aproximada-
mente 1 minuto por medicion para lo-
grar la certificacion y estabilidad de los
bits Rates del sistema.

La experiencia de nuestros técnicos de
campo para estas mediciones exactas,
se inicia con las variaciones del para-
metro desde aproximadamente el pri-
mer minuto con 20 segundos en los
nodos observados con lentitud de in-
ternet en velocidades superiores a TMB
y pixelado o congelamiento de nuestra
sistema de video HD. Estas variaciones
fueron solucionadas con ecualizacién
de los niveles épticos de transmisién
en las redes de Distribucién opticas
de los Hubs de Distribucion y ajuste
de niveles en la llegada de los nodos
opticos tanto en DS como en transmi-
sién de US, logrando el primer nivel de
estabilidad del sistema con el control
de este parametro tan importante de
error en la transmisién de bits.

Para concluir, podemos indicar que la
medicién del BER establece la trans-
misién con éxito del canal de comu-
nicacién digital pero debe ser medido
exactamente con tiempos mayores a
un minuto hasta llegar a los dos minu-
tos, y si en este tiempo de medicién no
existen variaciones en la cantidad de
bits significa que el estado de la trans-
mision digital y el enlace se encuentra
adecuado y certificado para la transmi-
sion en base a la modulacién emplea-
da ya sea 64- 256QAM en US o DS.

*Rolando Barja es Director de Redes
Coaxiales | COTAS Ltda. Chairman:
SCTE CALA Chapter |SCTE/BPS/JONES-
NCTI Certified | Miembro Comision Téc-
nica ATVC-Argentina
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El momento de
la tecnologia

En HBO estan convencidos de que el proceso de renovacion
que permita aprovechar todas las opciones para distribuir

contenidos es clave para los operadores.

Referente insoslayable de la TV por ca-
ble en América Latina, HBO es pionero
y lider entre los proveedores de pro-
gramacion para este mercado avido y
exigente de contenidos atractivos. En
la previa de Jornadas Internaciona-
les, Revista ATVC dialogé con Javier
Figueras, VP Corporativo de Ventas
Afiliadas, Region Panamericana, para
conocer su opinién sobre la actualidad
del mercado y la actividad de la propia
empresa en la region.

La primera consulta fue sobre la per-
cepcién que tienen en la compaiiia, en
su caracter de programadores, acerca
del proceso de incorporacién de tec-
nologia en los cableoperadores a efec-
tos de atender el nuevo tipo de con-
sumo que plantean los suscriptores:
“Lo vemos sumamente satisfactorio.
El hecho de ir adoptando las nuevas
tecnologias no es simultdaneo en cada
pais. En Argentina, por ejemplo, la
adopcion ha sido bastante rdpida. Las
operadoras pequefias en el interior
van un poco mas lento, pero también
lo estan haciendo. En los mas grandes,
el proceso de lanzamiento de HBO Go
y Cinemax Go ha sido un éxito”.
También se hablé de las novedades
gue estaran comunicando en Jornadas
y los temas en que haran foco en su
contacto con los clientes. Lo primero
gue mencion6 Figueras es la repre-
sentacion de los canales de NBCUni-
versal: “Si bien la noticia se comunico
hace un par de meses, este va a ser
obviamente el primer aho nuestro en
Jornadas agregando estos canales.

Tendrd un acento bastante fuerte ya
no como una carta sino de cara a cara
en el stand. Queremos contarles qué
traeran en 2016 estos canales. En los
otros también, pero el acento va a es-
tar puesto en los nuevos hermanitos
que tenemos en la familia”.
Regresando un poco al primer punto
de la entrevista, el ejecutivo aclaré que
las nuevas tecnologias ocuparan tam-
bién un lugar preponderante entre los
temas que se atenderan en el stand de
HBO: “Hoy todo el mundo esta hablan-
do de eso. Porque a la vez repercute en
lo que sera el futuro de los contenidos,
al abrirse un montdn de posibilidades
que antes no existian. Y es un momen-
to en el que nos reunimos con muchos
pequefios y medianos operadores de
todo el pais. Hay muchos que todavia
no pudieron lanzar nuestros productos
OTT, y la idea es ver cdmo podemos
empezar a hacerlo”.

En ese sentido, agregd: “Tenemos mu-
cha tarea por hacer y no queremos que
nadie se quede atrads. Todos los ope-
radores suman, independientemente
del tamaro. Lo importante es lo que
entregamos al consumidor, y todos los
consumidores son importantes”.
También se hablé sobre el lugar que
ocupan en la programacion las pro-
ducciones originales realizadas en La-
tinoamérica y los contenidos que pro-
vienen de otras latitudes: “Tenemos
que buscar un balance entre ambos
tipos de programacion. Estamos cum-
pliendo once afios de producciones en
la regién, y diez en Brasil, un territorio

Javier Figueras

al que damos gran importancia. He-
mos estrenado recientemente El Hip-
notizador, que fue producida en Uru-
gquay con talento de distintos paises.
Tenemos la segunda temporada de
Magnifica 70, nuestra produccion bra-
silefia. Estamos produciendo la tercera
temporada O negdcio, y a fin de ano
estrenamos la sequnda temporada de
Psi”,detall6 Figueras.

Finalmente, dejé una reflexion acerca
del lugar que ocupa HBO en la indus-
tria y los objetivos que debe trazarse
de forma permanente para permane-
cer en ese sitio de privilegio: “Mante-
ner el liderazgo es mucho mas com-
plicado que llegar a tenerlo. Algo que
hemos logrado hacer ano tras afno
es sequir entregando a la audiencia
contenidos que nos llenan de orgullo,
nos llena de premios. No solo con las
producciones que se traen de afuera,
sino también las que se forjan en La-
tinoamérica. El compromiso es llevarle
siempre lo mejor a la audiencia, y hay
que hacerlo en todas las areas, en to-
dos los niveles. Es el desafio y el com-
promiso en todas nuestras oficinas, en
Miami, en Buenos Aires, en México o
en San Pablo”.
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RTVE cumple 25 anos y
estrena nueva senal

Maria Jesus Pérez

Los 25 afos de Jornadas Internacionales
son especiales para todos los participan-
tes, pero especialmente para aquellos ac-
tores del mercado que estuvieron desde
los primeros tiempos. Es el caso de RTVE,
que fue uno de los pioneros de la TV paga
en Argentina. Revista ATVC dialogd so-
bre diversos temas con Maria Jesus Pérez,
Subdirectora Ventas Internacionales de la
compafia.

- {Qué novedades estan presentando
en Jornadas Internacionales?

- Nuestra principal novedad para este Ul-
timo trimestre del afo es el estreno de la
serie Carlos, Rey Emperador. Una cuidada
produccién, protagonizada por Alvaro
Cervantes en el papel de Carlos V y Blanca
Sudrez como lIsabel de Portugal, que na-
rra la historia de uno de los hombres mas
poderosos que ha conocido Europa. Tam-
bién estrenaremos la serie Olmos y Robles,
una comedia detectivesca situada en la
zona de La Rioja en Espana, en la que dos
guardias civiles de caracteres totalmente
opuestos forman equipo con la misién
de resolver todo tipo de casos: crimenes,
robos, secuestros y chantajes en los que
nada es lo que parece. Y volverd nuestra
exitosa serie “Aguila Roja”, con su octava
temporada.

- Como uno de los programadores
con mas antigliedad en el pais y en la
region, ;qué balance hacen de los 25
anos de este evento, el principal show
de la industria en la region?

- Solo podemos hacer un balance positi-

La emisora espafiola anticipa la programacion de TVE para el

dltimo trimestre y anuncia el lanamiento de su nueva sefial en HD.

vo del evento, del mercado y de nuestra
participacion en el mismo. Es un honor y
un orgullo haber estado presentes practi-
camente desde el principio. Pese a todos
los avatares y cambios RTVE ha manteni-
do siempre su vinculo con la region y los
estandares de calidad en su programacion
muy por encima de la media, haciendo de
TVE un canal de referencia y prestigio para
el publico y por supuesto para nuestros
partners.

- ¢Qué importancia tiene América La-
tina dentro de la operacién interna-
cional de RTVE?

- Debemos destacar la regién como un
foco fundamental dentro de la estrate-
gia y resultados de la compafifa. No solo
nuestra senal sino que también nuestras
producciones cruzan el Atlantico para po-
der ser vistas en TV abierta tras su emision
en nuestro canal. De esta manera contri-
buimos a generar una mayor notoriedad y
reconocimiento.

- En los ultimos afnos han aparecido
muchas senales dependientes de las
emisoras publicas de distintos paises:
¢cudles son las fortalezas de TVE para
imponerse en ese segmento?

- RTVE ofrece la garantia de un trabajo
bien hecho durante 25 afos y la sabidu-

ria de una empresa que lleva produciendo
desde 1956. No creo que muchas de las
sefiales puedan decir lo mismo, pero todos
los nuevos integrantes del mercado son
bienvenidos, hacen que los que siempre
hemos estado tengamos que demostrar
de nuevo, como cada afio, que seguimos
sabiendo hacer las cosas bien y ofrecer ala
audiencia un producto de calidad y actual.

- ¢En qué etapa de desarrollo esta el
canal en HD? ;Qué contenidos ofrece-
ran alli?

El nuevo canal en HD del grupo RTVE, TVE
Star HD, ya es una realidad. Durante el
mes de agosto de este afo se ha iniciado
la emisién en pruebas, y en abierto, del
canal. Esta fase se prolongara hasta el 1
de Octubre, fecha en la que se pasara a
la fase de emision normalizada. Seguiré la
emision en abierto hasta primeros del mes
de diciembre, cuando serd codificado. La
programacion se centrara en ficcion y en-
tretenimiento, con las series que mas éxito
obtuvieron en Espafia y en los mercados
internacionales: Isabel, La Sefiora, Gran
Reserva, Los Misterios de Laura, Cuénta-
me y otras. En entretenimiento, empeza-
remos programas como Espafioles por el
mundo, Destino Espafia, Comando Actua-
lidad y Un pais para comérselo.
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Saldo positivo para una

experiencia inéedita

Hernan Chiofalo

Con los codiciados contenidos del depor-
te argentino como caballito de batalla,
TyC Sports se afianza entre los canales
mas fuertes de la regién. Hernan Chio-
falo, Jefe de Negocios Internacionales,
compartid con Revista ATVC los resul-
tados de lo que fue la experiencia de
transmitir de manera diferente los Juegos
Panamericanos de Toronto, a la vez que
adelantd lo que ofrecerd el canal en es-
tos proximos meses como etapa de tran-
sicién hacia los Juegos Olimpicos de Rio
2016.

- ¢Qué saldo les dejo la cobertura
multipantalla de los Juegos Paname-
ricanos? ; Cémo respondié la audien-
cia a esta modalidad?

- Se obtuvieron grandes resultados gra-

»PROGRAMACION

cias a la cobertura realizada de los Juegos
Panamericanos de Toronto 2015, donde
ademas de la senal en vivo de TyC Sports
Play, se abrieron 5 sefales adicionales
para gue cada consumidor tuviera la po-
sibilidad de elegir qué evento ver en cada
momento del dia. El saldo que dejaron
los Juegos fueron mas de 1000 horas
transmitidas en vivo via streaming, y un
crecimiento de 776% en visitas Unicas
de TyC Sports Play y de 460% en tiempo
promedio de permanencia en el sitio. A
partir de estos resultados, terminamos
de consolidar e instalar el producto TyC
Sports Play y generamos, adicionalmen-
te, mas de 12.000.000 de pdginas vistas
en www.tycsports.com y mas de 10 mi-
llones de interacciones en redes sociales
durante el periodo de los Juegos.

- {Cuales son las claves para competir
contra sefnales con presencia global
como ocurre en el género Deportes?
- De alguna manera, todas las sefales te-
nemos presencia global. Algunas tienen
mas y otras menos, cada una de acuer-
do a sus productos. Pero lo cierto es que
nuestro capital es el deporte argentino,
gue es muy requerido en el continente.
Especialmente el futbol local, que trans-

Los 25 anos de Telefe

En Jornadas Internacionales Telefe ofrece
a los visitantes la oportunidad de revivir
toda su historia a través de un viaje en el
tiempo. Conmemorando sus primeros 25
anos, cada asistente puede disfrutar de
un juego de realidad virtual donde se re-
cuerdan los ciclos mas representativos del
canal y los artistas que formaron parte de
la programacion.

En su stand, resuenan los programas exi-
tosos y las figuras mas queridas del espec-

| TyCSports

TyC Spots potencio su llegada a la audiencia gracias a la transmision multipantalla de
los Ultimos Juegos Panamericanos. Ademas, se prepara con todo para Rio 2016.

mitimos todas las semanas, aunque tam-
bién tenemos diferenciales de acuerdo
con el pafs.

- ¢Qué novedades estaran presen-
tando este aiio en Jornadas? ;Cuales
seran los eventos destacados que
tendran en pantalla para lo que resta
del ano?

- Para los meses restantes del 2015,
donde comenzara la planificacion de lo
que significara la cobertura de los Jue-
gos Olimpicos de Rio 2016, TyCSports
tendrd la transmisiéon de eventos muy
importantes como el comienzo de las Eli-
minatorias de futbol para el Mundial de
Rusia y las instancias decisivas de la Copa
Davis. Ademas durante los meses finales
del aflo, comenzaran nuevamente la Liga
Nacional de Basquet y la Liga Argentina
de Voley, y se cerraran las temporadas
2015 de las categorias del automovi-
lismo nacional y las mas de 60 veladas
nacionales e internacionales de boxeo
que transmitimos cada afo. Mientras, en
nuestra sefal internacional, continuare-
mos transmitiendo La Liga Argentina de
Futbol de Primera Division y ahora suma-
mos la transmision de la Copa Argentina
de Futbol.

taculo, asi como también las frases icé-
nicas que quedaron grabados en la me-
moria de la audiencia: Vos fuma, jGrande
Pa!, Chufa chufa, Pum para arriba, y jEs
una nenal!, entre otras.

Una cita ineludible tanto para los nostal-
gicos como para los que no conocieron
las primeras épocas del canal y pueden
encontrarse de una manera distinta con
contenidos que se han convertido en cla-
sicos para la memoria de los televidentes.
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Turner apuesta al crecimiento
de sus plataformas GO

Carlos Cordero

Las nuevas plataformas y modalidades de
distribucién siguen siendo para Turner el
tema del momento. Por eso los anuncios y
novedades que presentan en Jornadas es-
tan relacionados con esa drea. En didlogo
con la Revista ATVC, Juan Carlos Balassa-
nian, VP de Ventas de Distribuciéon de Tur-
ner Argentina, y Carlos Cordero, Director
de Negociacion Estratégica y Broadcast Sa-
les, dieron algunos detalles.

- El gran tema de Turner en la edicién
anterior de Jornadas fue el lanzamien-
to de las versiones GO de algunos de
sus canales: ;qué balance pueden rea-
lizar un ano después?

- En este tiempo nos enfocamos en ro-
bustecer aun mas estos productos para
brindar a los usuarios la mejor experien-
cia de entretenimiento. Nuestras plata-
formas GO ya estan disponibles en 11
paises y en mas de 40 operadores. La
principal novedad de 2015 es la incor-
poracién de los contenidos de TNT Se-
ries a TNT GO. Ademas, en los Ultimos
meses se sumo el livestreaming a TNT
GO y Space GO. Todos estan disponibles
en sus versiones Android y iOS en espa-
fiol y portugués. Incorporamos muchas
funcionalidades para ofrecer una expe-
riencia de calidad, en un entorno ami-
gable y facil de usar.

La vision estratégica de la compafiia es hacerlas crecer para complementar
su core business. La importancia para audiencias y anunciantes.

- ¢Qué repercusion han tenido con el
lanzamiento de TNT Series?

- Las series se instalaron entre los géneros
preferidos de consumo televisivo y TNT Se-
ries nacié para darle a estos contenidos un
lugar especial. Los seguidores de series son
un publico particular. Muchos, fanaticos del
binge watching, consumen en sélo un fin
de semana temporadas enteras. Preveia-
mos el rapido crecimiento que ha tenido
TNT Series en distribucion y en rating. Es-
tamos muy satisfechos con los resultados.

- A nivel rating, ;cual es la performan-
ce de las principales seiales?

- En el primer semestre de 2015 fue muy
positiva. Particularmente Cartoon Network
consolidd atin mas su posicion en la region,
ubicdndose como nuimero uno en nifos y
nifias de 4 a 11 afios con cable en merca-
dos como Brasil, Chile, Colombia, México
y Pert. En Argentina fue el més visto de la
television de aire y de pago en el segundo
trimestre en nifios y nifias de 4 a 11 afios
con cable. TNT y Space también también se
ubicaron dentro del top 5 de la TV paga en
la region, entre el publico de 18 a 49 afios
en prime time.

- ¢Como se modificé el escenario de
distribucion con la aparicion de las
nuevas plataformas y qué estrategia
da Turner a los anunciantes en este
contexto?

- La visién estratégica de Turner es hacer

' Psiconautas, la nueva comedia
de TBS veryfunny

TURNER

Carlos Balassanian

crecer nuestro core business complemen-
tandolo con la oferta de productos GO.
Estos sitios llegaron para agregar valor a la
propuesta que nuestros clientes ofrecen a
los consumidores, quienes ahora pueden
optar por seguir su programacion favorita
en nuestros canales lineales o también po-
nerse al dia con los contenidos en cualquier
momento y lugar. Para nuestros anuncian-
tes estos sitios también abren un nuevo es-
pacio de comunicacion.

- ¢Cuales seran los estrenos destacados
de las senales en los préximos meses?
- Tenemos lanzamientos que combinan
producciones originales locales con exitosos
contenidos adquiridos. TBS veryfunny co-
menzo el rodaje de Psiconautas, una copro-
duccién de Turner con la argentina Navajo
Films que se lanzard en 2016. Habra nue-
vas temporadas de El mundo desde abajo y
Chica HTV. En cuanto a adquisiciones, TNT
Series presentara dos series exitosas en los
Estados Unidos, Agente X'y Public Morals.
TNT prepara uno de los proyectos méas am-
biciosos con la miniserie Heroes Reborn, y
concentrard los eventos mas relevantes de la
industria del entretenimiento como los Latin
Grammy, American Music Awards y el espe-
cial Grammy Frank Sinatra Tribute. Space es-
trenard Mr. Robot, una serie que ya cautivd
al publico estadounidense.
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Atres Media se basa en la
fuerza de su produccion propia

Convertido en el operador privado de TV europeo con
mas canales fuera del Viejo Continente, Atres Media

apunta a consolidar el crecimiento en Latinoamérica.

Una de las empresas que con mas pujanza
ha venido creciendo en el mercado latinoa-
mericano en los Ultimos anos es Atres Me-
dia, que ofrece un paquete cada vez mas
atractivo de sefales para los cableopera-
dores de la region. Para saber cdmo conti-
ndan sus planes en la regién, Revista ATVC
entrevistd a Mar Martinez Raposo, Directo-
ra Internacional de la companiia.

- Atres Media tuvo una expansion muy
rapida en esta ultima etapa en distri-
bucion gracias al lanzamiento de las
sefales Atres Series y jHola! TV, ;cual
es la estrategia para consolidar ese cre-
cimiento?

- Con tres sefiales internacionales (Antena
3 Internacional, Atres Series y jHola! TV),
Atresmedia se ha convertido en el ope-
rador privado de TV de Europa con mas
canales fuera de sus fronteras y con 30
millones de hogares abonados en todo el
mundo. Nuestra estrategia es seguir refor-
zandonos, especialmente en Latinoamérica
y el mercado hispano de Estados Unidos,
con una oferta de canales cuyo conteni-
do se complementa muy bien y del que,
ademas, poseemos todos los derechos de
explotacion porgue se trata de produccion
propia.

- ¢Qué repercusion tuvo el estreno de
“Algo que celebrar” por Atres Series?
- Fue el estreno que elegimos para pre-
sentar el canal mas joven del grupo vy el
resultado ha sido muy positivo. Ya lo fue
en Espafa, donde esta comedia consiguid
enganchar a mas de 3 millones de hoga-
res. Después hemos seguido acercando a
los espectadores otros estrenos de nuestras
mejores series como “Sin Identidad”, que
empez6 a emitirse en julio.

- Antena 3 Internacional estd cerca
de cumplir 20 afos de transmisiones,
¢qué balance hacen de lo actuado en
estas dos décadas y como fue la evolu-
cion de la seial?

- Han sido afios de mucho trabajo y apren-
dizaje, pero sobre todo muy gratificantes.
Antena 3 ha logrado hacerse un hueco y
convertirse en una marca muy reconoci-
da. Hemos conseguido crear lazos con la
audiencia, que nos han permitido estar en
las primeras posiciones en los rankings de
los canales mas vistos. Y, para agradecér-
selo, estamos trabajando para aprovechar
las nuevas formas de comunicacién con
nuestros seguidores, a través de las redes
sociales, para llevar toda la informacién di-
rectamente al espectador.

/-.*‘
ARSSERIES

Mar Martinez Raposo A

- En cuanto a jHOLA! TV, ;qué valor le
dan los cableoperadores y anunciantes
al esfuerzo de produccion original que
vienen realizando?, ; como se diferen-
cian de los canales tradicionalmente
dirigidos a la audiencia femenina?

- jHola! TV, que ha cerradoun primer se-
mestre por encima de lo previsto, cuenta
con mucho potencial gracias al respaldo de
una marca muy reconocida y a una oferta
de contenidos que no se encuentra en nin-
gun otro canal y que comparte ADN con
la revista jHola! Todo ello permite ofrecer
creaciones propias del canal y la posibilidad
de crear campafias de una forma muy ori-
ginal.

Los 10 millones de jHola! TV

jHola! TV informé que ha incrementa-
do su distribucion a mas de 10 millo-
nes de hogares en visperas de cumplir
el segundo aniversario desde su lan-
zamiento.

El canal logré este significativo au-
mento al cerrar acuerdos de expan-
sién y distribucién en los Gltimos me-
ses, con importantes operadores de
cable en México, Colombia y paises
centroamericanos.

“Como sefal independiente, estamos
muy orgullosos con el rapido y sos-
tenido crecimiento que hemos expe-
rimentado. Hemos logrado crear un
espacio en mercados consolidados y
estos resultados demuestran la gran
acogida de nuestro canal por parte
de nuestros socios, los operadores de
cable y la audiencia”, sefalé Ignacio
Sanz de Acedo, CEO y General Mana-
ger del canal.
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INOS
DIJIMOS
JUNTOS

POR PRIMERA VEL.

Hoy, mucho tiempo después,
realmente entendemos

lo que ese "juntos” significa.
Significa compartir, acompaiar,
divertir, emocionar.

Significa necesitarnos, querernos,
extraiiarnos, conocernos.

“Juntos” significa elegirnos.

Y DESDE HACE 25 ANOS,
L0 VENIMOS HACIENDO
T0D0S LOS DIAS.

#Telefe25Aiios

Ny

TELEFE Y VOS
25 ANOS JUNTOS



»PROGRAMACIO

Balance y estreno

Fidela Navarro

Hace un afio AZ TV de Paga presentaba
su nueva marca en sociedad durante la
edicion anterior de Tepal. Esta vez, como
patrocinador del almuerzo de inaugura-
cion de la feria desarrollada en Panama,
Fidela Navarro, Directora de la compa-
fiia, hablo en la oportunidad acerca del
aniversario de aquel lanzamiento y de
las caracteristicas de su nuevo canal, AZ
Cinema.

Por otra parte, recordd que AZ TV de
Paga asumi¢ este afio el control directo
de la venta de sefnales y de publicidad a
partir de la designacién de Jorge Gutié-
rrez Razo como Director de Ventas.

e A

T PALK

AZTV de Paga aprovechd el almuerzo de inauguracion de Tepal para recordar
el lanzamiento de hace un afio y anunciar un nuevo canal de cine

“Hace un aho presentamos nuestra
nueva marca AZ TV de Paga y nuestros
planes renovados, y hoy les mostramos
el nueva canal de cine, AZ Cinema, que
completa nuestra oferta internacional
en HD”, expreso la anfitriona. “AZ Cine-
ma serd para ustedes, sin dudas, como
su slogan, inolvidable. Un canal de cine
mexicano clasico de la época de oro,
aquella de los grandes iconos como Ma-
ria Felix, Jorge Negrete, Pedro Infante,
Cantinflas, que traspasaron fronteras
para convertir al cine mexicano en un
cine universal”, agregé.

La ejecutiva describié a la nueva sefal
como “un canal clasico con peliculas
que hemos adquirido en exclusiva y con
derechos a perpetuidad, restauradas en
HD y complementadas como ningun ca-
nal de la competencia lo ha hecho hasta
ahora, con programas y contenidos ex-
clusivos, historicos e innovadores”.
Desde su puesta en el aire, AZ Cinema
estrena diariamente cuatro peliculas.
Con esta propuesta, la compania com-

pleta su portafolio de cuatro canales
internacionales. “ Bien definidos, cada
uno con un target especifico y represen-
tativo de los géneros clésicos de la tele-
vision: entretenimiento familiar, teleno-
velas, musica y cine clasico. Y con mas
de 1500 horas anuales de produccion
exclusiva y original para estos canales,
que también ponemos a disposicion de
los cableoperadores para sus servicios
de OTT y VOD”, destacd Navarro.

[ S i i 3
César Heredia; Jorge Gutiérrez

y Fidela Navarro de AZ

a Latinoamerica

La sefial se sumara al paquete de exitosas sefiales panregionales. La estrategia

BRA ERS

de distribucién y el futuro de hotgo, su producto para TV Everywhere.

Omar Figliolia

Claxson lanza durante Jornadas Internacionales
una nueva sefal llamada Brazzers TV, que se su-
mara al “hotpack” de su paquete de canales pre-
mium, conformado por PlayboyTV, Venus, Sextre-
me y Penthouse.

“Desde octubre se podra disfrutar de Brazzers TV,
una de las marcas mas conocidas del entreteni-
miento adulto en Internet. Su grilla contara con li-
breria de variado contenido que se podra disfrutar
a través de suscripcion mensual, VOD, PPV y ‘hot-
go’, nuestra plataforma de TV Everywhere”, dijo
Omar Figliola, gerente de Ventas de Claxson para
Argentina, Uruguay, Paraguay y Bolivia.

Con sus marcas destacadas y exitosos formatos de
television, Claxson ha marcado el rumbo en el de-
sarrollo de contenidos originales contando ademas
con amplia distribucién en Latinoamérica e Iberia.
Consultado sobre qué oportunidades ofrecen a sus
marcas en las plataformas digitales VOD, el direc-
tivo destacd que la posibilidad de estar presentes
en estas plataformas de distribucién “brinda mas
presencia y mayor rentabilidad. Estamos acompa-
Aando el proceso de trasformacion tecnoldgica de
nuestros clientes y adaptando los contenidos a to-
das las formas disponibles por el operador para su
comercializacion”.



Acercando el fatbol a toda la region
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Cambios en las senales de ESPN

|=sFi

Hay novedades en ESPN. Desde el 1°
de septiembre la compafia realizé un
ordenamiento regional en sus sefales,
y entre sus anuncios en Jornadas Inter-
nacionales se cuenta la unificacién de
las denominaciones de sus productos
y plataformas en América Latina, con
excepcién de Brasil.

Las sefnales disponibles en cada territo-
rio serdn: ESPN, ESPN2 (en Sudamérica
reemplazard a ESPN+), ESPN3, ESPN+
(reemplazara a ESPN HD) y ESPN EXTRA
como sehal ocasional. Como otra nove-
dad, ESPN informd que llevara adelante
el cambio de equipamiento necesario
mediante un nuevo sistema de compre-
sion MPEG-4, que permitird recibir to-
dos los contenidos en HD y también el
streaming de los canales en ESPN Play.

RFI, la emisora de radio del grupo publico francés FMM, avanza en la regién

Unificacion de las denominaciones, nuevo equipamiento

y consolidacién como marca multiplataforma.

Al respecto, Sebastian Lopez, VP de
Ventas Afiliadas para Disney &ESPN
Latinoameérica, dijo que estan viviendo
momentos de crecimiento y consoli-
dacién como marca multiplataforma:
“Tenemos la trayectoria y el prestigio
de entregar servicios con los méas altos
niveles de calidad, estando siempre a la
vanguardia en tecnologia y ofreciendo
variedad de contenido deportivo y en-
tretenimiento”.

Asimismo, el directivo dijo que este mes
de septiembre es, ademas, el punto de
partida de grandes novedades para la
compafia, ya que se esta celebrando el
Rugby World Cup England 2015. Para
esto, ESPN brindard una especial co-
bertura del 18 de septiembre al 31 de
octubre, bajo la consigna “poder vivir

a través de distintos acuerdos con importantes operadores.

Pompeyo Pino

Radio France Internationale, la radio
internacional de grupo France Médias
Monde, sigue trabajando estrecha-
mente con la cadena de TV France 24
en el sector de la difusién de senales
pagas, que hoy reserva un espacio im-
portante también a la distribucion de
contenidos de audio, tanto de canales

de musica como de emisoras de radio
nacionales e internacionales. Asi lo
aseguré Pompeyo Pino, Director de la
distribucién de RFI para las Américas,
dentro de la Direccion de Estrategia y
Desarrollo del grupo publico francés
FMM.

Con esta optica la emisora presenta
en Jornadas Internacionales sus di-
ferentes canales de audio 24/7 con
noticias del mundo transmitidas en
varios idiomas: francés, espafol y por-
tugués. “Al final del pasado ano, lan-
zamos el canal de audio RFI Monde en
francés 24/7 en el paquete digital de
Cablevision en Argentina, y en unos
pocos meses nuestra radio internacio-
nal se coloco entre las mas escuchadas
de ese paquete”, destacd Pino.

Hoy RFI es transmitida parcialmente

Sebastian Lopez

lo mejor del deporte cudndo y dénde
su fan quiera”, entregando todos los
canales y todos los dispositivos en HD,
bajo una oferta multimedia.

Lépez concluyd diciendo que todas
estas variantes permitirdn ofrecer “la
mejor bienvenida a un afio olimpico en
donde seremos Official Broadcaster de
los Juegos Olimpicos Rio 2016”.

por mas de 500 radios asociadas en
continente americano. Una gran parte
de ellas se encuentran en América La-
tina, y retoman contenidos de RFl en
distintos idiomas. En algunos pafses
como Chile, Bolivia, Ecuador, Republi-
ca Dominicana, Jamaica o Haiti, que es
francoparlente, hay también transmi-
sores FM que transmiten RFl 24/7.

“Lo mismo, transmitimos nuestros
programas de radio por teléfono con
mucho éxito en todos los Estados Uni-
dos en asociacion con el operador Au-
dioNow, basado en Washington, DC, y
desde hace unos pocos meses también
en México”, explico el entrevistado. Fi-
nalmente, informé que RFI llega a mas
de 27 millones de hogares de todo el
continente americano mediante diver-
SOs sistemas.
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Venezuela: la industria
ante un entorno adverso

Ing. Gustavo Ovalles
Presidente de Asotel

La industria de las telecomunicaciones y
el cable, al igual que otros sectores de
la economia venezolana, atraviesa una
etapa practicamente imposible de so-
brellevar para quien pretende hacer ne-
gocios. Gustavo Ovalles, presidente de
Asotel, una de las camaras que reline a
los cableoperadores de ese pais, explico
los pormenores del escenario que se pre-
senta.

De acuerdo a lo que coment6, uno de
los factores adversos es el marco regu-
latorio, una serie de normas que acotan
seriamente el margen de maniobra de
los empresarios: la Ley Organica de Te-
lecomunicaciones establece con mucho
desequilibrio los derechos y deberes de
usuarios y operadores; la llamada Ley RE-
SORTE “vigila los contenidos y es el ins-
trumento de censura”; y la Ley Organica
de Precios Justos estrangula la estructura
de costos. En tanto, los impuestos gene-
rales y especificos de la actividad se llevan
buena parte de los ingresos y las utilida-
des, segun el caso.

La inflacién, las devaluaciones y el control
cambiario son “otra de las pesadillas que
deben soportar los operadores”, sefialé
Ovalles. En ese sentido, detalld las seis
devaluaciones sufridas desde 2004 hasta
la fecha y los multiples tipos de cambio,
que imponen a las compafias “una im-

Los operadores venezolanos apenas pueden plantearse la supervivencia
del negocio ante una situacion extremadamente desfavorable.

posibilidad casi absoluta para adquirir los
insumos, servicios y contenidos indispen-
sables para su funcionamiento”.

Las leyes laborales también aportan lo
suyo. Concebidas tedricamente para ga-
rantizar los derechos de los trabajadores,
han producido el efecto contrario: baja
productividad, imposibilidad de crear
nuevos empleos, crecimiento del traba-
jo informal, el denominado bachaqueo
(contrabando) y delincuencia. “Se consi-
dera el trabajo solamente como un ‘he-
cho social’, olvidando la verdadera razén
de ser del trabajo, ‘'un hecho producti-
vo'", expreso el directivo para resumir los
vicios de la legislacion vigente.

Otra circunstancia que conspira contra el
normal funcionamiento de la actividad es
“la pésima calidad de los servicios publi-
cos”: de acuerdo al panorama descripto
por el directivo de Asotel, “el colapso de
de la generacion, transporte y distribu-
cién de energia eléctrica, mas la falta de
planificacion, provocan constantes fallas
en el suministro; el agua potable sufre
una crisis similar, con el agravante de la
aplicaciéon de una politica comercial con-
fiscatoria debido al cobro de tarifas fijas
de acuerdo a la dotacién sanitaria de los
inmuebles, que obliga a pagar aunque no
se produzca el suministro; la recoleccién
y disposicién de desechos funciona con
grandes dificultades y genera importan-
tes focos de contaminacién ambiental”.

Finalmente, la inseguridad personal y de

los bienes perjudica el desarrollo de cual-
quier actividad comercial. Segun la ONU,
el indice de homicidios por cada 100.000
habitantes en Venezuela es de 57,6, de-
tallé Ovalles. Lo compardé con los indices
de otras naciones de la regién como Mé-
xico (24), Costa Rica (8,5), Argentina (6)
o Chile (4,6).

Medidas a tomar

Ante estas circunstancias, el titular de
Asotel expresd algunas normas a seguir
por los cableoperadores para poder so-
brevivir:

- Cumplir con los tributos y evitar sancio-
nes para tener mejores chances cuando
se acude acudir a las instancias guberna-
mentales con el objetivo de plantear los
puntos de vista del sector.

- Invertir con prudencia: ante el control
cambiario y la dificultad en el acceso a
las divisas, definitivamente las inversio-
nes deben ser orientadas hacia los temas
susceptibles de financiar con moneda
local. En ese sentido, la capacitacion del
talento humano cobra prioridad.

- Potenciar la visibilidad institucional a
través de las organizaciones gremiales
empresariales.

- Abordar la seguridad como una “prio-
ridad de primer orden” en la gestion
empresarial. “Debemos tomar medidas
preventivas dirigidas a resguardar la in-
tegridad personal y de los bienes”, con-
cluyd Ovalles.




Debate y negocios en Panama

Como todos los afios, se llevd a cabo en julio el evento organizado por Tepal en Centroamérica.

La sede fue la ciudad de Panamé y alli concurrieron numerosos operadores y proveedores.

El Hotle Sheraton Panama fue la sede de
Tepal 25, el evento organizado por la enti-
dad que nuclea a diversas organizaciones
y operadores latinoamericanos. Operado-
res y proveedores pudieron reunirse en las
lujosas instalaciones con que cuenta esta
sede, &mbito ideal para concretar conver-
saciones y negocios. Ademas, el progra-
ma del Congreso dio cabida a temas de
actualidad para todos los participantes del
mercado.

Walter Burzaco, Enrique
Yamuni, Humberto Garciay
Raymundo Fernandez de
Megacable de México

La reunion tuvo lugar los dias 23 y 24 de
julio 'y la apertura cont6 con la presencia
del Alcalde del distrito de Panama, José
Blandén Figueroa. En esa ocasion Nicolas
Gonzalez Revilla, Vicepresidente de Tepal
y gerente general de Cable Onda Panama
dio la bienvenida a los asistentes y expre-
sO6 que era “un gran honor” tanto para
él como para Cable Onda “ser anfitrion
de la expo Tepal 25, el evento anual que
coloca a Panama maés cerca del objetivo

de convertir al pais en un host tecnolégico
de las Américas”.

“Expo Tepal se convierte cada afio en una
vitrina que permite estrechar lazos, reno-
var y ampliar vinculos de negocios entre
cada una de las companias que forman
parte de la organizacion de la asociacio-
nes y empresas de telecomunicaciones
para América Latina”, afirmo.

Antes, el Alcalde saludé especialmen-
te a los visitantes extranjeros y asegurd:
“Tenemos definitivamente una industria
muy competitiva, en constante transfor-
macion. Eventos como estos sirven para
actualizarse, conocer las distintas ofertas
y darles un mejor servicio a todos los clien-
tes de la region”.

En la previa, Mauricio Ramos, Presidente
de Tepal y CEO de Millicom, habia des-
tacado que la entidad fundada en 1992
“asiste a sus asociaciones y empresas
miembros, a programadores y proveedo-
res de equipamiento, productos y servi-
cios a fin de que se mejore la calidad de
servicios que se ofrecen a los usuarios de

telecomunicaciones y TV paga en América
Latina y el Caribe”.

En la agenda del Congreso se destaca-
ron temas vinculados a tendencias de la
industria, regulaciones o las finanzas de
las telecomunicaciones. También fue inte-
resante el foro de programadores, donde
participaron representantes de los princi-
pales proveedores de contenidos para la
region. También hubo espacio para las
sesiones enfocadas en lo tecnolégico. Allf
se transitaron tépicos como Docsis, Wifi,
interfaces y soluciones de video y HEVC
(Codificacion de video de gran eficiencia).

Propiedad intelectual y pirateria

En el marco de Tepal 2015 se llevé a cabo
también el Il Foro Internacional sobre Pro-
piedad Intelectual y Pirateria organizado
por el Capitulo Panama de CERTAL, con
el auspicio de la Unién contra la Pirateria,
gue contd con la presencia de la Embaja-
dora de Uruguay en Panama, Ana Marfa
Bombau.

Luego de escuchar sus palabras, los asis-

Eduardo Stigol de Inter
Venezuela y Nicolas
Gonzalez Revilla de Cable
Onda cortan la cinta de
la expo comercial. Junto

a ellos Walter Burzaco
de ATVC, Jorge Garro de
Cabletica y Humberto
Garcia de Tepal

»EVENTOS
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tentes expusieron sus experiencias y ter-
minaron formando una informal mesa re-
donda entre los participantes generando
una sinergia entre todas las asociaciones,
organizaciones gubernamentales, directi-
vos y publico presentes.

La apertura estuvo a cargo del Presiden-
te del Capitulo Panama, Luis C. Endara
Ill, quien agradeci6 la presencia y apoyo
de los panelistas y anticipé la realizacion
de la 6° Cumbre de CERTAL en el mes de
diciembre.

Luego intervinieron Ricaurte Gonzalez

Torres, Fiscal Superior de Delitos contra la
Propiedad Intelectual, Crisanta Quintero,
Directora de Propiedad Intelectual y Segu-
ridad Informatica de Aduanas de Panam4,
Anibal Fossatti, Académico de la Universi-
dad Tecnoldgica de Panama, y Virginia de
Abajo-Marquez, Asesora Regional Antico-
rrupcién de las Naciones Unidas, quien ex-
presd que “hay abogados que se dedican
a defender las marcas, pero las institucio-
nes necesitamos ver como prosigue ese
delito, porque por detras, la maquinaria
de la pirateria sigue funcionando”.

Luego fue el turno de la mesa denomi-
nada “La Pirateria en Marcas y Productos
Comerciales”, que también conté con
prestigiosos disertantes. Por la tarde se
concretd la presencia del Presidente de
CERTAL Argentina y Jefe de Asuntos Le-
gales y Clandestinidad de Cablevision,
Sergio Piris, quien marcé que para enfren-
tar la pirateria “hay que trabajar en for-
mas conjunta las empresas, asociaciones
en jornadas y aumentar la capacitacion
a funcionarios judiciales, legisladores y
miembros de las fuerzas de seguridad”.

“Hay muchas oportunidades”

En un intervalo entre las multiples actividades de
esta nueva edicion de Tepal, Revista ATVC dialo-
g6 con Nicolds Gonzalez Revilla, vicepresidente
de la Junta Directiva de la entidad organizadora y
gerente general de Cable Onda de Panama.

El ejecutivo calificé como “muy positiva” la evo-
lucién del mercado del Cable en América Latina
durante el Ultimo afo. “Hay que ir pais por pafs,
ya que las realidades son diferentes, pero en ge-
neral siguen habiendo muchas oportuni-

dades”, estimé.

Entre los desafios de la industria para la

Nicolas Gonzalez Revilla

etapa que atraviesa en este momento men-
cioné la implementacion de TV Everywhere y
“mejorar todos nuestros servicios”. También
afirmé que debe incrementarse la capacidad de
las redes para dar una atencién superior a los
clientes.

En cuanto al mercado panamefno especifica-
mente, aseguré gue lo ve “muy competitivo y
sofisticado”, al tiempo que la clave para que
Cable Onda mantenga el liderazgo en ese
mercado es “dar valor a todos nuestros
clientes y un excelente servicio”.

Fiesta
de bienvenida

Tal como sucede todos los afos, la
primera noche después de la inaugu-
racion de Tepal se llevé a cabo la tra-
dicional fiesta de bienvenida. En esta
ocasion fue patrocinada por Scripps
Networks, la compafnia que lanzé

este ano en la region el canal Food
Network. El agasajo se realizé en el
Gran Salén Bard, y estuvieron presen-
tes ejecutivos de la empresa, Marcio
Fonseca, Mauro Paez-Pumar y Nora
Abrego entre otros.
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Alejo Idoyaga Molina y David Alex Behrens de HustlerTV y Amparo Pérez de EWTN Andrés Rico y César Heredia Eduardo Zulueta y Mauricio
Peredo de WOBI : Willie Hernéndez de Condista : : deAZ : Ramos
: Internacional : : :

Py & il A

Carlos Boshell, Jorge Tatto, Lisbeth Enrique Yamuni de Megacable ( Méx) Christian Vanzini, Gustavo Lopez, Alejandro
* Eriksen y Frederic Groll-Bourel : y Carlos Moltini de Cablevision (Arg) : Kember y Ana Carrefio de AMC

Cosme Lopez, Carolina Lavado y Dos generaciones de cableoperadores, Angel Zambrano de Turner, Alan Navarrete Gustavo Romay, Antonio Rodriguez y
Carlos Cabrera Nicolas Gonzélez Revilla, padre e hijo, de Discovery, Mariano Berterreix de Foxy  : José Luis Vazquez de Mirada TV

¢ de Cableonda Panamé : Jorge Carey, director de Tepal y VTR Chile

Federico Péres de Ernesto Rivera de Ignacio Guido, Daniel De Mauricio Ramos, Nicolds Mauro Paez-Pumar y Marcio
Disney&ESPN Power&Telephone Simone, Nancy Rolon y Ariel Katz  : Gonzalez Revilla, Enrique : Fonseca con Yoanna Alvarez
: : : Yamuni y Carlos Moltini . de Cable Onda

Miguel Ocando de Nancy Rolén y Ariel Katz Nicolas Aguirre, Nicoletta Leandro Rzezak de Intraway y Jorge Sergio Canavese, Jorge Ubalde,

Grutel Venezuela * de TELEFE : Polizzi y Wolfgang Domschke  : Schwartz de TV Cable Ecuador : Alejandra Aramburu y Alberto
: : de WKD : Nowinski

Susie Verdes y Gustavo
: Tonelli de Stingray

Pablo Zehle, Jennifer

Pablo Vargas y Claudio : :
Baglietto de GolTV : : Betancourt, Gustavo
: : Bermudez y Laura Zarate
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Matiflde Boshell mboshell@mbanetworks.tv
Carlos Boshell choshell@mbanetworks.tv
WWw.antena 3.com/atres-series, Mar Martinez-Rapose  mmraposo@atresmediatv.com



Dalmaris Rodriguez, Adrian Thomas y Pompeyo Pino

Acuerdo de distribucion

Durante el trancurso de Tepal en Ciudad de Panama,
RFl'y ADETEL anunciaron una alianza para que la di-
namica Asociaciéon de Empresas de Telecable de la
Republica Dominicana promueva entre sus operado-
res miembros los programas con noticias sobre la ac-
tualidad mundial que la radio internacional francesa
ofrece en espafiol, francés y otros idiomas.

Gustavo Tonelli

Anuncio de Stingray

En el marco del almuerzo que brind6é para agasajar
a los asistentes a Tepal, Gustavo Tonelli de Stingray
comunicé la reciente adquisicion de los canales Djazz
TV BV, Brava NL BV y Brava HDTV BV, que cuentan con
una gran distribucion, llegando a 35 millones de ho-
gares en 50 paises de Europa, Africa, Oriente Medio
y el Caribe.

La comision directiva de la Asocia-
cién Peruana de Television por Ca-
ble (APTC) llegé a un acuerdo con el
hotel Sheraton de Lima para llevar a
cabo en sus instalaciones en abril de
2016 la octava cumbre anual que reu-
nird a empresarios, cableoperadores, y
proveedores de contenido, servicios y
equipamiento.

Como ya es tradicional para APTC vy
sus socios comerciales, el encuentro
constard de dos jornadas de charlas
técnicas y capacitaciones, junto a la
muestra comercial que contard con
la presencia de destacadas empresas
publicas y privadas involucradas con
el sector.

“El sector se estd moviendo de una
manera vertiginosa, lo que nos lleva a

La capital peruana sera el escenario del proximo encuentro organizado
por la entidad que agrupa a los cableoperadores de ese pais.

programar charlas magistrales a cargo
de las instituciones rectoras de nues-
tra actividad. Esto ayudara mucho al
empresariado para que conozcan las
reglas de juego y nadie sea sorpren-
dido”, destac6 Demostenes Terrones,
presidente de APTC.

Por otro lado, dijo que la TV paga en
Perli “se encuentra en un proceso de
cambios tecnolégicos en vistas a mejo-
rar las redes HFC, y creciendo en el uso
y servicio de Internet inaldmbrico WiFi,
para lo cual vienen utilizando sopor-
tes de Ultima generacion”. Asimismo,
agregé ademas que algunas empresas
consolidadas ya estan preparando sus
redes para brindar Internet bajo el sis-
tema Docsis en un futuro cercano.

En tanto, concluyé afirmando que una

Demoéstenes Terrones

de sus decisiones como presidente de
la Asociacion es la de “formar alianzas
estratégicas con el Estado para afron-
tar una lucha frontal y decidida contra
la pirateria y la informalidad”.

Entre avances tecnolégicos y noveda-
des relacionadas con el marco norma-
tivo, la industria del Cable en Peru se
prepara para dar un salto cualitativo
gue le permita brindar a sus abonados
la mayor cantidad de servicios.
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“Es fundamental
escuchar al cliente”

- ¢Cuales son las claves para que el
Cable mantenga el liderazgo como
distribuidor de contenido a los ho-
gares, en un contexto de prolifera-
cion de nuevas plataformas?

- Lo principal es dejar de ser una indus-
tria que solo se concentra en la ofer-
ta, para pasar a ser una que escuche a
la demanda. Entendiendo que lo que
importa es la experiencia del cliente,
esa experiencia no implica Unicamente
contenidos, sino también la accesibili-
dad a los mismos y todos los aspectos
que hacen al servicio. La experiencia
se conforma dando mas de lo que el
cliente espera en cada momento de
contacto. Escuchar al cliente es fun-
damental, hoy nos pide a gritos que
quiere ver lo que quiere, cuando quie-
re y donde quiere. Esta adaptabilidad
a los nuevos habitos de consumo no
solo es necesaria para el cableope-
rador, sino para todo el ecosistema,
principalmente quienes aportan el
contenido. Los derechos de acceso a
los mismos siguen dando una batalla
que a las claras ha quedado en el pa-
sado. La velocidad de adaptacion debe
ser mas pronunciada.

- {Qué estrategia tiene Cablevision
en ese sentido, como operador de
referencia del mercado argentino?
- Trabajamos fuertemente en generar
el cambio de plataformas. Estamos
construyendo redes que soporten el
aumento exponencial del streaming de
video en nuestra red, y a su vez apos-
tando a poner en marcha una nueva
plataforma de acceso a los conteni-
dos que revolucionara la forma de ver
nuestra television tradicional. Por otro
lado estamos trabajando con nuestros

Gonzalo Hita, Gerente Comercial de Cablevision, asegura que la adaptacion
a los nuevos habitos de consumo debe ser lo mas rapida posible.

colegas en la region y con nuestros so-
cios estratégicos, los programadores,
para conformar una oferta de conte-
nidos que interprete las nuevas formas
de acceso.

- ¢Cémo se conjuga la necesidad de
actualizacion tecnolégica con las
trabas administrativas y dificulta-
des que existen para incorporar el
equipamiento necesario?

- Nuestro pais afronta un contexto po-
litico institucional complejo y una si-
tuaciéon adversa fruto de las restriccio-
nes a las importaciones, los altos nive-
les de inflacién, la carencia de ddlares
para acceder a las tecnologias, los al-
tos aranceles de importacién y el nulo
acceso al crédito. La velocidad de in-
novacion de nuestra industria requie-
re de fuertes y constantes inversiones
para poder incorporar tecnologia que
redunde en mejores productos y servi-
cios. Pese a ello, Cablevisidn viene rea-
lizando importantes esfuerzos en ma-
teria de inversiones para mantenerse a
la vanguardia de la innovacién.

- ¢Cudles son actualmente las de-
mandas mas recurrentes de los sus-
criptores de Cablevisiéon? ;Qué ser-
vicios, contenidos e innovaciones
le solicitan al operador?

- Nos piden una experiencia simple e
integrada, que la describen realmente
como una experiencia en el consumo.
Basicamente quieren poder ver cual-
quier contenido de nuestra progra-
macién comenzandolo cuando ellos
quieran, pudiendo pausar y retroceder
0 avanzar incluso con la sefal “viva”,
pudiendo ademas grabar contenidos
almacenandolos en la nube, poder ac-

Cablevision

Gonzalo Hita

ceder todo dentro o fuera del hogar
desde una TV, PC, tablet o smartpho-
ne, moviéndose de lugar y entre dis-
positivos a través de una Unica inter-
faz de usuario de una manera simple
e intuitiva.

- ¢Qué objetivos y prioridades se
ha fijado Cablevisién en esta etapa
del negocio? ;Cuales seran los te-
mas centrales para la industria en
el corto y mediano plazo?

- Nuestro principal desafio es acelerar
lo méaximo posible el cambio tecno-
l6gico y plataformas para ofrecer lo
gue hoy nos demandan, entendiendo
gue ademas debemos ocuparnos del
crecimiento exponencial del transpor-
te de datos tanto a través de nuestras
redes como también del wifi dentro
del hogar. La experiencia del cliente
es una sola y no reconoce fronteras
de servicio.
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Mas que aprender a cocinar

Mauro Paez-Pumar, Nora
Abrego y Marcio Fonseca
de Food Network

Los canales relacionados con lo gastro-
némico tienen una buena performan-
ce entre el publico latinoamericano.
Food Network se suma a este género,
pero con una particularidad que trae
de las sefales que maneja desde hace
anos en Estados Unidos: “Tenemos la
comida como el tema principal, y todo
lo que estd alrededor de la comida esta
en el canal. No se trata solamente de
aprender a cocinar”, aseguré Marcio
Fonseca, Director General de Scripps

La sefial Uruguaya, Divas TV, y ofrece
como punto diferenciador el 100%
de sus contenidos en espafiol.

El mercado de la TV para adultos cuenta
con jugadores bien establecidos. Sin em-
bargo, una nueva sefal llega desde Uru-
guay para complementar este segmento
tan demandado por el publico.

Divas TV es un canal que viene preparan-
dose desde hace tres afnos, pero que re-
cién se ha lanzado en su pais en mayo de
este afo, y pretende expandirse ahora a
todo el continente. Sus creadores comen-
zaron a filmar material en 2012 y cuentan
ya con mas de 1000 peliculas, la mayo-
ria realizadas en Uruguay, y unas 160 en
Argentina, con las cuales comenzaron a

Food Network irumpe en Latinoamérica con una
propuesta de estilo de vida basada en la calidad y

originalidad de las producciones.

Networks LatinAmerica.

Entrevistado por Revista ATVC en el
marco de la Ultima edicién de TEPAL,
agreg6: “Nuestras sefiales son de ins-
piracién, la gente se queda motivada a
cambiar su vida o a hacer algo distinto
por lo que ven en la pantalla. Es un
canal de estilo de vida. Veo que muy
pocos canales tienen ese poder. La re-
lacion que hemos obtenido es Unica”.
El target principal del canal es de 25
a 54 anos. En Estados Unidos hay un
publico femenino ligeramente mayor,
pero los hombres lo ven también,
aseguran desde Food Network. La
compafia produce mas de 2500 ho-
ras de contenido premium al afio. El
concepto es generar contenidos de
vanguardia.

Algunos de los ciclos destacados que

emitir su programacion.

Mauricio Pefia, director del canal, ve la
demanda del publico a través de su expe-
riencia personal, ya que desde hace afos
es propietario de clubes nocturnos y sex
shops: “Lo primero que busca la gente es
que el material sea amateur, y lo sequndo
que sea local. Esta el tema de los acentos,
de las cosas que se dicen en la intimidad.
También prefieren que no tenga actrices
demasiado operadas, que sea mas de en-
trecasa”.

Segun el ejecutivo, “no existia a nivel la-
tino una produccion seria y en cantidad
de peliculas XXX. En nuestro caso, la ma-
yoria de los actores son uruguayos y ar-
gentinos, aunque también hay algunos
colombianos, paraguayos y dominicanos.
Una novedad es que comenzamos a hacer
castings en distintos paises, lo cual ha lla-
mado mucho la atencion”.

se emiten en Latinoamérica son Gia-
da at home, Grill it! with Bobby Flay,
Cutthroat kitchen, Guy’s grocery ga-
mes, Diners drive-ins dives y Street
feasts. “Los contenidos estan armados
para Latinoamérica, tenemos un on air
propio en la regién y hay mucho cui-
dado en el doblaje y en el lenguaje con
el cual le hablamos a los televidentes”,
explicod Fonseca.

El canal cuenta con dos feeds en Lati-
noamérica: uno para Brasil en portu-
gués y otro para el resto de la regién
gue se emite en espafiol. Actualmente
la sefial esta presente en Brasil, Argen-
tina, Chile, Uruguay, Colombia y Ve-
nezuela. “Estamos haciendo el trabajo
de ventas con presencia en los shows
para ampliar nuestra cobertura”, con-
cluy6 el entrevistado.

3 \, '.I =
Nicoletta Polizzi, Mauricio

Pena, Pamela Sosa y
Humberto Garcia

En cuanto a la distribucion, comentd
que ya tienen cerrados acuerdos con
cableoperadores de Uruguay, y existen
negociaciones con otros de Argentina y
Republica Dominicana: “Por una cuestion
de vecindad, nos interesa especialmente
ingresar en Argentina y todo el Cono Sur,
aunque todos los mercados son impor-
tantes”, sefalo.
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EWT

Las fortalezas que han permitido al canal catolico llegar a 31 millones de hogares

en América Latina y Espafia lo proyectan a continuar con ese crecimiento.

Basado en una programacién atracti-
va tanto para los fieles catolicos como
para todos aquellos interesados en la
actualidad, EWTN ha experimentado
un incremento de la distribucion en los
ultimos tiempos. De acuerdo a lo que
aseguran las autoridades del canal, es-
tdn muy satisfechos con el avance que
viene experimentando en toda la re-
gioén, con cada vez mas sistemas de ca-
ble que entran en la industria y solicitan
la sefal catdlica a pedido de sus pro-
pios clientes. “En cada pais hay nuevas
aperturas para licencias de television y
se suman nuevas empresas que dentro
de la gama de canales que ofrecen in-
cluyen a EWTN. En algunas instancias
el cable operador ya conocia la sefal

------------------ porgque -anteriormente la habfa tenido

en otra cabecera, en otras, sus nuevos
clientes le exigen la sefal catélica”, ex-
plicaron desde la sefial.

Desde esta perspectiva, evalian que el
transcurso de este primer semestre del
2015 ha sido exitoso. EWTN ha logrado
penetrar en 31 millones de hogares en
Latinoamérica y Espafna. El objetivo de
los responsables de la sefal es aumen-
tar esta cifra en la segunda mitad del
ano. La estrategia se basa en la conti-
nua presencia en los diversas conven-
ciones de televisién y comunicaciones
que se programan a lo largo de la re-
gion, con el fin de captar los nuevos ca-
bleoperadores, acercase a los que aun
no tienen la sefal y darles a conocer
el canal a los que no saben que EWTN
existe como sefal independiente, caté-
lica, privada y libre en el satélite.

“Nuestro objetivo principal es expandir
esta mision de evangelizacion a todos
los pueblos, que en cada rincén de La-
tinoamérica se pueda ver y escuchar la
senal de la ‘palabra eterna’. El evange-

Videos con valor agregado
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Agence France-Presse (AFP) es la agen-
cia de noticias mas antigua y una de las
tres mas importantes en el mundo. Por
primera vez participa en Jornadas Inter-
nacionales para presentar a los visitantes
su propuesta de videos de noticias, repor-
tajes y archivos.

El servicio AFPTV que ofrece Agence France-Presse puede
ser muy valioso para distinto tipo de clientes.

El crecimiento en América Latina de la
agencia es continuo, asi como su posi-
cionamiento en el mercado gracias a su
contenido: sinénimo de calidad editorial,
rapidez y fiabilidad. AFP informa sobre
eventos de la actualidad internacional
(politica, economia, conflictos, deporte,
espectaculos, salud, ciencia y tecnologia)
gracias a su red Unica presente en cada
rincén del planeta garantiza una cobertu-
ra en 6 idiomas, las 24h, en Video, Texto,
Foto y Multimedia.

AFPTV es el servicio de video de la agen-
cia, y su presencia en toda Latinoamérica,

Las razones de la expansion

lio de Amor que nos dejé Jesus. El men-
saje reconciliador que permitira que los
pueblos estén unidos y reconquistemos
la Paz”, segun afirmaron los ejecutivos
de EWTN.

Dentro de este objetivo, vale la pena
mencionar que se estdn alcanzando
mas afiliados también de radio con la
senal de Radio Catdlica Mundial, ofre-
ciendo la programacion a emisoras ra-
diales en toda Latinoamérica, la cual
tiene una gran acogida en la region.

>SERVICIOS ................................................................................................................................ .

con mas de 150 suscriptores, se vuelca al
mercado de TV regional: cableoperadores,
canales locales y canales tematicos, entre
otros.

Sus videos de noticias del mundo con na-
rracién en espafol, sus notas editadas y
originales estan listos para poner al aire y
para todo tipo de canal.

Asimismo, AFPTV ofrece servicios de alto
valor agregado como el acceso a sus vi-
deos de archivo sin costo adicional para
suscriptores, sus videografias, y los goles
de los eventos y ligas mas importantes del
mundo reproducidos en 3D.



N N \
»
":

L

\ \ ". : '. _~ ._
L B
\ {u \
| W1 i
‘\.

\\\._‘

DR NO NECESITO AYUDA.
MNECESITO QUE ARRANQUE

--%: ~ EL PROXIMO CAPITULO.
\ " X t -
- ) L]
i-q

SERIES

LA UNICA ADICCION
SOCIALMENTE ACEPTAI _‘7’.,
EL CANAL N1 AHORA TE TRAE LAS MEJORES SERIES,

LLEGO TNT SERIES.
24 HORAS DE NADA MAS QUE SERIES.

Bl TNTSeries B @intseriesla

BROADCASTINGSYSTEM LATiN AMERICA_ NG LINA COMPAREA DE TIME WARNER TODOS LOS DERECHOS RESERVADDS
| & i st .



»ENTREVISTA

Las nuevas producciones

de FIC LatinAmerica

La compafifa viene de estrenar un nuevo feed de FOX Sports para Colombia y el
paquete FOX Sports+ en Chile. Ademas, acaba de lanzar con éxito su serie Sitiados

por FOX1, y prepara nuevos proyectos de ficcion.

MATIONAL
GEOGRAPHIC
CHAMMEL

<,

CINECAMAL

El primer semestre de este afio fue muy
positivo para FIC LatinAmerica, tras se-
guir liderando en ratings en la region,
donde también la sefial Fox continva
desde hace mas de una década como el
canal de entretenimiento general nime-
ro uno. El éxito también lo tienen seis de
sus sefiales que figuran dentro del top
20 de TV paga: Fox Sports, Fox Life, FX,
Nat Geo, Cinecanal y Film Zone.
“Alcanzamos una distribucion que pro-
media los 70 millones de hogares para
la mayoria de nuestras marcas, y con
canales de la talla de FOX Sports 2 y
FOX Sports 3 que contintan creciendo
registrando un destacado aumento en
su distribucion durante el ultimo ano”,
dijo Edgar Spielmann, EVP & COO de
FIC LatinAmerica.

Por otra parte, el ejecutivo adelantéd
gue han lanzado un nuevo feed de Fox
Sports para Colombia y el paguete FOX
Sports+ en Chile, conformado por tres
canales HD con destacados eventos
deportivos. “Hemos fortalecido nues-
tra oferta no lineal. Hoy, Fox Play esta
habilitado en 20 paises y se encuentra
disponible en mas de 70 operadores en
América latina, posiciondndose como el
servicio de TV everywhere con mayor y
mejor disponibilidad de consumo en la
region”, agrego.

En materia de contenidos, la compafia
viene de estrenar su serie Sitiados en
Fox1, la primera produccién de época
que alcanzé niveles de audiencia supe-

Edgar Spielmann

riores al promedio de los canales del
segmento. En el caso de Fox Life se valio
de apuestas innovadoras tales como Es-
cuela para maridos, que ya cuenta con
una segunda temporada confirmada en
Argentina y versiones locales en México
y Colombia. Adicionalmente, han repli-
cado el formato de la produccién Lucky
Ladies, con una versién local para Brasil
gue tuvo una destacada recepcion.

“Con Nat Geo incorporamos este aho
contenidos guionados como Quién
matd a Jesus, eventos en vivo desde el
espacio como Redescubriendo Plutén,
y la participacion de talentos locales en
diferentes mercados, como los mexi-
canos Aleks Syntec y Alfonso ‘Pon-
cho’ Herrera, y los argentinos German
Paoloski y Marley”, aiadid Spielmann,
y remarcé que con el lanzamiento del
primer late night show de Fox Sports,

Latin
sremuronas. A TIETICE

FOX1 rox[@ @0 @) FX

Nunca es tarde, sumaron al canal a la
audiencia femenina.

Producir a medida de la audiencia

En este ultimo cuatrimestre del afio, la
compafiia se encuentra trabajando in-
cansablemente en nuevos proyectos de
ficcion, algunos que ya estan en etapa
de preproduccién y otros que comenza-
ran a rodarse los proximos meses. Ade-
mas, han confirmado producciones no
guionadas tales como la nueva tempo-
rada de ‘Escuela para maridos’ para Ar-
gentina, sus versiones locales para Méxi-
co y Colombia, y la segunda temporada
de Lucky Ladies en México y en Brasil.

Entre las nuevas series que llegaran a
sus sefiales se destacan Scream Queens
y American CrimeStory, junto a nuevas
temporadas de American Horror Story
en FX, TheWalkingDead en Fox -casi en
simultaneo con Estados Unidos-, Empi-
re en Fox Life y Explorer 2.0en Nat Geo.
Asimismo, el paquete premium contara
con nuevas series de la talla de Flesh and
Bones, Ash vs. Evil Dead y nuevas tem-
poradas de Homeland, Da Vinci’s De-
mons y Salem, y decenas de block bus-
ters como The Hobbit: Thebattle of the
five armies, Exodus: Gods and Kings y
Taken 3, entre otras. En tanto, en el gé-
nero deportes, Fox Sports ofrecera gran-
des eventos en vivo y en exclusiva, tales
como el Gran Premio de F1 de México,
Bundesliga, NFL, Copa Sudamericana,
UEFA Champions League y Formula E.
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Play es accion, diversion, juego y entretenimiento.
Es ser pioneros, moverse, avanzar y no detenerse,
Fuimos los primeros en acercarte Triple Play
y somos los primeros en tener nuestra propia OTT.

f.Gigared
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Una iniciativa federal

PN . o
Horacio Arreceygor

Con la consigna “Capacitacién profesio-
nal para consolidar el futuro”, el Sindicato
Argentino de Television, Telecomunicacio-
nes, Servicios Audiovisuales, Interactivos y
de Datos (SATSAID) ha puesto en marcha
este afo la Unidad Movil Satelital de Ca-
pacitacién en Produccion Audiovisual.
Disefada funcionalmente para ser utili-
zada como mévil escuela en todo el pafs,
la Unidad Satelital cuenta con tecnologia
Full HD-SD, facilidades de produccién, ca-
pacidad de uplink satelital, switcher para
trabajar con seis cdmaras y una consola de
24 canales de audio. Fue construida por
el SATSAID con aportes propios y del Mi-
nisterio de Planificacion Federal, Inversion
Publica y Servicios de la Nacion.

“El objetivo del Sindicato es ofrecer capa-
citacion a todos los trabajadores audiovi-
suales del pais con los elementos técnicos
mas avanzados. Como lo venimos ha-
ciendo hace ahos desde nuestra escue-
la, con cursos presenciales y a distancia,
queremos que nuestros afiliados estén
permanentemente capacitados con la
mas moderna tecnologia, ya que son par-
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La Unidad Movil Satelital de Capacitacion en Produccion Audiovisual
del SATSAID continla brindando en distintas provincias servicios para

beneficio de los afiliados y de toda la industria.

te fundamental de una actividad que esta
en constante crecimiento y actualizacion”,
aseguréd Horacio Arreceygor, secretario
general del gremio.

El movil fue presentado en el mes de abril
en el Multiespacio Darwin de la Ciudad de
Buenos Aires ante gerentes técnicos, ope-
rativos y artisticos de los canales de aire
y de las principales productoras de televi-
sion y empresas de la actividad de Argenti-
na. Desde ese momento, esta recorriendo
el pais y realizando en vivo en diferentes
lugares el programa del sindicato, Imagen
de trabajo, que se transmite por el canal
América 24 y donde se muestra toda la
actividad del gremio.

La unidad ya ha visitado las provincias
de Entre Rios, Chubut, Buenos Aires (Ba-
hia Blanca y Trenque Lauquen), Santa Fe
(Rosario), Catamarca, Corrientes, Chaco
(Resistencia), Misiones (Posadas y Obera),
La Rioja y Cordoba (Capital, Rio IV y Vi-
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SAL y la profesion del locutor

lla Marfa). En las préximas semanas, tiene
programado visitar Tierra del Fuego (Us-
huaia) y Santa Cruz (Rio Gallegos).

Es importante destacar que las capaci-
taciones no solo estan destinadas a los
afiliados, sino también a aquellas perso-
nas que trabajan en el medio y quieran
ampliar sus conocimientos profesionales.
“Como gremio, estamos convencidos que
nuestra actividad no debe limitarse sélo
a la defensa del empleo, los salarios y las
condliciones de trabajo, sino que también
debe atender a todo lo que esté alrededor
del trabajador y su familia, como su salud,
recreacion, turismo, deportes, cultura y
también a su desarrollo profesional como
parte esencial de la television”, expreséd
Arreceygor.

“Estamos orqullosos y satisfechos con el
trabajo que a partir de este proyecto ve-
nimos realizando”, concluyé el secretario
general.

A Sociedad Argenting
e Lotubanes

La Sociedad Argentina de Locutores (SAL) conmemor6 el pa-
sado 18 de junio el Dia de la Reafirmacién de la Profesio-
nalidad recordando la normativa vigente de profesionalidad
del locutor en la Ley 26.522 de Servicios de Comunicacion
Audiovisual, capitulo VIII, donde afirma que los licenciatarios
o autorizados de los servicios de comunicacién audiovisual
pueden emitir publicidad respetando las incumbencias pro-
fesionales.

La SAL destacd ademas que dicha profesion esta reglamen-

tada por Resoluciones y Convenios Colectivos de Trabajo que
normativizan su desempefio otorgandole funciones exclusi-
vas. Las mismas establecen que la mencién de marcas y bon-
dades de los productos es compromiso exclusivo del locutor
profesional debidamente habilitado.

En tanto, la entidad recordd que todas las emisoras de ra-
diodifusion deben empadronarse online en su sitio web. Allf,
podran generar ademas las declaraciones juradas y las bole-
tas de pago de sus obligaciones como agentes de retencién.
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Un gigante que pisa
cada vez mas firme

Si bien es uno de los jugadores que ha
ingresado de manera mas reciente en el
mercado latinoamericano, AMC es un ac-
tor de peso tanto por historia como por
su envergadura en el mapa mundial del
entretenimiento. Por esa razén, en estos
dos afios de presencia como proveedor
de senales, ya tiene un lugar establecido
entre los grandes de la region.

Gustavo Lépez, vicepresidente de distri-
bucion de AMC Networks International
- Latin America hace un breve repaso
de lo acontecido hasta ahora, pero mira
también lo que va a venir: “En apenas
dos anos que llevamos en el mercado
hemos crecido de una manera enorme.
Con AMC lanzamos en octubre del ano
pasado y ya estamos en mas de la mitad
de los hogares de TV paga en la region,
y pensamos sequir creciendo. Lo mas in-
teresante, lo que nos tiene mas entusias-
mados, son las tres nuevas series origina-
les que vamos a pasar por AMC a finales
de este afio. Dos de ellas han sido los
trailers mas comentados en Comic-Con
en San Diego este afio. Fear The Walking
Dead creo que es la serie mas esperada
en todo el mundo”.

MUY FRONTO EN LAC

sundance
CHANNEL

Tanto con su canal insignia AMC como con sus otras sefiales, AMC Networks
se consolida como uno de los programadores de relevancia en Latinoamérica.
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Dias mas tarde de esta entrevista, las au-
diencias le dieron la razon al ejecutivo, ya
que el primer capitulo de esta produccion
estrenado el 23 de agosto promedié 10,1
millones de espectadores en Estados Uni-
dos, convirtiéndose de esa manera en el
estreno mas visto en la historia de la TV
por Cable de ese pais.

Pero no todo es Fear TheWalking Dead
para AMC. Lépez senald también la ex-
pectativa que hay en la sefal por otras
dos producciones que vienen en camino.
Una de ellas es Humans, que ya se estre-
no en Estados Unidos y llegara en exclusi-
va por el canal para América Latina al ter-
minar Fear The Walking Dead en octubre.
Y en diciembre seré el estreno de Into the
Badlands. Segun se encargd de puntua-
lizar el ejecutivo, “es la producciéon mas
grande que hemos hecho como empresa
en AMC, basada en una leyenda china.
En este caso, va a aparecer de manera
simultanea con los Estados Unidos”.

Esa es entonces la estrategia de la compa-
fifa y del canal para continuar abriéndose
paso en una regiéon exigente y disputa-
da por los programadores: “Seguimos
apostando de esta manera al contenido
diferenciador. Desarrollando estas series
estamos cumpliendo con la promesa que
hicimos cuando lanzamos AMC en octu-
bre de 2014 de traer la mejor produccion
de AMC a América Latina por nuestra
pantalla”, resumio el entrevistado.

Lopez explicd que el objetivo es “que la
gente asocie la marca AMC con los pro-
ductos que nos han hecho un canal uni-
co en la television contemporanea en Es-

elgourmet
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Gustavo Lépez

tados Unidos. Estamos en los operadores
principales en Latinoamérica y queremos
sequir avanzando a medida que afianza-
mos la marca”.

Al hablar de las sefales de estilo de vida,
menciond la renovacion de senales y re-
cordé la modificacion sufrida por Casa
Club TV, que ahora se convirtié en Mas
Chic. “Tenemos la idea de que el conte-
nido local tiene que ser relevante. Pen-
samos que las mujeres en Latinoamérica
han cambiado y la idea de Mas Chic era
refrescar la senal con un contenido util
para la mujer latinoamericana de hoy”,
apunto.

Luego dio mas detalles sobre Mas Chic,
y la repercusion que tuvo el cambio de
marca: “Nuestros socios operadores lo
han recibido de manera muy positiva. El
nombre Mas Chic ha pegado mucho. Los
colores también. Es un canal mucho mas
vibrante, mucho mas vivo que lo que era
antes. En lo gréfico les ha gustado mu-
cho a los operadores. Es un cambio to-
tal. Casi toda la programacion es nueva.
Es una programacion el 70% producida
en espafiol, con talento en espafiol, no
como otros canales de estilo de vida que
la mayoria de los contenidos son de Esta-
dos Unidos”.
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Una nueva propuesta
que llega desde Europa

| CINCOMAS

Xosé Manuel Barreira

La grilla de programacion de CincoMAS
la nueva propuesta de Mediaset Espana,
se articula en torno a una seleccién de los
productos de ficcion, entretenimiento y
actualidad mas sobresalientes de Mediaset
Espana. La sefal se nutre especialmente de
sus principales canales: Telecinco, lider en
audiencia en territorio espafiol, y Cuatro.
CincoMAS ya se encuentra disponible para
los operadores de toda América a través
de los satélites SES 6 y Galaxy 23, lo que
garantiza una excelente cobertura en todo
el continente con un alcance potencial de
maés de 450 millones de espectadores.
Entre lo méas destacado de su oferta de
ficcion se encuentran producciones como
“El Principe”, la serie mas vista en Espafa
en 2014 y 2015; las comedias “La que se
avecina”, “"Gym Tony” y “Anclados”, y
también ficciones dramaticas tales como
“Hospital Central” y “El Comisario”. En
lo que hace a programas de actualidad, se
destacan “El Programa de Ana Rosa”, con-
ducido por Ana Rosa Quintana, y “Salvame
Deluxe”, show presentado por Jorge Javier
Vazquez donde el universo de las celebri-
ties es analizado con una cuota de humor.
Ambos presentadores fueron galardona-
dos con el Premio Ondas a la mejor presen-
tadoray al mejor presentador de Television,
respectivamente.

Asimismo, también formaran parte de la
programacion de CincoMAS el programa
“Cémbiame”, donde personas andnimas
deciden someterse voluntariamente a un
cambio de imagen; factuals de investiga-
cién como “Conexion Samanta”, y “Ca-

CincoMAS HD, la sefal
internacional de Mediaset
Espafia para latinoamérica,

retne las mejores producciones
de esta emisora.

llejeros”, que a través de reportajes de
corte personal conectan al espectador en
distintas realidades sociales y culturales. La
informacion deportiva llega de la mano de
los desenfadados periodistas Manu Carre-
fio y Manolo Lama, y la de actualidad esta
presentada por el reconocido periodista
Pedro Pigueras (Premio Ondas al mejor pre-
sentador de Informativos).

“Con toda esta oferta CincoMAS persigue
el objetivo de brindar al espectador ame-
ricano de habla hispana un producto de
alta calidad, tanto en aspectos formales y
de contenido como en sefial y calidad de
emision”, sefiald Xosé Manuel Barreira, Di-
rector del canal.

En cuanto al mercado argentino y su ex-
pectativas para Jornadas Internacionales,
Barreira expreso: “Argentina es uno de los
mercados mas maduros y con mayor pe-
netracion de la TV paga. Y es, por lo tanto,
uno de los principales mercados sobre los
que queremos trabajar para la implanta-
cion de CincoMAS. Nuestro objetivo es
hacer llegar la sefial de nuestro canal y su
oferta de programacion a todos los opera-
dores del sector. Estamos confiados en que
esta feria nos permitird acercar nuestros
productos de mayor éxito al nimero mdas
grande de operadores posible a este lado
del Atlantico”.
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Gigared lanza su propia
plataforma tecnoloégica

Carlos Granzotto

Con importantes inversiones, Gigared
continua creciendo y afianzandose en
el mercado, tanto con servicios resi-
denciales como corporativos. Segun
explico Carlos Granzotto, Gerente
General de la compafiia, los esfuerzos
actuales estan orientados a garantizar
mayor movilidad y velocidad a su red.
En didlogo con Revista ATVC, el ejecu-
tivo tocd distintos temas.

- ¢En qué area geografica opera Gi-
gared?

- Gigared cuenta con una extensa red
de fibra optica Unica en su tipo, que
une las mas importantes ciudades del
Litoral Argentino y Buenos Aires. Es-
pecificamente operamos en Buenos
Aires, Santa Fe, Entre Rios, Corrientes,
Chaco y Misiones.

- ¢Qué tipo de redes utilizan y qué
servicios ofrecen a sus suscripto-
res? ;Qué novedades estan imple-
mentando para ofrecer mas y me-
jores prestaciones?

- Ofrecemos servicios de internet, te-
levision y telefonia tanto para el seg-

Este importante operador, con presencia en varias provincias argentina, cuenta con
una plataforma que supera lo que conocemos como OTT para ofrecer mas servicios.

mento de residenciales como para cor-
porativos. Nuestra red basica utilizada
es de tipo HFC (Hibrido de Fibra Optica
y Cable Coaxil). Estamos implemen-
tando una arquitectura de fibra a la
casa para aquellos casos que requieran
mayor velocidad y/o confiabilidad del
servicio. También estamos finalizan-
do la migracién de los cablemddems
hacia la ultima tecnologia disponible,
Docsis 3.0,para garantizar mayor ve-
locidad y movilidad. Asimismo, nos
pusimos como meta ser el primer ca-
bleoperador en salir con nuestra pro-
pia plataforma tecnologica “Espacio
Giga" con secciones y productos inno-
vadores y de interés a nuestro publico,
ademas de ofrecer los contenidos Play
de las sefiales.

- ¢Como afronta la compaiiia la
creciente demanda que manifies-
tan las audiencias de acceder a los
contenidos en cualquier momento
y en diversas plataformas?

- Este afo hemos cambiado nuestra
web, enfocandonos principalmente
en que el disefio se adapte a las pan-
tallas del dispositivo, con un disefio
tecnolégico y una navegacion facil e
intuitiva. Por otra parte, fuimos los
primeros en Argentina en lanzar una
novedosa aplicacion “Guia Gigared”,
que facilita la busqueda de progra-
macion por dias, horarios y canales, y
ademas se puede configurar alertas.
“Espacio Giga"” supera ampliamente a
lo que todos conocemos como OTT y
estamos orgullosos de presentar una
plataforma tecnologica y distinta a
cualquier otro desarrollo del mercado.
Ademas de que el usuario pueda in-
teractuar con las sefiales Play, que la
mayoria ya tenemos, quisimos agregar
valor sumando una seccion de conte-

|Gigared

nidos de produccion propia y de inte-
rés para el cliente. Asi incluimos otra
seccion en donde pueden subir sus
propios videos y muy pronto habilita-
remos la secciéon “Comunidad” para
que compartan recomendaciones con
personas de gustos afines y contenidos
de generacion propia (algo mas que
una red social tradicional).

- ¢Cuales son las prioridades de in-
version en esta etapa?

- Tenemos tres eslabones que se en-
cadenan para que nuestro servicio
pueda llegar a la casa del cliente: Ac-
ceso, Transporte y Acceso a Internet.
En relacion al tema Acceso, estamos
finalizando recambios de tecnologia
Docsis 3.0 que implica recambio de
terminales de cliente (cablemddems).
En paralelo, para quienes requieran
servicio de alta velocidad, estamos tra-
bajando con acceso de fibra a la casa
(FTTH). En lo relacionado a Transporte,
nos enfocamos en dos frentes: por un
lado aumentar la capacidad con tec-
nologia DWDM que soporta hasta 40
longitudes de onda de 100 Gbps, un
total de 4 Tbps, y por el otro mejorar
la confiabilidad. En Acceso a internet,
el objetivo es mejorar la interconexién
con los carriers principales que nos
dan conectividad con internet incre-
mentando la capacidad contratada e
interconectandonos con nuevos ope-
radores internacionales.

- ¢Cuales son los objetivos a cum-
plir para lo que resta del ano?

- En 2014 crecimos en televisién e in-
ternet alrededor de un 15% y este afio
esperamos superar ese porcentaje en
cantidad de abonados. Estos nimeros
nos han posicionado como la compa-
fila de mayor crecimiento en la region.
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NHK sigue apostando al Cono Sur

NHK World, el servicio televisivo en inglés
para espectadores de todo el mundo que
a través de tres satélites de telecomunica-
ciones ofrece la mas reciente informacion
de Japon, Asia y el resto del mundo, asi
como sobre una amplia gama de progra-
mas las 24 horas del dia, estara presente
en Jornadas de Cable una vez mas. La
sefial participa hace varios afos de este
evento, en pos de afianzar su objetivo de
completar su penetracién en toda Améri-
ca latina, y asi de llevar la cultura nipona
a la mayor cantidad de territorios posi-
bles alrededor del Mundo. Por otra parte,
siendo NHK la Unica emisora publica de
Japén, existe un gran interés por parte del
gobierno de este pais de fortalecer la difu-
sion internacional de su cultura, ya que
Tokio sera la sede de los Juegos Olimpicos
de Verano en 2020.

/mvs

Telewvision

Es la estrategia de la compafiia

mexicana para penetrar con sus
sefiales en toda la region.

Revista ATVC dialogé con Rafael Diaz In-
fante, International Marketing Manager
de MVS Television. El tema principal fue
la distribucién en Latinoamérica. Este es
el cuadro de situacién, segun el ejecutivo:
“Estamos generando esfuerzos para crecer
en toda la regién. Hemos logrado que méas
cableoperadores reconozcan la calidad de
nuestras sefiales. La constante evolucion
de ellas y de sus contenidos nos ha permiti-
do que cada vez mas sistemas de TV paga
nos incluyan en sus grillas”.

Tal como lo expresé hace una de sus eje-
cutivas, Miyuki Nomura, “en los Estados
Unidos la sefal es muy bien recibida, ob-
viamente porque es una sefal en inglés,
pero también porque es percibida como
una fuente confiable de todo lo relaciona-
do a la cultura asiatica. Confiamos en que
una vez que subtitulemos nuestro canal,
lo mismo va a suceder en Argentina, y en
el resto de América Latina”.

Para aumentar sus chances de penetra-
ciéon en territorio Latinoamericano, cabe
agregar que el canal nipédn inicié el pa-
sado mes de Julio una prueba piloto de
subtitulos en espafol en América Lati-
na. Se trata de un test que culminara en
marzo de 2016 y cuyo objetivo es el de
estudiar la viabilidad y la eficacia del multi-
lenguaje. Si el proyecto tiene éxito, la idea
es extender los subtitulos a toda la progra-
macién de NHK, exceptuando los eventos
en vivo y las noticias.

En cuanto a su programacién, cabe
destacar que el sadbado 29 de agosto
presentd” Artist in Motion”, un programa

En cuanto a los contenidos, destaco lo que
se ofrece en los canales de cine Cinelatino
y Multipremier. También valoré el hecho de
ofrecer “senales con perfiles muy definidos
como Claro Sports, sumado al reciente lan-
zamiento de nuestro canal musical NU mu-
sic y la inclusion de MCHD, que transmite
peliculas de accion, terror y suspenso”.
Consultado acerca del mercado argentino,
expresé que se trata de “un mercado muy
importante debido al nivel de penetracion
que tiene la TV de paga en los hogares.
Ademés, Argentina es un mercado que ha
tenido una evolucion ascendente y eso pro-
voca que sea muy atractivo para nosotros,
los programadores”.

El balance de lo que va del afio es positi-
vo para la compania. Segun Diaz Infante,

Con nuevos estrenos  la prueba piloto con subtitulos en espafiol, la sefial
originada en Japon se acerca cada vez mas al publico de la region.

especial sobre uno de los pioneros del ani-
mé y creador del legendario Astro Boy,
OsamuTezuka, el cual examina los triun-
fos y las tribulaciones de un extraordinario
artista en su exploracién de nuevas for-
mas de expresion.

Asimismo, durante el mes de Septiembre,
se destacan las emisiones de los progra-
mas “Otofo en Tohoku y Mufecas de”
Kokeshi .

Una apuesta a la calidad

Rafael Diaz Infante j

el canal ha crecido y pretende seguir ha-
ciéndolo. “Continuaremos esforzandonos
para que nuestras sefales ayuden a los ca-
bleoperadores a tener una pantalla atrac-
tiva y con contenidos de gran calidad”,
concluyd.
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Un gran ano para Discovery

Sergio Canavese

Discovery Networks Latin America/US
Hispanic viene atravesando un afio lle-
no de desafios e innovacién. Luego de
haber anunciado el pasado marzo el
rebranding de sus sefnales en alta defi-
nicion, TLC HD y Discovery HD Theater,
las mismas pasaron a llamarse Discovery
World HD y Discovery Theater HD.

Por otro lado, el pasado julio Discovery
Networks alcanzé el mejor primer se-

wnrld

Al rebranding de sus sefiales HD y un primer semestre récord en rating,
suma nuevas producciones originales realizadas en la region.

mestre en audiencia de su historia con
su portafolio de canales para América
Latina y el mercado hispano de Estados
Unidos, manteniendo el liderazgo en sus
tres géneros claves de programacion:
factual, estilo de vida y preescolar.
Discovery Turbo en el paquete basico
estd demostrando gran crecimiento en
la region, con un total de 21 millones
de suscriptores acumulados a la fecha.
Sergio Canavese, director de Ventas
Afiliadas de Discovery Networks Latin
America/U.S. Hispanic, dijo que su ofer-
ta en HD “estd en aumento con seis ca-
nales: Discovery Theater HD, Discovery
World HD, Discovery Channel HD, Dis-
covery Home & Health HD, Discovery
Kids HD e Investigation Discovery HD".
En lo que refiere a contenido y a produc-
ciones originales, este afo se estrend la
segunda temporada de MasterChef Ar-
gentina en Discovery Home & Health y,
en Discovery Kids la version latinoame-
ricana de Hi-5 Fiesta que a finales de
agosto comenzé las grabaciones de su
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Semestre récord
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segunda temporada.

Discovery presenta este afo en Jorna-
das todo su contenido relevante para
la industria, nuevas sefales, y adelanta
sus préximas producciones junto a las
novedades que brindan todas sus plata-
formas. “Este encuentro es la principal
atraccion que nos convoca cada ano, y
permite reunirnos con todos los referen-
tes de la industria local y de la region”,
destacé Canavese.

En tanto, menciond que por su gran
concurrencia, Jornadas “es un lugar que
nos acerca aun mas a nuestros clientes,
personalidades del sector y constituye
un espacio de reencuentro con cole-
gas”. Anadié que consideran al even-
to como una “excelente oportunidad
para dar a conocer nuestras novedades
y acercarnos a los distintos desarrollos
tecnoldgicos que estan llevando a cabo
nuestros clientes, ademas de ver en qué
posicion se encuentran para distribuir
nuestras sefiales, sobre todo con nues-
tra oferta HD".

Discovery Networks Latin America/U.S. Hispanic (DLA/
USH) alcanzé este afo el mejor primer semestre en su
historia en cuanto a mediciones, tanto para América
Latina como el mercado hispano de Estados Unidos.
“Este primer semestre de ratings récord demues-
tra la solidez de nuestro portafolio,” dijo Carolina
Lightcap, Head of Content para el portafolio de 13
canales de Discovery en Latinoamérica y el mercado
hispano de Estados Unidos. “Tras el éxito sin prece-
dentes obtenido durante el 2014, enfrentdbamos el
desafio de mantener el alto rendimiento de nuestros
canales. Nos satisface ver que nuestro portafolio si-
gue creciendo, gracias a la excelente labor de nues-

tro equipo y la alta calidad de nuestros contenidos”,
agrego.

Discovery Channel aumenté aumenté su audiencia un
14% en comparacion al afio anterior y se ubicé entre
los cinco primeros canales de TV Paga a nivel pan-
regional. Discovery Kids se mantuvo como el canal
preescolar lider a nivel panregional entre el publico
infantil de 4 a 11 afnos, y el canal de TV de paga nu-
mero uno entre mujeres de 25 a 49 afios.

El resto de los canales, como Discovery Home &
Health, Investigation Discovery, Animal Planet, TLC y
Discovery US Hispanic también aportaron excelentes
mediciones para consolidar un semestre histérico.
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GolTV, la Asociaciéon de Clubes de
Futbol Venezolanos y representantes
de la Federacion Venezolana de Fut-
bol firmaron un acuerdo para otorgar
a la senal los derechos televisivos del
torneo local a partir del 2016 por dos
anos y con opciéon a dos mas. Inicial-
mente comenzardn con la transmisién
de cinco partidos semanales para todo
el exterior, con la intencion, en un pla-
zo corto, de transmitir los 10 compro-
misos.

El presidente de la Federacion Vene-
zolana de Futbol, Laureano Gonzélez,
expreso: “Este es el contrato mas im-
portante en la historia del futbol en
Venezuela. Hoy es un dia de fiesta y es
un paso mas en el crecimiento indete-
nible del fatbol nacional”.

La nueva serie Crimen americano llega
a la pantalla de AXN. Una excelente
noticia para los fanaticos del género.

Con un doble capitulo que se emitio el
4 de septiembre, AXN puso en pantalla
el esperado estreno de su nueva serie
Crimen americano. El elenco de este
drama estd conformado por Felicity
Huffman como Barb Hanlon, Timothy
Hutton como Russ Skokie, W. Earl
Brown como Tom Carlin, Richard Ca-
bral como Hector Tontz, Caitlin Gerard
como Aubry Taylor, Benito Martinez
como Alonzo Gutiérrez, Penélope Ann
Miller como Eva Carlin, Elvis Nolasco
Carter como Nix, Johnny Ortiz como
Tony Gutiérrez y Regina King como Ali-
yah Shadeed.

El canal dedicado exclusivamente al fitbol incorporard a su programacion los
partidos del campeonato venezolano y las eliminatorias de la Concacaf.

Mas contenidos
para Gol TV

Por otra parte, GolTV suma La Cla-
sificacion de Concacaf para la Copa
Mundial de Futbol de 2018. Este tor-
neo determinara a los clasificados por
parte de la Confederacion de Futbol
de Norte, Centroamérica y el Caribe
(Concacaf) a la Copa Mundial de Fut-
bol de 2018 a realizarse en Rusia.

El torneo compuesto por 35 naciones,
consta de 5 rondas de las cuales final-
mente clasifican los tres primeros al
Mundial, mientras que el cuarto pues-
to pasa a jugar el repechaje intercon-
tinental. La competencia finaliza en
noviembre de 2017.

La demanda que GOLTV esta teniendo
a nivel panregional esta en constante
crecimiento, debido a la calidad de
su contenido que seguramente va a
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Claudio Baglietto

satisfacer por completo a los nuevos
suscriptores, aseguran sus ejecutivos.
Claudio Baglietto, gerente de Ventas
Afiliadas, sefialo: “Sabemos la prefe-
rencia del publico por el fatbol. Nues-
tro constante crecimiento obedece a
que llevamos a los hogares este mara-
villoso deporte hecho TV”.

Un estreno esperado

El productor ejecutivo de “American
Crime"” es John Ridley, ganador del Os-
car® por la pelicula “12 Years a Slave”.
Recientemente, la serie ha sido nomi-
nada para un total de 10 categorias de
los Primetime Emmy, incluyendo: Mejor
Serie Limitada, Felicity Huffman como
Mejor Actriz Principal en una Serie Li-
mitada, Timothy Hutton como Mejor
Actor Principal en una Serie Limitada,
Regina King a la Mejor Actriz de Re-
parto en una Serie Limitada, Richard
Cabral por Mejor Actor de Reparto en
una Serie Limitada, y John Ridley para
Mejor Guién de una Serie Limitada.

La historia

Tras el asesinato dentro de la casa de
Matt Skokie -un veterano de guerra- y
el ataque a su esposa Gwen, cuatro
sospechosos son puestos en custodia:

Tony Gutiérrez, un adolescente que se
propuso hacer algo que estaba por en-
cima de sus posibilidades reales, aun
estando bajo la atenta mirada de su de-
dicado y trabajador padre, Alonzo Gu-
tiérrez; Hector Tontz, un hombre joven
gue ha vivido su vida en los limites de
la sociedad y ha tomado malas decisio-
nes solo para poder sobrevivir; y Carter
Nix y Aubry Taylor, dos almas perdidas
cuya adiccién a las drogas y su relacion
del uno con el otro, se ha convertido en
destructiva y paralizante. Alli arranca la
historia.
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Warner Channel
celebro sus 20 anos

Warner Channel cumplié un nuevo hito
en su rica historia: este 2015 lleg6 a los
20 anos de presencia en Latinoamérica,
instaurandose como uno de los canales
lideres dentro de la oferta de entreteni-
miento. Y con todo este recorrido y con
otras tantas metas por delante, decidi¢
celebrarlo junto a la audiencia con im-
perdibles propuestas y novedades.

Vicky Zambrano, VP y Gerente de War-
ner Channel, coment6: “Es tiempo de
celebracion, y queremos hacerlo junto a

En 2015 el canal llego a las dos décadas de presencia en la region convertido en uno
de los preferidos de la audiencia y con muchas novedades en su pantalla.

la gente. En lo personal me siento orgu-
llosa de ser parte de este canal, donde
tengo la oportunidad de trabajar junto
a un equipo increible que dia a dia se
compromete a brindarle a nuestras au-
diencias las mejores opciones de entre-
tenimiento”.

“Al cumplirse veinte anos de su lanza-
miento en Latinoamérica, es a la vez
una gran responsabilidad y un desafio
por demds motivador para nosotros en
Turner continuar con el legado de una
marca tan poderosa y reconocida como
Warner Channel, con tanta llegada en-
tre la gente y con potencialidades aun
por desplegar. No quiero dejar de feli-
citar tanto @ HBO como a Warner Bros.
por este acontecimiento y por la vision
Unica que le han aportado, con éste y
otros productos exitosos, a la industria
de la entretencion”, agregé.

Por su parte Mdnica Trueba, Directora
de Marketing de para Afiliados, Warner
Bros. International Branded Services,
afirmé: “En Warner Channel estamos
muy contentos de estar celebrando
nuestro 20° aniversario, entreteniendo a
los televidentes de toda América Latina
y Brasil con las mejores series de la te-
levisién, ademas de peliculas y eventos

Vicky Zambrano

Monica Trueba

especiales. Para los proximos 20 anos
tenemos el compromiso de continuar
con nuestro nivel de excelencia, y muy
entusiasmados con las oportunidades
en tecnologia, ademas de sequir com-
placiendo los gustos de nuestra gran
audiencia. Estamos muy orgullosos de
nuestro pasado y ansiosos por un exci-
tante futuro”.

Una buena opcion para los ansiosos

FOX

Fox palpita el estreno mundial de la sexta temporada de The Wal-
king Dead en octubre y ofrece una oportunidad Unica para revivir
las cinco temporadas completas de la serie que afio a afio suma
fanaticos alrededor del mundo.

Desde el martes 25 de Agosto hasta el viernes 9 de Octubre, a
razén de dos episodios por noche, Fox emite todos los capitulos
existentes hasta el momento de la exitosa serie emitida en mas de
ciento veintidos paises y vista por mas de 245 millones de personas
en todo el mundo.

Basada en la serie de historietas escrita por Robert Kirkman y publi-
cada por Image Comics, The Walking Dead cuenta la historia de los

meses Y los afos siguientes a un apocalipsis zombi y gira en torno a
un grupo de sobrevivientes liderados por un oficial de policia, Rick
Grimes (Andrew Lincoln), que viaja en busca de un lugar seguro en
donde vivir. En este escenario apocaliptico, los conflictos personales
de los sobrevivientes representan un peligro ain mayor que el que
los rodea, cuando algunos se muestran dispuestos a hacer lo que
sea necesario por sobrevivir.

Las redes sociales han sido grandes impulsores de este fenémeno
mundial. En América Latina los fanaticos siguen las Gltimas noveda-
des de la serie en los canales oficiales de Fox, que ya superan los 18
millones de fans en Facebook y los 900 mil sequidores en Twitter.
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Como consumen contenido
los mas jovenes

Los ninos y adolescentes pasan mucho
tiempo viendo contenido multimedia,
aproximadamente unas 15,5 horas por
semana. A medida que crecen y ma-
duran, su compromiso con los medios
aumenta. Poco més de un tercio de los
chicos de 8 a 11 afios gastan entre seis
y diez horas visualizando contenido
multimedia, y esa cifra no varia dema-
siado entre varones y mujeres.

Este tipo de conclusiones figura en el
ultimo informe Consumer Intelligen-
ce Series: What kids want realizado
por PricewaterhouseCoopers (PwC).
El estudio recoge qué tipo de conte-
nido de los medios es llamativo para
los nifios y adolescentes, analizando
cdmo se acoplan con los géneros de
contenido especifico, cuantos medios
se consumen semanalmente y en qué
dispositivos.

El 85% de los 511 menores encues-
tados conocen a Disney, liderando el
listado de marca de entretenimiento
mas conocida, pero solo el 27% esta
interesado en ella, segun el estudio. Le
sigue Nickelodeon (83 %) y Cartoon

...................................................................................................................... B
Yo soy Franky llega a Nickelodeon

I nicxelodeon

Un estudio de PricewaterhouseCoopers traza un panorama
de las preferencias de este importante segmento.

Network (80 %) empatado con Ama-
zon. PwC subraya que cuando se trata
de “interés”, las respuestas cambian,
ya que YouTube es conocida para el
79%, pero encabeza la categoria de
“interés” con el 38%.

Los principales sitios de redes sociales
generan altos niveles de conciencia de
las marcas de medios, con Facebook
liderando el ranking con un 87%, se-
guido por Twitter, Instagram, YouTube
y Skype. En cuanto a los intereses ge-
nerados, YouTube estuvo al frente con
un 47% que afirmé estar interesado
en el contenido que ofrecia.

El informe indica que entre los dispo-
sitivos preferidos para la visualizacién
de los nifos (8-11) estan las note-
books y los televisores, probablemen-
te bajo la influencia de los padres que
ejercen un mayor control sobre los ha-
bitos de los medios de los nifos hasta
gue alcancen la edad escolar alta. A
medida que crecen, eligen mas los dis-
positivos moviles.

El interés en videos de corta duracion
como los mostrados en YouTube es

mayor entre los espectadores mas j6-
venes (38 %) y menor entre los que
tienen de 15 a 18 afnos (30 %). En
promedio los nifios estan gastando
7.8 horas a la semana viendo progra-
mas de TV y peliculas de las redes en
vivo, mas que las 6,1 horas dedicadas
al streaming de shows o peliculas en
una computadora portatil, tablet o
smartphone.

El contenido que es menos visto son
los deportes (4.2 horas) y los shows/
peliculas académicas o ambientales
(4.6 horas).

Nickelodeon Latinoamérica anuncié el comienzo de
produccion y el elenco de su nueva serie original Yo
soy Franky. El anuncio fue hecho por Tatiana Rodri-
guez, Vicepresidenta Senior de Programacion y Es-
trategia Creativa para Nickelodeon Latinoamérica.

La serie producida en Colombia por Televideo es
protagonizada por la actriz venezolana Maria Ga-
briela de Farfa, mejor conocida por su papel de
“Isa” en exitosas producciones anteriores de Nicke-
lodeon como Isa TKM e ISA TK+, asf como el papel
de “Mia” de Grachi en sus temporadas 2 y 3. De

Farfa regresa a Nickelodeon después de haber pro-
tagonizado la cinta “El Paseo” considerada como
#1 en Colombia al lado de John Leguizamo.

Escrita por la autora argentina Marcela Citterrio,
cuyos éxitos anteriores incluyen Patito Feo y Chi-
ca Vampiro emitida exitosamente por Nickelo-
deon Latinoamérica e internacionalmente; Yo Soy
Franky sigue la historia de una chica robot ado-
lescente que ha sido disefiada como si fuera una
nifa real. El estreno esta previsto para el lunes 28
de septiembre.
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El aporte de Asotic a Colombia

RAI con nhuevo representante

Condista Internacional intentard incrementar la distribucion

de la tradicional emisora italiana en nuestro continente.

Willie Hernandez

A partir de julio de este afio, la RAI Italia
cuenta con un nuevo representante en
toda Ameérica Latina. Se trata de Con-
dista International, que a partir del fla-
mante acuerdo posee los derechos ex-

La Asociacion de Operadores de Tecno-
logfas de Informacion y Comunicaciones
(Asotic), no sblo busca contribuirle a Co-
lombia en su desarrollo con las nuevas de-
mandas derivadas de las tecnologias, sino
que ademas esta poniendo su foco en la
generacion de condiciones justas y favo-
rables para los intereses de las empresas
operadoras de servicios relacionados con
las TIC. Para esto, se encuentra creando
condiciones para la generacién de compe-
tencia estratégica y asi ofrecer servicios de
calidad que beneficien al mayor nimero
de colombianos.

Asotic esta trabajando en el Plan Nacional
de Desarrollo 2015 y 2018 denominado
Todos por un nuevo pais’ donde, en pri-
mera instancia, ofreci® recomendaciones
para fortalecer el sector y planted seguir
trabajando en formulacion de politicas pu-

clusivos de la distribucion de la popular
sefal en la regioén.

Segln Willie J. Hernandez, de la em-
presa representante el respaldo de sus
asociados en los principales paises lati-
noamericano como Argentina, Brasil y
Venezuela serd fundamental para llevar
a cabo con éxito esta mision.

Condista Internacional lleva ya varios
afnos en el mercado dedicada a la re-
presentacion de sefales. La compafia
inici® sus operaciones a comienzos de
2008, ganandose un lugar en el mapa
de la distribucién de los contenidos para
TV paga en América Latina, con cober-
tura también en Canada.

Actualmente distribuye las siguientes
sefales de TV de Paga: AZMundo, AZ-
Corazén, AZClic y AZCinema, todas de
TVAzteca, asi como Bolivia TV, Fashion
One Full HD y 4K, NTN24, NuestraTele
y RCN Novelas, de RCN Television, Pani-
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Galé Mallol Agudelo

blicas que se ajusten a la realidad.

“Desde el punto de vista comercial ge-
neramos acciones de valor con nuestros
afiliados para promocionar sus intereses
nacionales e internacionales, y alianzas con
entidades publicas y privadas para conso-
lidar acuerdos estratégicos”, detall6 Galé

Rai Italia

co, Platino, Cine Mexicano, VideoRola 'y
TVC del Grupo PCTV, la mencionada RAI
ltalia, Telefe, TV Chile y TV Venezuela.
Consultado sobre el momento que vive
la TV paga en la actualidad, Hernandez
aseguré que “continda siendo el méto-
do de entretenimiento preferido para
mas de 66 millones de suscriptores en
toda América Latina. La TV paga ofrece
una excelente variedad de programa-
cion, es la opcion de entretenimiento
familiar mas econémico, confiable y se-
guro gue puedes contar desde la como-
didad y privacidad de tu hogar”.

“El constante desarrollo y disponibilidad
de la tecnologia le permitira al operador
de continuar ofreciendo mas sefiales y
mas contenidos a precios muy accesi-
bles al consumidor, a un costo operativo
menor”, afirmé. Esa es la apuesta de
Condista Internacional para continuar
creciendo.

Mallol Agudelo, presidenta ejecutiva de la
asociacion.

Asimismo, la directiva explico que estan
fomentando un estudio sectorial para
identificar con cifras el impacto econémico
sobre los servicios del Cable en Colombia.
“Las enormes repercusiones negativas que
tiene el escenario de la desregulacion, y el
desbalance en materia de la devaluacion
del peso, son factores que impactan por
los costos debido a la suscripcién de con-
tratos en dolares. Esto perjudica y afecta
de manera directa a los operadores de este
servicio”, agregd Mallol.

En tanto, concluyé diciendo que continua-
ran trabajando para propagar un escena-
rio mas igualitario y justo “para que todos
los colombianos sigan beneficiandose de
la multiplicidad de productos que ofrece-
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Por Sergio Piris*

En los ultimos afos las actividades
ilegales, narcotrafico, piratas del as-
falto, venta de mercaderia falsificada
(saladas), talleres textiles clandesti-
nos, etc. han crecido sustancialmente.
Lamentablemente la actividad ilegal
en la industria de la TV por cable no
escapa a esta situacion, a pesar de la
importante inversion tecnoldgica que
llevd adelante la companiia.
Cablevision cred dentro de la Gerencia
de Legales la Jefatura de Clandesti-
nidad y Delitos en Tecnologias. Des-
de alli se tratan todos los delitos que
consideramos que afectan a la compa-
fifa, tales como las conexiones y redes
clandestinas, robo de equipamiento,
clandestineros, reventa del servicio de
Internet, clonacion de equipos decodi-
ficadores y médems, venta de decodi-
ficadores liberados (DTH).

Iniciamos acciones penales en todo
el pafs, con muy buenos resultados.
Actualmente tenemos en tramite 129
denuncias penales y en lo que va del
afo se hicieron 12 allanamientos.

Es importante tener en cuenta que la
clandestinidad ha mutado. En la ma-
yoria de los casos que detectamos, la
persona que se “engancha al cable”
paga por la conexion ilegal y por mes
a una persona que le asegura el man-
tenimiento de servicio. Esto provoca
gue los clandestineros (que hacen la
conexion ilegal y cobran), hayan creci-
do y estamos observando que en mu-
chos casos constituyen una pequefa
empresa ilegal de cable.

Este es uno de los casos donde esta-
mos poniendo el foco. Logramos bue-
nos resultados judiciales, con allana-
mientos en los que secuestraron una

Los métodos utilizados por quienes realizan actividades ilegales se han ido sofisticando.
La respuesta de los cableoperadores debe tener en cuenta esa circunstancia.

Sergio Piris

gran cantidad de materiales de red,
decodificadores y médems.

Otro caso que estamos observando
es el ofrecimiento en Mercado Libre
de equipos decodificadores. Luego de
una investigacion y recoleccion de la
prueba correspondiente, iniciamos la
denuncia penal. Logramos sentencias
donde se procesé a la persona que
ofrece a la venta el equipo por el deli-
to de estafa, (art. 173 inc. 9), es decir
cuando alguien ofrece o vende algo
gue no es de su propiedad.

También obtuvimos un buen resulta-
do judicial en un caso de una casa de
electrénica que ofrecia equipos deco-
dificadores digitales adulterados, es
decir que permitia acceder al servicio
sin pagar por el mismo. Luego de la
denuncia penal y tras lograr un alla-
namiento donde se secuestraron 15
equipos, se pudo constatar mediante
pericias técnicas que el Unit Address
del decodificador habia sido adultera-
do. Se procesd a esta persona que por
violacién a los art. 71 y 72 de la Ley

Propiedad Intelectual.

Un tema preocupante, lo estamos
viendo en el conurbano de las gran-
des ciudades, donde “clandestineros”
se aduefian de una zona donde la
empresa tiene su red y hacen cone-
xiones ilegales sobre la propia red de
la compania, cobrando por el servicio.
Generalmente son personas armadas,
relacionadas con distintos tipos de ac-
tividades ilicitas. Estos casos los esta-
mos persiguiendo intensamente.
Cablevision ataca la clandestinidad de
varias formas:

- Tecnolégica: con inversiéon constante
en la digitalizacién de las redes.

- Acciones Preventivas: se incentiva
la denuncia interna y externa. Es im-
portante crear el clima interno para el
combate de la clandestinidad. Capaci-
tacién de los miembros de las fuerzas
de seguridad, de la Justicia y difusion
de la problematica.

- Acciones Reactivas: se impulsan ope-
rativos, investigaciones y se denuncian
ante la Justicia. El accionar de los
clandestineros y/ o piratas se ha ido
sofisticando y es importante estar a la
altura de las circunstancias.

Un tema a tener en cuenta es la ac-
tuacion de la Justicia en estos casos.
Observamos que es complejo por la
falta de herramientas para investigar
los delitos. Por eso, desde Cablevisidn
consideramos de suma importancia
capacitar a fiscales y peritos oficiales
con relacién al funcionamiento de
equipos decodificadores, médems vy
todo material que utiliza la empresa.

Sergio Piris es Jefe de Asuntos Legales
- Delitos en Tecnologia de Cablevision
- Fibertel
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Acompanar al cliente

Alex Behrens

Una de las companias que ha intensifica-
do su presencia en estos anos es Hustler
TV. Orientada hacia el lucrativo mercado
para adultos, crece en Latinoamérica a
través de una estrategia que incluye diver-
sas modalidades para difundir sus conte-
nidos. Alexander Behrens, Regional VP of
Affilate Sales & Marketing Latina América
de LFP Broadcasting, destaco el apoyo
incondicional por parte de la compaiia a
sus clientes cableoperadores, tanto en el
area técnica, como en la de programacion
y de mercadeo.

“Esto a veces es algo que no se toma en
cuenta pero que es sumamente impor-

P2 =

HISTORY

El proximo 19 de septiembre la senal His-
tory estrena en el primetime X-Company,
su primera serie dramatica. De los produc-
tores de Orphan Black y los creadores de
Flashpoint, esta nueva produccion se vera
en exclusiva en toda Latinoamérica, po-
niendo al descubierto una historia real que
nunca habia sido contada en television y
gue muy pocos conocen: el papel de Ca-
nada en la Segunda Guerra Mundial.

tante para que nuestros clientes no expe-
rimenten inconvenientes de ningun tipo.
Muchas veces encontramos empresas que
venden contenidos sueltos y que a la hora
de un problema, no tienen ningun tipo de
apoyo. En el contenido adulto existen cier-
tas regulaciones que no permiten que se
exhiban determinadas cosas que pueden
resultar ofensivas. Nosotros nos guiamos
por estos estandares de la industria y no
solo nos cuidamos nosotros, sino que
cuidamos a nuestros clientes”, explico el
ejecutivo.

Hustler TV fue lanzada con el objetivo de
unificar bajo un mismo paraguas todos
los canales que ofrece la companiia en la
region, pone a disposiién de los sistemas
de cable cuatro canales lineales: Hustler,
el cual exhibe la calidad de una marca re-
conocida y apreciada por los conocedores
del rubro programacion adulta; Juicy, con
contenido mas de tipo étnico; Xtsy, con
un tenor mas “explicito”; y Quickies, con

Compuesta por ocho episodios, la historia
se basa en cinco jévenes que dejan a un
lado sus vidas cotidianas para formarse
como agentes en Camp X, un centro de
entrenamiento ultra-secreto a orillas del
lago Ontario. Ambientado en el mundo
de la mayor contienda bélica de la historia,
esta serie de espionaje y operaciones encu-
biertas fue grabada en Budapest.
Protagonizado por EvelyneBrochu, Jack
Laskey, Warren Brown, DustinMilligan,
Connor Price, HughDillon, Lara Jean Cho-
rostecki, Aurora Luft, Alfred Graves, Neil
MacKay, Tom Cummings, Harry James y
KrystinaBreeland, puede verse en cada epi-
sodio una carrera contra el tiempo. En la
misma, los soldados participan en arriesga-
das operaciones en donde son obligados a
tomar decisiones morales complejas.

Alexander Behrens destaco la importancia que tiene el soporte que se le da a los operadores
por parte de los programadores y repas la oferta para adultos que ofrece Hustler.

programacion en formato de cortos de 20
6 30 minutos. Por otra parte, Hustler TV
tiene oferta VOD . Al respecto, Behrens
comentd: “Nuestro VOD se nutre de los
mejores y mdas reconocidos estudios de
produccion de contenidos adultos. La can-
tidad y novedad de estos contenidos es lo
que nos diferencia de otras empresas que
estan en nuestra misma linea”.

Fuerte apuesta de History en el primetime

En otro orden de cosas, la senal continda
desarrollando su concurso “una idea para
cambiar la historia 2015", y dara a conocer
los semifinalistas a partir del 27 de octu-
bre en la web a través de unas capsulas en
video gue el canal producira especialmen-
te. Desde ese momento y hasta el 27 de
noviembre, la votacion estara abierta y el
publico podra elegir su idea favorita. Final-
mente, el 7 de diciembre se conocerén los
ganadores.
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La antesala de los Emmy

Con la época de premiaciones a la vuelta
de la esquina, HBO Latin America llevo
a cabo la ronda semifinal de los Premios
Emmy Internacional, los cuales son or-
ganizados anualmente por la Academia
Internacional de Artes y Ciencias Televisi-
vas. En la sesién de este afo, un diverso
panel de jurados se reunié en el Thomp-
son Hotel de Miami Beach para selec-
cionar los nominados en la categoria de
“Mejor Actriz”.

Durante esta etapa de la seleccion, ex-
pertos de la industria de la television y el
entretenimiento son invitados a formar
parte de la sesion del jurado donde ven
los programas semifinalistas en la cate-
gorfa designada y evaltan el material de
acuerdo a los estandares de la Academia.
HBO seleccion6 un panel de directores,

Miami le dio la bienvenida a la ronda semifinal de los Premios
Emmy Internacional, organizada por HBO Latin America.

Luis Peraza

actores y productores: Luis Peraza, Presi-
dente de Networks de HBO Latin Ame-
rica, y Roberto Rios, VP Corporativo de
Producciénes Originales de HBO Latin
America; junto con los reconocidos talen-
tos mexicanos Rebecca Jones y Ari Brick-
man, quienes formaron parte del elenco
de la sequnda temporada de “Sr. Avila”
como Dra. Mola y El Croata, respectiva-

Segunda temporada de una
exitosa serie britanica

Call the midwife, la serie britanica mas
exitosa de los Ultimos tiempos que cuenta
la historia Jenny Lee, una joven enferme-
ra que llega al lado este de Londres para
trabajar como partera en la postguerra,
estren6 en agosto su segunda temporada
por Europa Europa.

Basada en las memorias de Jennifer Wor-
th, best seller en Inglaterra, la serie estd
ambientada en la década de los 50, en
Londres. Las condiciones de pobreza en
las que viven los habitantes del lugar son
un impacto para la protagonista, Jenny
Lee (intepretada por Jessica Raine) quien
inicia alli su propio proceso de descubri-
miento personal y maduracion. La partera
es influenciada tanto por las mujeres a
quienes ayuda a dar a luz a sus hijos como
por las otras enfermeras que trabajan jun-
to un grupo las monjas también parteras.
La ambientacién genera un gran impac-

to visual por su precision en el cuidado de
cada detalle, generando una recreacion de
época exacta. Ademas, Vanessa Redgrave,
actriz britanica ganadora de multiples pre-
mios (Emmy, Grammy, Oscar, Tony, BAFTA,
entre otros), le da voz a la narracion inicial
de la serie. "Call the Midwife” es un fe-
némeno de culto que ha logrado que se
generen recorridos turisticos en las loca-
ciones de Londres donde se filma la serie y
cuenta con mas de 300 mil seguidores en
su fan page.

mente. Adicionalmente, contaron con la
participacion del director Tito Rojas (re-
conocido por novelas como “Abigail” y
“Corazoén Apasionado”), la actriz brasile-
fia Monica Torres (de “Ciranda de Pedra”
y “Mulher"”), la actriz colombiana Martha
Pabén (conocida por “La Pluma del Ar-
cangel” y “Grachi”), y el actor, director y
autor venezolano Luis Fernandez.

“Es un privilegio apoyar a la Academia en
su compromiso por reconocer el esfuerzo
y la calidad del talento y de las produc-
ciones de la industria a nivel mundial. Sin
duda, premiaciones como estas alientan
a que se desarrollen proyectos interna-
cionales para una television de calidad, y
estamos orgullosos del rol que jugamos”,
afirmé Luis Peraza, Presidente de Net-
works de HBO Latin America.

E
EUROPA
europa

La serie estd protagonizada por Jessica
Raine (“Doctor Who") en el papel de Jen-
ny Lee, Jenny Agutter (“The Avengers”)
como Sor Julianne, Pam Ferris (Sra. Tron-
chatoro en “Matilda”) como Sor Evange-
lina, Helen George como Trixie Franklin,
Bryony Hannah como Cynthia Muller y
Laura Main como Sor Bernadette. Com-
pletan el elenco Miranda Hart (Chummy
Browne), Judy Parfitt (Sor Monica Joan),
Stephen McGann (Dr. Turner) y Ben Ca-
plan (Peter Noakes).



Orientado a la gente

¢{Cémo viven los europeos? ;Qué los motiva? ;Cudles son sus retos?:
El programa Enfoque Europa de DW le brinda historfas de la vida
cotidiana de la gente en Europa y le informa sobre la convivencia y
los conflictos de los. eUTOpeos.

Made for minds.
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Mitos virales, una serie
para el asombro

Internet es un tesoro repleto de trucos que
son tan extremos 0 ingeniosos que se Vi-
ralizan por el mundo, ¢ Pero qué tan reales
son y cudl es la explicacién cientifica de-
tras de cada uno de ellos? Nat Geo acaba
de estrenar la nueva serie “Mitos Virales”,
compuesta por seis episodios de una hora,
donde el ingeniero Tim Shaw y el adicto a
la adrenalina Buddy Munro buscan recrear
los videos mas sorprendentes y enigmati-
cos de internet para determinar su auten-
ticidad y la ciencia aplicada.

Tim aplica sus conocimientos de ingenie-

Disney Junior inici6 la produccién de
Morko y Mali, una historia para nifios en
edad preescolar que combina aventuras,
juegos y aprendizaje a través del estimulo
a explorar su entorno y la naturaleza, re-
solviendo problemas de forma creativa e
iniciando un camino de descubrimiento al
mundo de los nimeros y las matematicas.
“Con Morko y Mali sequimos apostan-
do a las producciones locales, que hoy
representan un valor importante en la
programacion de nuestros canales”, co-
ment6 Cecilia Mendonca, Vicepresidente
y General Manager Disney Channels Latin

ria para replicar el escenario y los trucos
mientras Buddy es el responsable de po-
nerlos a prueba. Desde practicas de ski
acudtico detras de un ferry a alta velocidad
hasta un juego de tenis sobre el ala de un
aeroplano en pleno vuelo, esta particular
pareja desglosa y presenta los principios
cientificos para explicar como trucos ama-
teur de todas partes del mundo, se con-
vierten en fenémenos virales.

“Hay tantos factores y variables en jue-
go cuando se realizan los trucos, que
conseguir que todos ellos coincidan es
como crear la tormenta perfecta... casi
imposible. Nuestro objetivo es ir hasta el
limite para controlar las fuerzas que for-
man parte de estos escenarios y entender
cémo funcionan. Pero éstas no deben ser
subestimadas, asf que Buddy es clave para
ponerlas a prueba y determinar si estos

America, The Walt Disney Company Latin
America.

Seglin destaco la ejecutiva, esta nueva
producciéon de ficcion original de Disney
Junior Latinoamérica “fomentara el de-
sarrollo integral de los més pequenos a
través de emocionantes historias dentro
de una mdagica y colorida selva inspirada
en la floresta amazonica, llenas de humor;
musica y aventura, personajes queribles, y
mediante la incorporacion de herramien-
tas que contribuiran en su desarrollo social
y aprendizaje de numeros y operaciones
matematicas”.

Protagonizada por Morko, un nifo obser-
vador, alegre y aventurero que vive en la
selva junto a su hermana mayor Mali, una

En esta nueva produccion, National Geographic Channel pone a
prueba la autenticidad de los videos mas absurdos y extremos.

La nueva serie original de Disney Junior en América Latina se graba
en Metrovision, en Buenos Aires, y el estreno sera el afio proximo.

MATIOMAL
GEOGRAPHIC
CHANMEL

videos se reducen o no a pura suerte o
se tratan de habilidades reales”, dijo Tim
Shaw.

Con técnicas de ingenierfa para entender
la dificultad técnica de cada hazana, Tim
y su equipo revelan la mecanica detras de
cada truco mientras proporcionan una ex-
plicacion accesible y entretenida de princi-
pios cientificos como la friccion, gravedad
y velocidad.

joven intrépida, 4gil y valiente. En cada
episodio, Morko y Mali junto a sus amigos
deberan resolver un desafio para ayudar a
un habitante de la selva. Los personajes,
entusiasmados, definen un plan y luego
comienza la aventura. El elenco de Morko
y Mali estad conformado por los actores
Agustina Vera (High School Musical La Se-
leccién), Tomas Ottaviano, Daiana Farias
(La casa de Disney Junior, Junior Express),
Leandro Casas Silva, Flor Diacono y Daniel
Moschino.

La serie, que cuenta con 26 episodios de
22 minutos, sera grabada en Buenos Ai-
res, Argentina junto a la casa productora
Metrovisién Producciones. Su estreno esta
previsto para 2016 en toda Latinoamérica.
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CAPER 2015 anuncio su
programa acadéemico

El evento de tecnologia y
equipamiento se llevara a cabo una

vez mas en Costa Salguero. Este afio,
sera entre el 28 y el 30 de octubre.

A dos meses del comienzo de CAPER
2015, la Exposicién de Equipamiento
y Servicios para la Industria Audiovi-
sual Profesional, cuenta con més de
80 expositores confirmados y una su-
perficie neta de stands comerciales de
casi 2.500 m2, superando el metraje de
2014.

Ademads, ya estan confirmadas las pri-
meras actividades técnico-académicas
que se realizaran en paralelo a la exhi-
bicion de tecnologia. Estos son algunos
de los anticipos:

La ADF (Asociacién de Directores de
Fotografia) presentard “Del Steadycam
los nuevos sistemas de estabilizacion”,
que estard a cargo de Juan Lima, so-
cio adherente de ADF, junto a invita-
dos especiales. En esta presentacion
se contarad con equipos y se realizaran
ejemplos en vivo, buscando enumerar
los componentes de un sistema de es-
tabilizacion.

Gustavo Biazzi, Director de Fotografia
de “La Patota”, la pelicula argentina
recientemente premiada en Cannes,
dictard una conferencia titulada “La
realidad estilizada”, en la que compar-
tird con el publico sus experiencias en
este exitoso film nacional.

Por primera vez participara en CAPER
Show DOAT, la Asociaciéon que nuclea
a los Directores de Obras Audiovisua-
les para Television, que brindara dos
conferencias: “El rol del Director y las
nuevas tecnologias” y “La Argentina
necesita desarrollar una Industria de
Ficcién Nacional”.

Por otra parte, la AES (Audio Engi-
neering Society - Seccién Argentina)
brindard una Master Class de “Soni-
do en Vivo” que abordara cudles son
los desafios que se les presentan a los

profesionales en distintos espectaculos
y cémo se consigue brindar un sonido
alineado. Por otro lado, Carlos “In-
dio” Gauvron, ex presidente de la AES
secciéon argentina, y sonidista de gran
experiencia en la industria, brindara la
conferencia “Ecualizadores, un proceso
poco conocido y muy usado”.

También esta confirmada una Mesa Re-
donda sobre Espectro de Radiodifusion,
a raiz de la nueva Ley de Telecomuni-
caciones que se dicté en nuestro pais
recientemente. La mesa serd moderada
por el ingeniero Luis Valle y contara con
la participacion de cuatro destacados
especialistas, no sélo de la Argentina
sino también Brasil y Uruguay, ya que
el objeto es compartir experiencias y
debatir el tema a nivel regional. Los
participantes seran la ingeniera Liliana
Nakonechnyj (SET / TV Globo, de Bra-
sil), el ingeniero Sergio de Cola (ex Di-
rector Nacional de Telecomunicaciones,
de Uruguay) y, de Argentina, los inge-
nieros Miguel Pesado (ex Director de
ARSAT / ex Gerente de Ingenieria CNC)
y Roberto Lauro (Gerente Técnico Canal
9 Mendoza).

Otra de las tematicas que estara pre-
sente en CAPER 2015 serd Loudness en

Television Digital, conferencia que esta-
ra a cargo del ingeniero Victor Acufia.

De interés turistico

Por segundo afo consecutivo, la Sub-
secretaria de Promocién Turistica Na-
cional declaré a la Exposicion Interna-
cional de Equipamiento Profesional y
Servicios para la Industria Audiovisual:
Broadcast, Cable, Cine, Satélite, llumi-
nacion y Audio, como muestra de In-
terés Turistico. Este reconocimiento se
debe a que en las Ultimas ediciones ha
aumentado la cantidad de visitantes del
interior y exterior del pais contribuyen-
do a la difusion y promocion del pafs.
La 24° edicion de CAPER Show, que se
realizard durante los dias miércoles 28,
jueves 29 y viernes 30 de Octubre en
Centro Costa Salguero, tiene confir-
mados a la fecha 78 expositores y una
superficie que ya supera el metraje ven-
dido en la edicién anterior.

Durante los tres dias de la exposicién,
se presentaran las uUltimas tecnologias
del mercado. Cabe destacar que este
afo, se presentan 8 empresas que exhi-
birdn por primera vez en CAPER Show
sus productos, lo que enriquece a la
exposicion.
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Una propuesta para operadores pequeios

Safe View presenta una solucion
dirigida a ese segmento que combina

escalabilidad y precio accesible.

“Digitaliza con nosotros” es un nuevo
paquete ofrecido por Safe View que se
ajusta a las necesidades de los pequenos
cableoperadores. Centrado en el pro-
ducto Safe View Cas Five, su sistema de
Acceso Condicional para operaciones de
hasta 5000 abonados, sus caracteristicas
principales son escalabilidad y convenien-
cia econémica. La idea de Safe View es
acompanar a sus clientes en el desarrollo
de proyectos de TV Digital a través de un
servicio profesional de consultorfa, dise-
fio y soporte a la operacién. “Nuestra
solucion es perfectamente valida para
clientes con proyeccion de crecimien-

Luciano Trossero

to y la inversion inicial es aprovechable
al 100%", senald Luciano Trossero, su
Gerente General. “Hemos disehado
una férmula que prevé una financiacion
para que el cliente pueda enfocarse en
la digitalizacion de su red sin tener que
hacer una gran inversion inicial, la cual
representa muchas veces una barrera de
entrada significativa”, agrego.

Se trata de un sistema integrado pre-

parado para pro- o SAFE
teger desde un vIEw

Unico punto todos
los servicios de TV
paga que puede ofrecer un operador glo-
bal con un uso extremadamente eficiente
del ancho de banda para el envio masivo
de contenidos. Esto permite al operador
alcanzar la méxima escalabilidad en la
prestacion del servicio y la mas alta sequ-
ridad para la proteccion de contenidos,
utilizando un sistema de encriptacion
totalmente seguro en todas las partes
implicadas del Sistema de Acceso Condi-
cional. Esta solucion también cuenta con
Multiplexor, Scrambler y Modulador inte-
grado en una unidad de Rack, ya prepa-
rada, con salida IP y con acceso via web
a toda la plataforma, lo que posibilita la
gestion remota desde varias terminales
simultaneas a través de una interfaz muy
amigable.

Contra la pirateria

Mario Minino

»PROGRAMACION

La empresa MAIN (Media Antipiracy Internet Network),
integrada por un equipo de especialistas en multiples
disciplinas tecnoldgicas sobre redes IP y Broadcasting,
tiene como objetivo la lucha contra la pirateria. En su
conformacion, incluyen también un area de abogados
especializados en Marco Regulatorio y Legal de conteni-
dos con experiencia para poner en practica medidas en
contra este tipo de fraudes tecnoldgicos complejos.
MAIN esta basada en Argentina, pero cuenta también
con corresponsalias y agencias en toda Lationamérica.
Utilizando herramientas y una metodologia probada
contra la pirateria de contenidos, asegura un resultado

Los 7 anos de Quiero

La sefal Quiero Musica en mi Idioma cumplié en
agosto sus primero 7 afos y lo celebré con una
programacion especial en su pantalla.

Los diferentes ciclos tuvieron invitados estelares
a lo largo del todo el mes. Por ejemplo, Ricky
Martin estuvo en La casa del pop. Julieta Vene-
gas, por su parte, fue invitada en Mediatarde. El puertorriquefo J
Alvarez, en tanto, participé en Cédigo Urbano.

En cuanto a los recitales exclusivos de QVivo, se sumaron a las ce-

exitoso en identificar rdpidamente y blo-
quear la piraterfa de oferta y venta de
contenidos que se distribuyen ilegalmen-
te a través de Internet, monitoreando y
desarrollando redes establecidas para localizar a los pira-
tas y sus cadenas de suministro.

“El fin que tenemos es combatir la pirateria y el robo de
contenidos on-line y pay-per-view a los Operadores de TV
y de Eventos Streamming. Estamos convencidos de que
es posible tinicamente formando un equipo con nuestros
clientes”, aseguré Mario Minino, uno de los integrantes
de MAIN.

lebraciones artistas como Camila y Los Auténticos
Decadentes.

A lo largo de estos afios de emisiéon, Quiero se
gand un lugar privilegiado entre las multiples se-
fiales musicales que se ofrecen en el mercado,
con un publico fiel y sequidor. Entre sus conduc-

tores se destacan figuras como Bebe Contepomi, Juani Martinez,
Flor Ventura, Caro Ibarra, Agustin Contepomi, Marcelo Severino,
el Tano Nieto y Rulo Gémez.
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Optimizar la entrega
segura de senales

Mariano Surghy

La empresa de servicios de tecnologia de-
dicada a soluciones de video digital, over-
the-top y streaming Qvix Media Solutions
estd presentando productos y servicios
que permiten a los cableoperadores me-
jorar las prestaciones que brindan a sus
clientes.

Entre lo mas destacado de su oferta se
encuentra el Qvix Video Distribution, opti-
mizado para la entrega segura de sefales.

“Usamos Internet para transmitir HD, con
lo cual reemplazamos a las transmisiones
via satélite. Ademas, la solucion contem-
pla replicacion entre diferentes ubicacio-
nes y no tiene pérdidas en la calidad de la
sefial o en transmisiones con baja latencia,
brindando transmisiones de bajo costo
comparada con la tradicional via satélite”,
dijo el ingeniero Mariano Surghy, CEO de
Quix Media Solutions.

Otro de los productos que ofrecen es el
QStreamer, con servicio disefiado para
permitir a los broadcasters y productores
entregar su contenido en vivo y VOD a
computadoras, terminales moéviles y cual-
quier dispositivo conectado. En tanto, el
Nebula Video Platform es la solucion cus-
tomizable que ofrece servicios de Strea-

Mirada celebra sus tres lustros en el mercado con una nueva imagen corporativa

Al tiempo que cumple sus primeros 15
afnos de trayectoria, Mirada presenta en
Jornadas Internacionales la nueva version
de su solucion multipantalla Iris, mostrara
su nueva imagen corporativa y ademas
lanzara su nuevo servicio Maas.

Se trata de un concepto totalmente nue-
vo de comercializacion de productos ex-
tremo-extremo, basado en OPEX en vez
de CAPEX. Traducido como Mirada as
a Service, Maa$ ha sido concebido para
satisfacer finalmente las necesidades de
toda la gama de Operadores y Broadcas-
ters, incluso aquellos con bases de suscrip-
tores muy limitadas. Su objetivo es abrir la
puerta a los mas altos estandares de tec-
nologia de la TV digital a los operadores
de television de pago de todos los tama-

y con la incorporacion de productos y servicios para sus clientes.

fios. Este nuevo servicio permite a todos
los operadores competir por los abonados
con los principales actores en sus regio-
nes. Maas$ abarca todos los elementos ne-
cesarios para poner en marcha un servicio
de televisién de pago.

Otro de los productos que esta presentan-
do Mirada es Iris, nueva release de solu-

Quix Video Distribution es uno de los productos que presenta esta
compafiia especializada en nuevas plataformas y servicios.

EDIA SOLUTIONS

A QViX

ming OTT para mdultiple pantalla, cloud
PVR, VOD, Catchup, EPG y Social TV, en-
tre otros.

Con oficinas en Argentina y en Canada, la
compafia provee asesoramiento técnico y
estratégico en cualquiera de las etapas de
proyectos de video digital, desde el disefio
hasta la integracion de servicios, ademdas
de outsourcing y operacién total para ra-
pidamente desarrollar diferentes servicios.
“Nos orientamos a introducir y potenciar
estas aplicaciones en el mercado Latinoa-
mericano, considerando que se encuentra
en el momento oportuno para este desa-
rrollo. Entregamos también nuestro Soft-
ware Factory, un equipo de desarrollo de
especializado en aplicaciones de video”,
concluyo Surghy.

cién multipantalla extremo-extremo de
Mirada, que estad basada en un concepto
innovador de descubrimiento de conteni-
dos, con caracteristicas tales como Cana-
les Virtuales, Agenda Semanal personali-
zada, Mood Magazines y mas. Todo eso
sincronizado automaticamente a través de
la plataforma back-end de Mirada. Dise-
fiado pensando en el usuario, Iris incluye
la interfaz avanzada Inspire, recomenda-
ciones personalizadas, motor de busque-
das inteligentes, grabaciones remotas y
mucho mas, todo ello de una forma atrac-
tiva y moderna.

Mirada celebra su cumpleanos introdu-
ciendo nueva imagen corporativa que ex-
hibe en Jornadas, donde se refleja mejor
la posicion y la trayectoria de la empresa.
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Nuevas oficinas de Megaservice

Megaservice-ASDA S.R.L. celebra en
este 2015 sus primeros 15 afos de vida,
y lo hace con un nuevo logro: el trasla-
do de sus oficinas de Mar del Plata a su
propio local social, donde cuenta con
amplias facilidades de administracion,
deposito, oficina comercial, laboratorio
técnico, showroom y centro de capaci-
tacion.

Las instalaciones, ubicadas en Prime-
ra Junta 2852 de la ciudad balnearia,
fueron disefiadas de acuerdo con los
requerimientos de una empresa al ser-
vicio de sus clientes de todo el pafs, con
instalaciones modernas y funcionales,
como asi también con facilidades de
estacionamiento.

El aniversario es también una ocasion
para repasar los hitos de la historia de
la compafiia, que inici6 sus actividades

Este importante logro de la compafiia sirve de punto de partida

para recordar los hitos mas importantes de su historia.

en marzo del 2000 con el objetivo de
convertirse en una empresa proveedora
de soluciones de audio y video profe-
sional con alcance nacional.

Varios son los hechos que vale la pena
destacar en estos tres lustros, tales
como el afo 2003 cuando la empre-
sa fue designada como Representan-
te Oficial Exclusivo en el Mercosur de
Canopus Corporation, destacando en
2004 la visita del Presidente y del CEO
de la empresa a Buenos Aires y Mar del
Plata.

En 2010, Megaservice abri¢ sus ofici-

Alianza para el crecimiento

Eutelsat y Aerodoc firmaron
un acuerdo que permitira a los
cableoperadores sudamericanos

tener las antenas necesarias
para acceder a mas canales.

Eutelsat, operadora satelital de liderazgo
mundial con mas de 30 afios de experien-
cia, acaba de anunciar un acuerdo con
Aerodoc, una empresa integradora de
servicios de telecomunicaciones y logisti-
cos puerta a puerta, especializada en el
transporte internacional de equipamiento
técnico y del manejo de su importacion
-con licencias propias- en los lugares de
destino.

Segun informaron los firmantes de esta

flamante alianza, el objetivo es apoyar el
crecimiento de la TV Paga en Latinoamé-
rica. El acuerdo apunta a la penetracion
entre las operadoras de TV por cable mas
importantes de la region y a facilitar la
distribucién y recepcion de contenidos
exclusivos y de alta calidad, lo que permi-
tird a los cableoperadores contar con la
infraestructura necesaria para responder a
la demanda creciente en nuestros paises.

Eutelsat cuenta con un vecindario de vi-

nas en la Ciudad Auténoma de Buenos
Aires, lo que significé un gran desafio
gue le permitié tener una presencia ac-
tiva en este importante mercado.

En 2010 se integrd a como socio activo
a CAPER, la Camara Argentina de Pro-
veedores y Fabricantes de Equipos de
Radiodifusoras. En 2011, Megaservice
fue designada como Distribuidor Oficial
para Argentina de Datavideo Corpora-
tion. Desde esa fecha mediante Road
Shows, Open House y presencia en ex-
posiciones ha logrado y contribuido a
desarrollar la marca Datavideo.

deo bien establecido en torno a las po-
siciones orbitales 113°0 (EUTELSAT 113
West A) y los 116.8°0 (EUTELSAT 117
West A). Este programa permitird fomen-
tar la expansion de los servicios de video
en Latinoamérica,

La propuesta estd dirigida principalmente
a los cable operadores del Cono Sur (Ar-
gentina, Chile, Uruguay y Paraguay) y a
los paises andinos (Pert, Ecuador, Colom-
bia y Venezuela).

Aerodoc distribuira a los cableoperadores
que decidan participar en el programa
una antena adecuada para la recepcién
simultanea de la senal de ambos satélites,
asegurandoles la infraestructura necesaria
para tener acceso a mas canales y mayor
contenido de alta definicion y permitién-
doles seguir respondiendo a las exigencias
cambiantes de sus clientes.
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Viditec presente en
Jornadas Internacionales

A diferencia de afios anteriores, la compafiia proveedora de
tecnologia y servicios estara presente en el principal encuentro

de la TV paga en América Latina.

Si bien las principales novedades de Vi-
ditec a nivel producto ya han sido pre-
sentadas en NPlay y en el Encuentro
Regional en Rosario, la particularidad
de la presencia de Viditec en Jornadas
radica no sélo en el propio hecho de
que la empresa cuente con un stand
en este evento, sino en también en
la presencia de del Vicepresidente de
Wellav, Jeff Zhu, y del Gerente Regio-
nal de la marca, Diego Tanco.

Segun comentd Hugo Caudet, del
Departamento de Ventas Broadcast
de Viditec, entre los productos de esa
marca que se exhiben en esta ocasién
se puede mencionar el nuevo encoder/
trascoder OMP500, que permite la ge-
neracién on-line de varios perfiles de
video aplicables al stream de video.
Por su parte, otra de las marcas que
representa Viditec y que estard pre-
sente en su stand es Blackmagic. Los
productos que se destacan de dicha
compafia son el video Assist y la nue-
va matriz cleanswitch de 12x12.
Consultado acerca del balance que
hace de las actividades compafia en
lo que va del ano, Caudet sefial6: “E/
mercado de television se viene poten-
ciando positivamente en estos ultimos

Hugo Caudet

anos. Sibien el 2015 ha sufrido algun
altibajo producto de las expectativas
pre electorales, el sector no ha deja-
do de crecer, sino todo lo contrario. La
demanda, algo mas conservadora, se
mantiene activa. Son diversos los pro-
yectos que Viditec estd llevando ade-
lante, El interés de los consumidores
esta totalmente puesto en las nuevas
tecnologias. Todo lo mencionado, apo-
yado por un valor délar relativamente
accesible., nos hace afirmar que esta
tendencia de la primera mitad del ano,
que ha sido muy positiva, se manten-
dra en el sequndo semestre también”.

Viditec

Segun la vision del ejecutivo de ventas
de Viditec, el mercado argentino ha
convocado histéricamente a las mues-
tras tecnologicas, locales o regionales,
al mismo perfil de publico basado en
canales de televisién abiertos, siste-
mas de Cable y algunas productoras
de TV. Desde hace algun tiempo, esto
ha comenzado a cambiar y diversifi-
carse cada vez mas, en consonancia
con el creciente menu de opciones en
cuanto a plataformas de distribucion y
dispositivos de recepciéon y reproduc-
cion de contenidos.

“Tanto productos como proveedores
han evolucionado en forma exponen-
cial. Nosotros como empresa tradicio-
nal de Broadcast hemos debido subir
nuestra apuesta e incorporar nuevas
marcas y tecnologias de vanguardia al
portafolio de soluciones. Todas estas
variables han hecho de nuestro mer-
cado un sitio mas activo y profesio-
nal en materia de oferta audiovisual.
Creemos que esto se irg reforzando y
consolidando con el paso del tiempo,
y esperamos que la aplicacion de nue-
vas politicas que impulsen una linea
de mayor inversion y crecimiento local
de la oferta visual”, expresd Caudet.

Capacitacion en universidades

Viditec es una empresa que pone un importante acen-
to en la capacitacién, no solo de los profesionales del
ambito sino también en los estudiantes que se estan
formando sobre las nuevas tecnologias en audio y vi-
deo profesional. Todos los afios se organizan seminarios
abiertos en su auditorio, con el fin de acercar los nuevos
productos al mercado. Este afo decidio, ademas, acer-

carse a las universidades con el objetivo de brindarle a
los alumnos, docentes y técnicos la posibilidad de cono-
cer, de primera mano, las nuevas tecnologias de Sony
aplicadas a sus Camaras de Video y Accesorios de Audio
y Video Profesional. En ese sentido, se ha celebrado un
acuerdo con UNTREF para dar charlas conjuntas y se
han visitado la UAI y la UNDAV .
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Los secretos del Big Data

El jueves 2 de julio se realizé en el Par-
gue Austral en Pilar, provincia de Bue-
nos Aires, un encuentro exclusivo para
empresas de television, tecnologia y
publicidad, en donde se debatid la
importancia del Big Data. Organizado
por BigDataMachine, el objetivo estuvo
centrado en ensefar a las compafias a
captar la informacién de valor que cada
empresa requiere, e integrarla a las ac-
ciones de mercadeo, comunicacion e
inteligencia de negocio.

Se considera Big Data a los grandes vo-
[imenes de datos que se caracterizan
por velocidad, volumen y versatilidad,
provenientes de distintas fuentes ex-
ternas. BigDataMachine es una plata-
forma de trabajo que opera sobre el
universo de Internet (web y social me-
dia), agrupando toda la informacién

Se agranda la familia

ReportvFinder es el nuevo producto
de Reportv. El renovado buscador

de programacion genera una facil
interactividad con el usuario.

Recopilar, administrar y distribuir los con-
tenidos de programacién de los canales
televisivos son las tareas que identifican a
Reportv. La compania presenta en Jorna-
das sus productos: Reportv Play, Reportv
Mobile y ReportvFinder.

Ocupados por brindar el mejor servicio
de metadata enriquecida de la regién, la
compaiifa confirma que las nuevas tecno-
logias han generado muchos cambios en
la manera de informar la programacion al
televidente. “Es necesario mayor conteni-
do y es por eso que estamos ofreciendo

Cada vez mas empresas comienzan a utilizar esta tecnologia para
mejorar sus negocios. Un evento organizado por BigDataMachine

convoco a compafias de TV y rubros relacionados.

obtenida de las redes sociales, medios
de comunicacién online y blogs. Los
datos de estas fuentes se presentan en
formatos tales como textos, imagenes,
videos y links, y al procesar la informa-
cion se puede estructurarla nuevamen-
te, volverla tangible y flexible.

Para el usuario es una herramienta facil
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estos tres productos buscando ser la pri-
mera eleccion del televidente”, destacod
Mauro Grossi, responsable de Marketing
y Publicidad de Reportv.

El ejecutivo adelantd que ReportvFinder,
su nuevo y renovado buscador de progra-
macion, esta disefiado con muchas ima-
genes, lo que genera fécil interactividad

e intuitiva de usar, ya que lo visualiza
como un buscador avanzado y perso-
nalizado. Asimismo, incluye una pla-
taforma de trabajo con patrones de
comportamiento que permiten, entre
otras cosas, analizar la informacién de
valor capturada, descubrir tendencias y
generar hipdtesis para la toma de deci-
siones actuando con informacion rele-
vante en tiempo real.

De esta manera, las compafias pue-
den obtener mejor comercializacion e
influencia social, ideas de negocio mas
precisas, identificacion de oportunida-
des de ventas y de mercado, deteccién
de alertas, optimizacién en la planifica-
cion prevision, monitoreo y analisis de
la competencia de manera permanen-
te, mejor comunicacién con clientes
online y reputacion de marcas.

con el usuario. Rompiendo con el paradig-
ma de la clasica guia lineal de programa-
cién, esta nueva herramienta encuentra
la forma de informar los contenidos de
la television a los afiliados de una manera
distinta y mucho mas atractiva.

Por otra parte, mencion6 que contindan
con Reportv Mobile, su plataforma para
dispositivos moviles que presenta la fun-
cionalidad de informar la programacion
televisiva a los afiliados por medio de
smartphones o tablets. El producto le
brinda la posibilidad de generar alarmas,
destacar programas o peliculas favoritas
y compartir contenido en redes sociales.
Asimismo, el Reportv Play, la plataforma
disefada para informar catélogos de OTT,
incluye nuevo diseno y facil navegacion
para encontrar las peliculas y series que
cada sefal ofrece de manera online.
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Interlink refuerza su

oferta a los operadores

Eduardo Malisani

La empresa de base tecnologica orientada
a las telecomunicaciones y desarrollos de
software, Interlink, ofrece en la actualidad
el software Flowdat, destinado al aprovi-
sionamiento y gestién de cablemodem
en redes HFC y Onus para redes FTTH.
El producto, que cuenta con estadisticas
en tiempo real y brinda informacion vital
para la gestion técnica y comercial, tran-
sita su segunda version incorporando dos
nuevos modulos para medir y demostrar

»PROGRAMACION

los niveles de calidad de los servicios.
Eduardo Malisani, Gerente General de la
compaiia, expresdé ademas que Interlink
desarrolla, implementa y soporta su nue-
vo software Middlecast, especificamente
pensado para el caché de contenido que
permite “el ahorro de ancho de banda al
cableoperador y optimiza la experiencia
de navegacion del usuario final”, segun
sus palabras.

Otra de las novedades que este provee-
dor esta trayendo a Jornadas Internacio-
nales es su producto Fiberlink, que acerca
la posibilidad de acceder a una platafor-
ma NPlay unificada para redes FTTH. El
mismo comprende equipos escalables
con soporte para estdndares EPON vy
GPON, y su evolucién a 10G-PON para el
head-end y sus abonados. “La plataforma

La compafia exhibe sus productos Flowdat, Middlecast y Fiberlink,
ademas de continuar con la representacion de Casa Systems.

suma un importante valor pudiendo ser
gestionada y administrada por Flowdat”,
destacd Malisani.

Interlink, que cuenta con clientes en
América del Sur y Centroamérica, conti-
nua ademas desarrollando alianzas estra-
tégicas con partners internacionales para
aumentar su participaciéon en el mercado.
Asimismo, sigue con la representacion de
Casa Systems, la destacada empresa nor-
teamericana que fabrica y soporta CMTS
Docsis 3.0 escalables, ademas de comer-
cializar y soportar los distintos modelos de
la marca desde 2012.

Malisani concluyd mencionando que este
afo celebran grandes innovaciones y de-
sarrollos, ya que se estan instalando en el
predio del nuevo Polo Tecnolégico de la
ciudad de Rosario.

Alterna TV exhibe una oferta original y variada

Con una distribucién que viene
creciendo de norte a suren la
region, la empresa cree que puede

aprovechar los huecos que dejan los
proveedores mas tradicionales.

Alterna TV cuenta con una interesante
oferta para América Latina, donde ofrece
un paquete de diez sefales de diferentes
géneros. Leonardo Pinto, Sr. Distribution
Director para la region, repasoé junto a la
Revista ATVC cémo se integra esa oferta.
“Contamos con una senal infantil, Fix &
Foxi, nueva en el continente, originada
en Alemania, en HD y en espanol neu-
tro. Es una de las senales mas nuevas que
manejamos a MotorsTV, que nos brinda
programacion de deportes automoto-
res. Tenemos otras sefiales de deportes,

como PXTV, la Unica en la region con 24
horas de deportes extremos, en alta defi-
nicion y en espanol”, describié Pinto.
Luego menciond a Trace Sport Stars, de
“sporteinment”, con programacion acer-
ca de la vida y chismes de los grandes
atletas de deportes en todas las especia-
lidades, en HD. AYM Sports compren-
de toda disciplina de deporte amateur
de México. LAS (Latin American Sports)
emite partidos en vivo, noticias y analisis,
producciones originales y programacion
exclusiva de Puerto Rico, Cuba y México.
Canal de 22, el canal de artes y entreteni-
miento de México, Canal 11 de México,
sefal de entretenimiento general, Telemi-
cro Internacional, de Republica Domini-
cana, y CB, TV de Michoacan, completan
el panorama.

“En Sudamérica, las sefiales que mas repercuten
hoy dia son PXTV HD y Trace Sport Stars, ya que
son un género Unico, PXTV Deportes Extremos

Leonardo Pinto

24/7 en alta definicion y Trace Sport Stars”, se-
falo el ejecutivo. Aunque también desta-
6 el interés por los canales mas nuevos.
Segun su experiencia, “los operadores estan
buscando nuevas opciones y alternativas de se-
fiales independientes debido a las limitaciones
y/o altas exigencias que los grandes networks
les imponen, ocasion que Alterna TV debe apro-
vechar”.
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Fund TV premio a los
contenidos educativos

FundTV galardon6 una vez mas a las
realizaciones televisivas y piezas publi-
citarias con mayores aportes educativos
de la temporada 2014. El encuentro se
realizé en el Plaza Hotel de Buenos Ai-
res, fue transmitido en vivo por Canal
Volver y conducido por el modelo Ivan
de Pineda y la periodista Barbie Simons.
La ceremonia presentd un sentido ho-
menaje al empresario Alejandro Romay
y al periodista Tomas Bulat. Ademas,
se entregaron distinciones especiales a
Telefe por sus 25 afios; a la productora
Lucia Suarez, por su trayectoria en te-
levision; y al programa Destapando la
historia de Canal Volver. El FundTV de
Oro fue para El Trece Artear; el galar-
don a la Trayectoria se lo llevo el perio-
dista Julio Bazan; el premio Signis fue
para Pequefas cosas-grandes historias,
de Canal 56 TV Universidad de La Pla-
ta; y el premio extraordinario -elegido
por el jurado entre los premiados esa
noche- fue para Ocho escalones, de El
Trece.

Entre los ganadores se destacaron: Li-

I
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" Adrian Suar recibié el Fund TV
de Oro para El Trece

Los tradicionales galardones fueron entregados a las producciones
que se destacaron por sus aportes educativos en 2014.

bros que matan, de Canal (&) en la cate-
goria Artistico y cultural de productoras
o emisoras. En Productoras pequefas o
medianas, gand Diseno sin fronteras,
de Acequia TV de Mendoza; en Ciencia,
naturaleza y ambiente, fue para Cam-
bio ambiental, de UNTREF Media para
canal Encuentro. En Deportivo, fue para
Cueste lo que cueste, de Acequia TV de
Mendoza; en Documentales unitarios
gand Secretos del mar dulce, de Senal
Santa Fe; y en Documentales en serie,
fue galardonado ¢Por qué acad?, de
UN3, canal de la Universidad Nacional
de Tres de Febrero de Buenos Aires.

Por otra parte, en el rubro Educacion,
el premio fue para Recuerdos de pro-
vincia, de Cable Norte Television S.A. de
Misiones; en Entretenimiento fue para
Los ocho escalones, de El Trece-Artear
S.A.; en Ficcién gand Doce casas, de
TV Publica; en Ficcién diaria fue elegido
Somos familia, de Telefe; en Infantil fue
galardonado Desafidlogos, del canal
PakaPaka; y en Interés general, produc-
toras o emisoras, fue para La noche de

2 Ry
La periodista Barbie Simons junto |
a Ivan de Pineda en la conduccion

Tommy Dunster, Gladys Damsky
y Chino Volpato :

Mirtha, de El Trece-Artear S.A.

En tanto, en la categoria Interés gene-
ral, productoras pequefias o medianas,
gand A la vuelta de la esquina, de Ace-
quia TV de Mendoza; en el rubro Juvenil
se destacd El combate de los raperos,
del canal Quiero musica en mi idioma,
que también se llevd otro en la catego-
ria Musicales y espectaculos artisticos,
por su programa Musica en mis manos.
En Noticiero local gané Antes de salir,
de Canal 3 de Rosario, Santa Fe; en
Noticiero nacional Telefe Noticias, de-
Telefe; en Periodistico de actualidad Pe-
riodismo para todos, de El Trece-Artear
S.A.; en Periodistico local Por Bahia, de
Canal 9 Bahia Blanca; en Periodistico de
opinién A dos voces, de Todo Noticias
(TN); en el rubro Prevencién Quererte
bien, de El Trece-Artear S.A.; en Promo-
ciéon humana y social Tiempo para dar,
de Cable Norte Television de Misiones;
en Publicidad Respetuosa Argentina,
del Consejo Publicitario Argentino; y en
Temas de vida cotidiana Eco cocina con
Martiniano, de El Gourmet.

Noticiero Telefe




noisypeak

Han coding
ware

Encoders + transcoders de alta densidad para OTT
vivo y VOD, con la mejor calidad H.264/HEVC y

excelente relacién costo/prestacion.

jSolucion OTT sin complicaciones
por menos de USD 3500!
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Eniracta HOMI o HD-SDI
WVersionas con o sin LCD Touchscmen

especificaciones:

Los encodersftranscoders MoisyPeak permiten instalar una
solucion OTT en forma muy sencilla y eficaz a costos muy
competitivos. El equipo MoisyPeak puede ser la solucion
completa para un OTT basico, o puede ser parts de una
solucion integral conformada por otros componentes (Origin
server, middleware, DRM, CDM, etc).

En cualquiera de sus versiones, MolsyPeak genera los
transportes mutlibitrate en H.264 y HEVC en varios formatos,
siendo a su vez compatible con los DRM's mas populares,
DRM's: Magra PRM, Verimatrix, Google DRM (MPEG-DASH),
AES128 static key (HLS, DASH)

Entrada Salida

ATPAUDP SPTS/MPTS, LUDP unicast/multicast
archivos TS - file2live, SPTS, MBTS/SPTS, MPTS.
file2vod, MPEG-DASH Live and
HLS, SDIHD-SDI, HDMI, VoD,

SDP/Onwif, UVC 1.5 para HLS -v2orvd

camaras H.264 USB, Audio RTMP TSMP4.

AACTAAC LATM, WebDAV o Windows®
MP2MPF3, AC3. share (Samba).

Noisypeak is a leading
Switzerland based provider of
advanced video over IP solutions
for the broadcast TV as well as
corporate, government,
professional sports and education
markets,

+more information:
www.noisypeak.com
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Encoder/transcoder
profesional basado en
CPU/GPU para OTT
de 1RU basado en
Intel Xeon con fuente
redundante.

Encoder/transcoder
profesional basado en
GPU para OTT de 1RU
basado en Intel Xeon
con fuente
redundante.

ncm 3P&Hk

Encoder/transcoder
profesional basado en
placas aceleradoras
Artesyn para OTT de
1RU con fuente
redundante.

* La performance puede vaniar de acuerdo a ka configuraciin de los perfiles.

Distribution for Latin America:
Audio Video Sistemas, Inc
6291NW 82nd Ave, Suite#t8

Miami, FL, 33166, USA
avs@avsistemas.com
+1(786)264-1139

avs
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(ATVO)
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Asociacion Argentina
de Television por Cable
wWww.atvc.org.ar

(#54 11) 4342 3362
{+54 11) 4345 SO74/5

B ad

WWw.cappsa.org
Sl (+5411) 4374 6932
T (454 11) 4374 €982

El gran Encuentro Anual que retine a |a industria de la TV por Cable
de Argentina, Latinoamérica, Estados Unidos, Europa y Asia.

Las Jornadas son el ambito propicio para
conocer una completa exposicion
comercial y participar de conferencias
técnicas y de interés general.
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Recientes nombramientos en AFP

Marc Burleigh fue nombrado director de la oficina para América Cen-
tral de la agencia, cargo que ejercerd a partir de noviembre. Titular de
una maestria en Periodismo de la Universidad de Canberra (Australia),
se unié como periodista a la AFP en 1997 en la mesa angléfona de Paris
y fue promovido a jefe de turno en 2000 para luego ser designado co-
rresponsal en Paris en 2002. Desde 2007 se desempeiié en el extranjero.
A su regreso a Paris en 2013, trabajo en la mesa angl6fona antes de ser
nombrado Editor Lifestyle en el servicio Sociedad.

Por su parte, Ana Fernandez dirigird a partir de octubre en Santiago las
oficinas de Chile, Peru y Bolivia. Licenciada en Ciencias de la Informacién
por la Universidad Complutense de Madrid, Ana Fernandez entré en la
AFP en 1997 en el servicio espafol en Paris. A mediados de 1998 se in-
corporé al departamento de Deportes y al afio siguiente pasé a dirigir la
oficina de Brasilia hasta 2003. En 2006, fue nombrada directora delegada
para Centroamérica en San José y desde su regreso a Francia en 2011 es-
taba a cargo de la rubrica de Economia y era la adjunta del jefe del servicio
en espanol.

2015

Septiembre

16 al 18

Jornadas Internacionales
Hilton Buenos Aires- Argentina
Web: www.atvc.org.ar

Web: www.cappsa.org.ar

Octubre

5-8

MIPCOM

Cannes - France

Web: www.mipcom.com

13 al 16

SCTE Cable-Tec Expo® 2015
New Orleans, LA

New Orleans Ernest N. Morial
Convention Center

Web: www.scte.org

28 al 30

Caper

Centro Costa salguero
Web: www.caper.org.ar

Noviembre

11y 12

Chile Media Show

Hotel Intercontinental de
Santiago

Web: www.grupoisos.net

2016

Enero

19 al 21

NATPE

Fontainebleau Hotel
Miami Beach- Florida
Web: www.natpe.com

Editor Responsable Directora:
m Walter Burzaco Graciela Leombruni G I_
Redaccion, comercializacién y administracion:
R. Gutiérrez 4512 - 1° “B” - 1419
Bs. As. - Argentina

Tel: 54-11-4502-7052

Registro de la Propiedad Intelectual
Asociacin Argentina o
deTebvisidnper Cable N 357:428

Los articulos firmados no reflejan necesariamente

la opinion de los editores Email: gleombruni@visiongrafica.com (,.-—— 3
Para la reproduccién total o parcial debera ser Qno: 2015 ’ "I :-—.
citada la fuente. ro. 213 .
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11 y 12 de noviembre
Hotel Intercontinental
Santiago de Chile
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Nuevo canalde RTVE en HD

La calidad lo primero

afos CHANNELS SALES
TVE Internacional www.rtve.es/comercial/ | comercial.canales@rtve.es
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