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Mensaje del Presidente

El ultimo Informe de Competitividad Global del Foro Econdmico Mundial, que brinda
la actualizacion anual sobre el estado de las economias de las naciones, muestra que
Argentina es el pais con mayor presion tributaria del mundo.

La entidad utiliza un conjunto de indicadores, que van desde la facilidad para abrir un
negocio a la probabilidad de que funcionarios publicos pidan un soborno. Una de las
referencias que mas se tiene en cuenta es la carga fiscal del pais, porque: mientras
mas alta sea la presion tributaria, menos competitividad tiene la economia.

Para establecer esto, el Foro utiliza la medicion de “la tasa impositiva total” que cal-
cula el Banco Mundial en base a la cantidad total de impuestos, en la que suma cinco
tipos diferentes de contribuciones que se pagan tras deducciones y exenciones. Es-
tos impuestos son: Ganancias o el impuesto sobre la renta; contribuciones sociales
y laborales a cargo del empleador; impuestos sobre transmisiones patrimoniales;
impuestos sobre el volumen de negocios; y otros impuestos. Es decir, se contemplan
los principales gravamenes que recaen sobre el empleador y no el empleado.
Aplicando todos estos criterios, el organismo determina que la tasa impositiva total
de Argentina alcanza el 137,3%. Asombrosamente es mas del 100% de las ganancias
corporativas. El impuesto sobre el volumen de negocios de las empresas por si solo
absorbe casi el 90% de los beneficios, antes de anadir impuestos sobre salarios y
transacciones financieras.

Coincidentemente, la Organizacion para la Cooperacion y el Desarrollo Econdmicos
(OCDE) también nos ubica como el pais con mayor presion impositiva de Latinoamé-
rica y el Caribe (con excepcion de Cuba). Esta organizacion mide una ratio entre el
recaudo tributario y el Producto Interno Bruto, que en promedio para toda la regiéon
es del 22,8%. Nuevamente, Argentina es la que encabeza el ranking con un 32,1%.

A la presion confiscatoria descripta y calculada por estos organismos, laTV por Ca-
ble debe agregar la desmedida avaricia confiscatoria de las sociedades de Gestion
Colectiva de Derecho de Autor y de Derechos Conexos, que esquilman al sector con
otro 3,5% sobre los ingresos; tasas del ENACOM sobre los ingresos deTV por Cable y
TIC; tasa para el Servicio Universal; impuestos sobre los Ingresos Brutos en algunas
provincias; y tasas municipales por el uso del Espacio Publico y de otra indole, como
Seguridad e Higiene.Todo lo que hemos enumerado incrementa la presion fiscal so-
bre nuestras empresas en un 10% extra, agravando penosamente los rankings nega-
tivos que encabeza nuestro pais.

Llegados a este punto, no queda otra cosa que pedir a las autoridades que actuen
con urgencia. Porque si realmente desean promover las inversiones de las empresas
de Cable, deberian realizar una muy profunda revision de la carga impositiva que
afrontan nuestros operadores. Ademas, ya deberian prever como eliminar las serias
asimetrias impositivas que hoy existen con los operadores telefénicos, eximidos de
pagar por el uso del espacio publico.

Es el tiempo de concentrar nuestros esfuerzos econémicos y financieros en las inver-
siones necesarias para satisfacer las exigencias que nos plantean los consumidores
del mercado convergente, y no de seguir alimentando gastos improductivos en una
marana de burocracias.

Quitando el excesivo lastre que hemos descripto, las autoridades van a facilitar en
verdad nuevas inversiones en modernas redes para los hogares argentinos. Las in-
ATVC es miembro de: versiones en estos activos benefician a la sociedad, por el impacto positivo que tie-
NATPE - NCTA - PROMAX nen sobre el PIB y en materia de empleabilidad. Segun estudios internacionales es
SCTE - TEPAL - CEMCI sabido que, con un punto de aumento de la inversién en Banda Ancha se logra un
incremento cercano a los dos puntos del PIB, y casi uno en la generacion de empleo.
Asimismo, si se favorece la digitalizacién de la economia, las empresas seran mas
productivas y podran ofrecer mejores empleos en todo el pais.

En resumen, pedimos a las autoridades que beneficien a la sociedad, estimulando las
inversiones y poniendo freno a una regresiva voracidad recaudatoria.
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La industria marcha hacia
un nuevo encuentro en
Jornadas Internacionales
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Como marca el calendario todos los
anos, los pasos se van cumplien-
do de a uno y una nueva edicion de
Jornadas Internacionales asoma en
el horizonte. En esta ocasién, la cita
sera del 19 al 21 de septiembre en el
Hotel Hilton Buenos Aires, en Puerto
Madero, el escenario que viene alber-
gando las ultimas ediciones del ya
tradicional trade show.

La preparacion y organizacion del
evento encara una nueva etapa, una
vez superada la licitacion de espacios
que se llevo a cabo el 20 de abril ul-
timo en Buenos Aires, en las instala-
ciones del Club Aleman, donde las
principales empresas proveedoras
eligieron los stands que ocuparan en
la exposicion.

Este ano se concretard la edicion nu-
mero 27 del encuentro internacional
de TV por Cable mas relevante de
Latinoamérica, organizado conjunta-
mente por la Asociacion Argentina de
Television por Cable (ATVC) y la Ca-
mara de Productores y Programado-
res de Senales Audiovisuales (CAPP-
SA).

Con la misma ténica y objetivos que
habitualmente transita Jornadas In-
ternacionales, el interés estara repar-
tido y balanceado. Por un lado, la nu-
trida y siempre novedosa exposicion,

Con la licitacion de espacios ya realizada, la
feria de TV por Cable mas importante de la
region ingresa en una nueva etapa con la mira

puesta en septiembre.

con la presencia de los mas importan-
tes oferentes de programacién, con-
tenidos, equipamiento tecnoldgico y
servicios para los cableoperadores
de Argentina y de otros paises que
llegan en busca de soluciones. Por el
otro, las conferencias que convocan
tanto a expertos como a importan-
tes funcionarios, legisladores y pro-
gramadores, y también a los propios
protagonistas de esta industria, los
representantes de los sistemas de TV
por Cable.

En ese sentido, las Conferencias Aca-
démicas concentraran los temas de
mayor actualidad para el sector, cu-
briendo la agenda relacionada con
los aspectos comerciales, tecnolégi-
cos y regulatorios. Este ano, en un
contexto de cambios constantes y
nuevas exigencias por parte de las
audiencias, el temario abordara mu-
chos de los tépicos que ocupan a los
cableoperadores, enfocados en con-
solidar sus sistemas en esta etapa en
la cual el modelo de distribucién de
contenidos audiovisuales se encuen-
tra en plena reconfiguracion.

Presencias internacionales

Como siempre, estard presente el
factor regional e internacional, uno
de los rasgos distintivos del even-
to que desde hace casi tres décadas
organizan ATVC y CAPPSA. Por esa
razén, una vez mas los paneles con-
taran con la presencia de destacados
referentes llegados de diversos pai-
ses para compartir su experiencia y
conocimiento con el auditorio.

El programa de las Sesiones Acadé-
micas Técnicas, orientado al personal
técnico de las empresas, también
tendra en esta ocasién una relacion
directa con la actualidad que vive

hoy el sector en esa area, que ad-
quiere un protagonismo aun mayor
en momentos en que la actualizacion
de redes y tecnologias aparece como
un factor clave para afrontar con éxi-
to esta nueva dinamica que propone
el mercado.

Tampoco faltaran en este rubro los ya
consolidados espacios para los work-
shops de las empresas proveedoras y
la jornada de la SCTE (Society of Ca-
ble Telecommunications Engineers)
de Estados Unidos, donde sus es-
pecialistas acercan a los operadores
locales las ultimas tendencias que
toman fuerza en los paises tecnologi-
camente mas avanzados.

En base a este esquema, de aqui a la
fecha de la realizaciéon de Jornadas In-
ternacionales se iran confirmando los
dias y horarios de las distintas activida-
des, los temas a tratar en los distintos
ciclos de conferencias y los disertantes
que participaran en cada una de las me-
sas. Proponiendo, como siempre, que
este encuentro anual sea un punto de
intercambio, analisis y fructifero deba-
te entre los distintos protagonistas de
una industria que desde hace mas de
50 anos viene ocupando un lugar fun-
damental en los hogares argentinos,
no solo en las grandes metrépolis, sino
también en los pueblos mas alejados.
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La IX Cumbre APTC
convoca en Lima

La feria que organiza todos los anos la entidad que
nuclea a los cableoperadores peruanos se realiza
momentaneamente en la capital de ese pais.

La Asociacion Peruana de Television
por Cable (APTC) realizara su IX Cum-
bre en el Swissotel Lima el 26 y 27 de
abril. De acuerdo a lo que adelanta-
ron los organizadores del evento, los
temas principales para esta edicion
son la revolucion digital, el apagén
analégico y las mejores opciones en
sistemas de internet, cuestiones que
recorren la realidad del sector tanto
en territorio peruano como en toda la
region.

Desde las problematicas en el sector
de laTV Paga en el Perd como la infor-
malidad de cableros, la competencia
desleal y los costos elevados en las
provincias del interior del pais, has-
ta las nuevas estrategias en pro de la
innovacién tecnoldgica y las nuevas
tendencias, serdn muchos y variados
temas los que se debatiran durante el
desarrollo de la IX Cumbre APTC.

Asi como ocurre todos los anos des-
de la primera edicion en el ano 2009,
este trade show reune en Peru a ca-
bleoperadores, empresas de conte-
nidos, canales de TV, companias de
equipamiento y afines en el rubro de
manera anual desde el 2009. Con ese
objetivo llegan decenas de partici-
pantes, tanto del pais como de otras
latitudes.

Las conferencias
Respecto de los ponentes que estaran
a cargo de las charlas magistrales,

uno de los atractivos de la Cumbre,
la entidad peruana anuncié que lle-
gara desde Argentina a Juan Ramén
Garcia Bish, ingeniero que posee una
reconocida trayectoria de mas de 35
anos en el mercado de las comunica-
ciones audiovisuales tanto en su pais
como en toda Latinoamérica a través
de la capacitacion, la consultoria y su
rol en diferentes organizaciones del
sector.

Por otro lado, también se anticipd la
presencia deTomas Delgado Paredes,
ingeniero colombiano que cuenta con
una experiencia de mas de 30 anos
en sistemas de Television y redes de
banda ancha. Delgado Paredes tuvo
participaciéon en disefo y montaje de
sistemas de TV por suscripcion UHF,
HFC y Satelital. Asimismo, es con-
sultor de varios MSO en Redes HFC,
FTTH y contenido IPTVy OTT.

Ellos, junto a otros especialistas de
entidades publicas y privadas, esta-
ran presentes en esta nueva entrega
que simboliza ademaés una celebra-
cién a la modernidad. “Y es que la
APTC busca fomentar el planeamien-
to estratégico, no solo en las campa-
nas y actividades comerciales en ge-
neral, sino también, forjar un objetivo
a mediano plazo: el de adaptar a los
cableros de Sudamérica, en especial
los peruanos, al apagdn tecnoldgico
que sucedera segun fuentes oficiales
del pais en 2020, expresaron desde

< X CUMBRE

PTC

Lima 2017

la entidad.

“Es por ello que el gran cambio ya
debe tomar lugar en el campo tan
competitivo de las telecomunicacio-
nes, pero sobretodo, debe dejar de
verse como una ‘amenaza’, siendo
calificado mas bien como lo que es:
una ‘oportunidad’; aseguraron al mo-
mento de anunciar la realizacion una
vez mas de la feria.

De este modo, el imponente Swisso-
tel Lima abrira sus puertas durante la
ultima semana de abril para llevar a
cabo las diversas disertaciones so-
bre temas coyunturales en el sector
de las telecomunicaciones a cargo de
especialistas del Pera y del mundo,
asi como la feria comercial, con un
espacio disponible de 850 m2 a cargo
de las marcas mas influyentes de la
industria.

“Esta nueva edicion de la cumbre su-
pone dar un breve vistazo al pasado,
evaluar como hemos ido evolucio-
nando en la industria y dar una mi-
rada hacia lo que nos espera en los
siguientes anos. Esta es una opor
tunidad de avanzar a la par con las
nuevas alternativas y tendencias, y
por qué no, reinventarnos como em-
presa; finaliza la invitacion de APTC.
Las anteriores ediciones de la Cumbre
APTC se llevaron a cabo en Cusco (2009),
Lima (2010 y 2011), Arequipa (2012), Tara-
poto (2013), Piura (2014), Cusco (2015) y
Lima (2016), al igual que este ano.
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La industria debatio las

nuevas tendencias en
Punta Show Nontevideo

Importantes referentes del sector de la TV paga y
telecomunicaciones se dieron cita en esta nueva edicion
del encuentro que se realiza anualmente en Uruguay.

Acto inaugural de Punta Show 2017

Trasladado a Montevideo, Punta Show
cubrid las expectativas de quienes lle-
garon al pais oriental para participar de
la edicion 2017 de esta feria. Tanto los
ciclos de conferencias como el espacio
destinado a la exposicion comercial
fueron recorridos por decenas de ca-
bleoperadores y otros interesados en
el desarrollo de una industria que se
encuentra en constante cambio, tanto
por los avances tecnoloégicos como por
las crecientes demandas de las audien-
cias.

Las actividades en el hotel Radisson
Victoria Plaza se sucedieron sin pausa
durante los dos dias en los cuales se
desarrollo el evento, 21 y 22 de marzo.
Conferencias, reuniones, almuerzos y
diversos encuentros formales e infor-
males constituyeron una agenda nutri-
da para los participantes.

El programa de disertaciones en el Ball
Room del hotel se inicié bien temprano
el martes 21, con la ponencia del eje-
cutivo chileno Emilio Martinic, gerente
general de 1190 Sports. Su tema, uno
de los mas relevantes en la actualidad,

fue “Los contenidos deportivos y la de-
manda porTV Pagay OTT”

“En 2011, el mundo estaba obsesiona-
do con lo que se venia del streaming y
OTT; el resto de la historia la conocen,
hemos venido hablando de eso hace 6
anos; rememoré Martinic.

“Hoy el 89% de la poblacion mundial
son usuarios de internet. A excepcion
de Africa, todo el mundo esta conecta-
do a internet, y esto ha sido clave para

el desarrollo de las plataformas digita-
les y los servicios a través de internet;
detallo.

Y mirando hacia el futuro, revel6 algu-
nos prondsticos que maneja el merca-
do para el ano 2020: el 50% del tiempo
de consumo de video sera en aparatos
moviles, el 50% del consumo de video
serd On Demand y el 50% de los con-
sumidores seran screen shifters y mo-
bility centrics.

“Hoy Latinoamérica registra el 10%
del consumo total de Internet en el
mundo, y cuenta con 90 millones de
suscriptores de TV por Cable, lo que
representa un 60% de penetracion. Por
su parte, las plataformas OTT por sus-
cripcion llegan a entre 10 y 15 millones
de usuarios; destacé.

A continuacién, se puso en marcha
uno de los nuevos formatos que pre-
sento este ano Punta Show: los screen-
shots. La primera compania en poner
en practica la novedosa modalidad fue
Fox. La presentacion estuvo a cargo de
Sergio Veiga, General Manager, Her
nan Insausti, VP para Uruguay y Pablo
Cancelliere, VP de Marketing para la
region Cono Sur. Los contenidos de la
presentacion se desarrollan con mas

Los Cableoperadores Pymes de Argentina, Paraguay y Uruguay se reunieron en Montevideo

e
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precision en una nota aparte en esta
misma edicion.

Mas tarde, Leonardo Ricagni, Director
y productor de Migrante Content, y
Carlos Callero, productor audiovisual,
conformaron el panel sobre “Creacion
de Nuevos Contenidos para Platafor-
mas, moderado por Mario Bossolasco,
de Canal U. Entre los conceptos verti-
dos, los panelistas citaron el ejemplo
de Colombia, “donde se ha logrado
combinar las necesidades del publico
internacional con lo local, a la vez que
se tiene un apoyo gubernamental im-
portante”

La television del futuro

Luego fue el turno de Sebastian Rossi,
quien en representacion de Network
Broadcast desarroll6 el tema “Las nue-
vas generaciones y la television del fu-
turo” Tras hablar de las caracteristicas
de servicios con Netflix y su relacion
con los sistemas actuales, Rossi asegu-
réo que “el cableoperador debe explo-
tar su mayor ventaja, que es conocer al
cliente” También senalé que “hay una
convergencia en los contenidos; no se
puede ir sélo a Netfix, o a HBO Go, y
esto plantea el problema de hacer que
el cliente pueda entrar en forma sim-
ple, cuando el problema es la multitud
de contrasenas’ Para terminar, comen-
to que “hay que saber en qué debe el
cableoperador invertir el dinero que
tiene disponible para ampliacion o me-
joramiento de la red”

A su turno, luego del almuerzo, Jor
ge Sudrez, Subgerente General de
Ventas de la compania estatal Antel
hizo su presentacion bajo el titulo de
“Una red de excelencia para resulta-
dos exitosos” El funcionario destaco
las inversiones que viene realizando la
empresa: segun explicd, para mejorar
su oferta de datos cuenta con un cable
submarino que le permite ser dueha
de la infraestructura, ademas de su ya
conocida red de fibra dptica al hogar,

que llega a mas del 50% de los domici-
lios, con un promedio de velocidad de
5 a 6 Mbps y picos de 60 Mbps, por en-
cima del resto de América Latina.
Habl6 ademas de la nueva iniciativa
con el Antel Arena. “Sera el centro de
contenidos para la region a partir de
2018. Tenemos el lugar donde pode-
mos realizar eventos deportivos y cul-
turales; aseguro.

Le siguio el workshop dictado por Mi-
guel Martinez, de Axor, quien se refirio
a la plataforma interactiva que se esta
montando con NetK con el objetivo de
sintonizar cualquier tipo de dispositi-
vo en cualquier momento y lugar. “El
86% de los consumidores tiene algun
dispositivo a mano cuando esta sinto-
nizando TV lineal. Esta interaccion da
origen a lo conocido como TV Social
puntualizo.

Desde el costado académico, el inge-
niero Fabio Baudo, de la Universidad
Catodlica, hizo su aporte a las tematicas
abordadas a lo largo de Punta Show.
Para el profesor de Estrategia en las
maestrias de la casa de altos estudios,
hay una fuerte regulacion y una fuerte
tendencia a las alianzas, que es nego-
cio de buena rentabilidad y cuyos pro-
veedores son los de programacion y
los de tecnologia. En su opinion, hoy
la tecnologia es mucho méas compleja
y abre dependencia con los proveedo-
res. En ese sentido, destacé la presen-
cia de equipamiento chino que “fun-
ciona actualmente con ejemplos de
excelente calidad a la quinta parte del
costo de un producto estadounidense
similar”

Reuniones de cableoperadores en
Montevideo

La tarde del martes 21 también tuvo en
su agenda dos reuniones que se lleva-
ron a cabo en la Sala Renoir del Hotel
Radisson. La primera de ellas fue la pri-
mera reunion anual extraordinaria de
la Camara Uruguaya deTelevisién para

Abonados (CUTA). Al finalizar, su titu-
lar, Washington Melo, coment6é a Re-
vista ATVC que el principal objetivo del
conclave fue escuchar las inquietudes
de los asociados en vistas a la proxima
asamblea que realizara la entidad. La
relacion con los proveedores de conte-
nidos, crucial en esta etapa, fue el tema
mas destacado entre los participantes.
También tuvo lugar el encuentro en-
tre las camaras de cableoperadores
Pymes de la regién, donde estuvieron
presentes representantes del la Asocia-
cion de Cabloperadores del Interior de
Paraguay (ACIP), la Camara Argentina
de Cableoperadores Pymes (CACPY) y
la propia CUTA, que reline en su seno
a los pequenos operadores del interior
uruguayo.

Sobre el final de la primera jornada se
llevé a cabo la inauguraciéon formal de
Punta Show 2017. Alli Maria Soto, Presi-
denta de Grupo Isos, agradecio y dio la
bienvenida a la 14ta edicién del evento,
y afirmé: “Esta edicion de Punta Show
sin lugar a dudas marca nuevas posi-
ciones y visiones del sector de las te-
lecomunicaciones del Uruguay. Ya hace
casi 15 anos que venimos realizando
estos eventos en toda la region (Chile,
Bolivia, Paraguay y Uruguay), cada uno
inmerso en la realidad de su contexto
geopolitico y las particularidades del
pais”

Entre los presentes en el acto de corte
de cinta estuvieron presentes diferen-
tes autoridades como el Intendente de
Montevideo, Daniel Martinez, Silvana
Olivera, Directora de la URSEC, Alberto
Scavarelli, Director ONSC de la Presi-
dencia de la Republica, Andrés Tolosa,
Presidente de Antel, Carmelo Ruggilo,
Presidente de CERTAL, Sergio Veiga,
Presidente CAPPSA, Washintong Melo,
Presidente de CUTA, y Fernando Fon-
tan, Presidente del LATU.

Por la noche, Fox brind6 una recepcion
para los asistentes que contd con tra-
gos, buena musica, un clima agradable
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y conversacion distendida en el piso
mas alto del hotel. A la celebracion lle-
garon representantes de todas las em-
presas expositoras.

Segunda jornada

La agenda del segundo dia de activi-
dades comenzé con el screenshot de
AMCN Latin America, que conté con
buena cantidad del publico. Alli sus
ejecutivos Victoria Coppola y Christian
Vanzini realizaron un repaso por los
principales éxitos, contenidos y estre-
nos de sus cuatro senales de cine y se-
ries: canal AMC, SundanceTV, Film &
Arts y Europa Europa.

Sobre el final de la presentacion, luego
de poner de manifiesto las particulari-
dades de cada una, Coppola destacé
que “todas las senales de cine y series
de AMCN tienen una identidad bien
marcada, y cada una le habla a un pu-
blico distinto”

También en la mahana del miércoles,
los asistentes pudieron presenciar la
disertacion “TV Everywhere en Latino-
américa’] a cargo de Ariel Barlaro, de
Dataxis. Entre los datos que compartio,
revelé que en Estados Unidos la ban-

- g

da ancha llegd a superar a laTV Paga
lineal el ano pasado. También remarco
el incremento exponencial de las cuen-
tas OTT. De todos modos, aclaré que
laTV Paga continta creciendo en Lati-
noameérica, incluso contemplando los
problemas de Brasil.

En la siguiente exposicion, Alejandro
Neri, Director Comercial Senior de
Eutelsat, brindo el workshop de esa
empresa denominado “Comunidades
de video premium para las Américas y
mas alla” Alli, el proveedor satelital ex-
hibié las claves de su oferta dirigida a
la comunidad de video para la regién,
con la capacidad de sus satélites Eutel-
sat 113 West A y Eutelsat 117 West A.
Neri hizo énfasis en las caracteristicas
de la oferta de Eutelsat: distribucién
panregional de principales canales y
contenido en Latinoameérica, transmi-
sion de mas de 200 canales en la ac-
tualidad, importante penetracion en
cabeceras de cable en Latinoamérica y
el Caribe con mas de 1900 antenas re-
ceptoras en toda la region, crecimiento
gracias al dinamismo del mercado lati-
noamericano, proliferacion de canales
HD y excelentes niveles de potencia y

cobertura.

Una de las ultimas actividades fue la
conferencia de Felipe de Stefani, CEO
de Turner Argentina, quien habl6 so-
bre “Tendencias globales en medios
y entretenimiento” Los principales
conceptos de esa charla se detallan
en una nota aparte pero, en resumen,
el mensaje giré alrededor de la nece-
sidad de renovar criterios para poder
dar respuesta a los nuevos habitos de
consumo, especialmente en lo referido
a los millennials.

El cronograma cerré con la mesa que
compartieron Horacio Gémez, Direc-
tor de La Granja Films, Pablo Arriola,
Director de Oz Media, y Robert Rocha,
VP de Canal U, con la moderacion de
Juan Pellicer, docente de FIC. Alli, bajo
la consigna “Los televidentes pre-
fieren contenidos a canales lineales’
debatieron acerca de la variacion del
concepto de laTV en los ultimos anos,
la incidencia de la tecnologia a la hora
de pensar los contenidos y la influen-
cia del rating en laTV actual a la hora
de pensar propuestas, basados en la
experiencia de cada uno de los inte-
grantes de la mesa.
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Fox: “No podemos hablar
solo de programacion”

La disertacion de los ejecutivos de la compariia en el marco de Punta

Show marcé la estrategia que llevan adelante en esta nueva etapa.

Sergio Veiga

Fox fue una de las companias que uti-
lizaron el nuevo formato screenshot
en la ultima edicion de Punta Show.
En ese marco, Sergio Veiga, SVP &
Gerente General de Fox Networks
Group Regién Sur, senald el aspecto
clave para los programadores en la
actualidad: “Hoy ya no podemos ha-
blar solamente de programacion. Lo

que vamos a mostrarles es un pano-
rama de todas nuestras respuestas”’
En consecuencia, Pablo Cancelliere,
VP de Marketing para el Cono Sur,
comenz6 su alocucidon destacando
que en esos momentos Fox cuenta
en redes sociales en toda América
Latina con 134 millones de fans o se-
guidores. De este modo, asegurd que
FNG es el grupo mas exitoso en ese
item.

Luego brind6 un amplio panorama de
los contenidos y producciones mas
importantes de las distintas senales
del grupo en los ultimos tiempos. En
este punto, hizo hincapié en la sig-
nificativa cantidad de producciones
originales que Fox lleva adelante en
diversos territorios de la regién.

A su turno, Hernan Insausti, VP de
FOX Networks Group Uruguay, hizo
referencia a la produccion original de
Fox Sports en ese pais, y al canal en
si mismo. “Todo lo que pasa en de-

portes, se puede ver en la pantalla de
Fox Sports resumié.

Para concluir su Screenshot, y luego
de nombrar algunas de las virtudes
de la nueva propuesta Premium de
la Compania en el continente, Can-
celliere e Insausti hicieron algunos
regalos a los presentes.

Més temprano, en un workshop des-
tinado a operadores, Alejandro Gon-
zalez Bosch, gerente de Servicios de
Valor agregado para el Cono Sur, ha-
blé acerca de Fox Premium APP&TV
y describio las opciones y contenidos
de este nuevo esquema, compuesto
por las siete senales Premium de Fox,
y por la APP multiplataforma que per-
mite el acceso on demand a series,
peliculas y contenidos deportivos.
Segun explico, se trata de una re-
novacion del anterior paquete Fox+,
“con el objetivo de seguir segmen-
tando y apuntando a distintos tipos
de consumidores”

“La gente ya no piensa en canales, piensa en contenidos”

La presentacion de Turner

en Montevideo estuvo a
cargo de Felipe de Stefani. El
gjecutivo tambien dialogd con
Revista ATVC.

El Gerente General de Turner Internatio-
nal Argentina, Felipe de Stefani, fue uno
de los disertantes mas destacados entre
las presentaciones que se apreciaron en
Punta Show.

Como parte de su exposicién, enfocada
hacia las “perspectivas sobre tecnolo-
gia y medios; De Stefani aseguré que
“la gente dedica mas de la mitad de su
tiempo de vigilia a consumir contenidos
y a tener actividad en medios”

Segun explicd, los millennials son el
futuro del consumo y uno de los prin-
cipales destinos de los esfuerzos publi-
citarios en la actualidad. “Los ninos de
hoy no comprenden lo que es esperar a
un horario determinado para ver un pro-

Felipe de Stefani

grama; afirmé. En ese sentido, advirtio
que “si el cable no tuviera contenidos
exclusivos, muchos Millennials cortarian
su suscripcion aTV paga”

Por eso sefnald que las estrategias y los
esfuerzos tanto de los cableoperadores
como de los productores de conteni-
dos deben estar enfocados teniendo
en cuenta estas nuevas realidades. “La
gente ya no piensa en canales, piensa en
contenidos. El concepto de ‘appointment
viewing’ ya esta completamente obsole-
to;remarcé el hombre deTurner.

En cuanto a las necesidades de hacer in-

versiones, razon6 que “se debe cambiar
en los buenos tiempos, ahora. No cuan-
do las crisis nos indiquen que tenemos
que hacerlo”

Sobre ese punto, una vez terminada su
exposicion, Revista ATVC le consultd
como se compatibiliza esa necesidad
con las posibilidades reales de inversion
de los sistemas de cable. De Stefani re-
conocio que “siempre que se plantean
estas cosas, se genera ansiedad e in-
certidumbre porque uno piensa que no
tiene suficiente para invertir en lo que
necesita’ Sin embargo, agrego: “Yo
aprendi que estos caminos se hacen
paulatinamente, y que uno no va a lle-
gar a cien de cero, pero tampoco va a
quedar en cero para siempre”

También menciond el ejemplo de su
propia compahia: “En Turner hace unos
anos viviamos una situacion que no te-
nia nada que ver con esta, y si no nos
hubiéramos movido no habriamos lle-
gado al lugar en que estamos ahora”
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“Ofrecer una experiencia
televisiva superior”

Ademas de presentar sus nuevas producciones para este ano,
AMC mostro satisfaccion por los resultados obtenidos.

AMC Networks International tuvo su pre-
sencia en Punta Show con un screens-
hot. Ademas, Alejandro Kember destacé
el crecimiento de las senales del grupo,
tanto en cuanto a distribucién como en
ratings: “Estos resultados demuestran
una vez mas la fortaleza y creciente po-
pularidad de los contenidos nuestro de
portafolio de senales a lo largo y ancho
de la region, incluido el mercado uru-
guayo, asevero el VP de distribucion de
AMCNI - Latin America para el Cono Sur.
Segun el ejecutivo, “el espiritu de inno-
vacion y calidad de nuestros contenidos
han sido el motor de nuestro éxito en la
cambiante industria del entretenimien-
to y nos han convertido en una de las
empresas de TV paga mds interesantes
a nivel programacion y de mas rapido
crecimiento en América Latina en los ul-
timos anos. Esto nos motiva en el 2017
a trabajar cada vez mas fuerte para ofre-
cer una experiencia televisiva superior a
la audiencia en Uruguay y el resto de los

Washington Melo, titular de
CUTA, dialogoé con Revista
ATVC acerca de la relacion
entre los distintos actores del
negocio de la TV Paga.

Luego de la reunién que realizd CUTA
con sus asociados en el marco de Punta
Show, su Presidente, Washington Melo,
repaso el desarrollo de ese encuentro:
“La reunidn fue sobre todo de caracter
informativo, donde la directiva presento
alos socios las lineas de trabajo que esta
llevando adelante. Y el objetivo era tam-
bién recoger los planteos de los socios
para delinear los temas que trataremos
en la proxima asamblea”

Respecto de la realidad del negocio en
Uruguay, recordé que los operadores
contindan “dando el video tradicional”
alli. Si bien se ha avanzado en la digi-
talizacion -ya hoy cerca del 95% de los
cables del interior brinda servicios digi-

Alejandro Kember

paises de la region.”

AMCNI- Latin America aproveché tam-
bién el PuntaShow Summit para pre-
sentar a sus socios comerciales sus
nuevas producciones para el 2017 La
empresa exhibié segmentos desta-
cados de su programacion del ano, la
cual incluye Into the Badlands (segun-

Washington Melo

tales y un 50% de los abonados recibe
solo servicio digital- “como es sabido, el
marco normativo nos impide dar servi-
cios de Internet. Por lo tanto, hemos po-
dido evolucionar solamente en una pata
del negocio] expreso el directivo.

“Para subsanar este inconveniente re-
gulatorio hemos hecho un acuerdo con
Antel. Ese acuerdo pretende ser de com-
plementacion de redes y servicios, en el
cual nosotros podemos utilizar las facili-
dades de la red de fibra dptica nacional
de Antel] continud.

Luego de eso, se introdujo en el tema de
la relacién con los proveedores de con-

amc

da temporada), Rectify en su cuarta y
ultima entrega, el arribo de Hap and
Leonard a AMC y el regreso de Fear the
Walking Dead para junio. Finalmente,
presenté TheTerror, la nueva mega pro-
duccién de AMC Studios que llegara a
la senal insignia de la empresa a finales
de ano.

Ademas, la compania dio a conocer
algunos de los premios recibidos re-
cientemente. En el primer trimestre
del 2017 obtuvo tres nuevos galardo-
nes para su multipremiada serie ori-
ginal The Night Manager, liderando
las categorias actorales en los Golden
Globe. Mas recientemente, el Writer’s
Guild of America eligié a Fear the
Walking Dead: Passage como Mejor
produccion de formato corto. Por otra
parte, en la regiéon sudamericana, El
Gourmet fue homenajeado en el 2016
con el premio al mejor programa gas-
tronémico en los Martin Fierro de Ca-
ble por Las Recetas de Felicitas.

tenidos: “La cuestion de los costos, de la
calidad de la programacion, el abuso de
posicion dominante que hacen algunos
poseedores de derechos de contenidos
es un tema preocupante para nosotros”
De acuerdo a lo que explico Melo, “en
base a los planteos de las asociaciones,
las senales han empezado a incursionar
en ofrecernos el contenido en forma li-
neal pero también mediante OTT. Las
senales nos tienen que acompanar en
ese tema, porque son quienes generan
lo que nosotros vendemos, mas alla de
los contenidos locales que produce cada
uno en su ciudad?”

“Afortunadamente van siendo recep-
tivas a las necesidades que manifes-
tamos y empiezan a plantear distintas
opciones. Ellos son nuestros socios de
negocios, y necesitamos que nos ofrez-
can productos a un precio competitivo,
de modo tal que podamos trasladarlos
a nuestros clientes de manera rentable
para todos; completd.
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Con el foco en el cliente

La rueda de prensa en el marco
del SIT de Cablevision recorrio los
temas de actualidad de la industria.

La edicion 2017 del SIT (Seminario In-
ternacional de Telecomunicaciones),
evento interno organizado por la Ge-
renciaTécnica de Cablevision desde el
ano 2012, se llevd a cabo entre el 28 y
el 30 de marzo en el Hotel Sheraton.
Durante la jornada de cierre se ofrecio
un desayuno de prensa que contd con
la presencia de Jorge Salinger, VP de
Arquitectura Redes de acceso de Com-
cast y uno de los mayores referentes
de la industria, Chris Bastian, CTO de
la SCTE, Ron Hranac, Lider técnico de
Cisco Systems (CMTS), John Downey,
también Lider técnico de Cisco, y Mi-
guel Ferndndez, Gerente Técnico de
Cablevision, quien hizo las veces de
anfitrion. La modalidad fue mas bien
la de un espacio informal de discusion
en torno al tema de las nuevas tecno-
logias, y los desafios que esto conlle-
va para los operadores.

Como era de esperarse, se planted
el interrogante de la fibra versus el
cable coaxial. Segun los expertos, el
incremento en la demanda de datos
no constituye un problema para las
redes hibridas de fibra y cable coaxial
(HFC), ya que con el DOCSIS 3.1 -la
ultima versiéon del estandar de trans-
ferencia de datos a través de las redes
de cable que permite a los operadores
de cable ofrecer una velocidad que al-
canza 1GB por segundo- se cubririan
las necesidades del suscriptor de aqui
a varios anos, sin necesidad de llevar
la fibra directo al hogar. Por otra parte,
todos los presentes coincidieron en

relacion al hecho que en muchisimos
casos el problema radica en que los
dispositivos hogarenios no estan pre-
parados para velocidades tan altas.
“En Comcast ya estamos desplegando
la tecnologia 3.1, con la cual podemos
ofrecer hasta 10 GB de bajada y 1 GB
de subida sin necesidad de recurrir a
la fibra, en una forma mucho mas eco-
ndémica y mas rapida en cuanto a su
implementacion. Ademas, hoy se esta
trabajando en la proxima generacion
de Full Duplex que permitird ofrecer
10 GB simétricos, pero la realidad es
que ningun usuario esta en condicio-
nes de consumir este servicio porque
ni siquiera hay equipamiento que
permita llegar a esas velocidades co-
mentd Salinger.

En tanto Hanrac, de Cisco, menciono
el desafio que se les presenta a los ca-
bleoperadores frente a esta situacion:
“Hay suscriptores que adquieren el
servicio de 1GB y se quejan porque
solo reciben 300 MB, sin siquiera sa-
ber que el problema tiene que ver con
sus propios dispositivos. Es importan-
te que los cableoperadores se ocupen
de capacitar a sus técnicos para que
sepan identificar cuando el problema
es de la compania y radica en los equi-
pos que hay en el hogar del suscriptor.
Esto haria que la industria se encuen-
tre con un usuario mas capacitado y
facilitaria las cosas para todos” Por su
parte Fernandez, de Cablevision, sena-
16: “Las telcos hablan de fibra porque
no tienen otra alternativa, y genera-

ron una competencia que obligo a
la industria a desplegar rapidamente
productos que ofrezcan mayor capa-
cidad. En Cablevision estamos con-
centrandonos en velocidades mas re-
alistas para nuestra coyuntura, y por
el momento apuntamos a los 500
Mbps”

El servicio Over the Top (OTT) llegd
para quedarse. La gente quiere dis-
frutar de los contenidos en cualquier
lugar, en cualquier pantalla y en
cualquier momento. “El consumo de
este tipo de plataformas depende de
la edad. La gente mayor sigue prefi-
riendo la pantalla mas grande. Pero
los millennials solo quieren acceder
al contenido donde sea, y sin dejar
de interactuar en las redes a través
de las apps de sus dispositivos mo-
viles] remarcé Chris Bastian, de la
SCTE.

“Atentos a esto, hace unos meses
Cablevision lanzé su plataforma OTT
Flow, la cual tuvo mucha aceptacion
en el mercado; manifesté Fernandez.
quien para finalizar coment6 acerca
de los avances que se vienen reali-
zando para tener una red movil de
alta velocidad: “Con la planta exis-
tente de Nextel, tenemos alrededor
de 1000 puntos de acceso; en cuanto
se resuelvan algunas cuestiones de
espectro, estaremos en condiciones
de tener una de las redes de 4G mas
avanzadas de la region. Nuestro ob-
jetivo es que esto ocurra lo mas pron-
to posible”
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Novedoso acuerdo
de HBO en Asia

La compania anuncid un servicio que se brindara a traves
del operador AlS para Internet y dispositivos moviles.

HBO Asia informé la concrecion de un
acuerdo exclusivo con Advance Info
Service (AIS) en Tailandia para ofrecer
su paquete de 24 canales premium de
peliculas sin cortes comerciales, HBO,
HBO SIGNATURE, HBO HITS, HBO FA-
MILY, RED by HBO y CINEMAX, a través
de Internet y en dispositivos moviles.

Desde el 22 de marzo, el paquete de
canales de HBO esta disponible para
suscriptores de ancho de banda y moé-
viles, en Internet a través de AIS Play-
box, asi como en HBO GO, a través de
la aplicaciéon moévil AIS Play. Es la pri-

mera vez que suscriptores enTailandia
podran acceder a contenido de HBO
cuando quieran, donde quieran, en sus
dispositivos moviles y en multiples
pantallas. También, por primera vez en
Tailandia, los suscriptores tendran la
posibilidad de elegir el lenguaje -entre
inglés y tailandés- para titulos selectos.
Para celebrar la llegada del paquete
de canales HBO AIS enTailandia, Liam
Cunninham, quien interpreta a Ser
Davos Seaworth en Game of Thrones,
asistié al evento AIS World Class En-
tertainment, en Bangkok. La séptima
temporada de la serie épica estrenara
en Asia de manera simultanea con Es-
tados Unidos, el 16 de julio.
“En HBO Asia siempre hemos estado
comprometidos con nuestros fans en
Tailandia y estamos encantados de ha-
ber encontrado un aliado propositivo
e innovador en AlS. Hemos trabajado

con empeno para asegurar que los ca-
nales y servicios de HBO estén dispo-
nibles enTailandia. Estamos muy con-
tentos de que, con AIS, el contenido
de HBO estara disponible no solo en
television, sino que por primera vez en
Tailandia, suscriptores lo podran ver
donde quieran y cuando quieran en
multiples dispositivos; dijo Jonathan
Spink, CEO de HBO Asia.

Los suscriptores tailandeses podran
seguir disfrutando las peliculas mas
recientes y taquilleras en HBO. Algu-
nos de los titulos que se estrenaran
por primera vez en television en Asia
son: The Secret Life Of Pets, Batman V
Superman: Dawn Of Justice y Ghost-
busters. Ademas, las galardonadas
series originales de HBO se estrenaran
en Asia de manera simultdnea que en
Estados Unidos; entre ellas The Lefto-
vers, Silicon Valley, y Veep.

Nueva temporada de Solos, por History

El experimento de
supervivencia mas audaz

se traslada a Sudamérica,
Diez concursantes llegan a la
Patagonia Argentina

La audaz serie sin guion de supervi-
vencia Solos llega con una nueva edi-
cion a History a partir de este mes de
abril. Esta vez, un grupo de diez con-
cursantes solos en la selva compiten
por una sola mision: permanecer con
vida el mayor tiempo posible.

En una nueva experiencia, la serie se

lleva a cabo en Sudamérica, y la ex-
tensa region de la Patagonia argenti-
na serd el punto de partida para co-
menzar esta nueva travesia.

Sin equipos de camaras, sin trucos, sin
ningun tipo de ayuda, este grupo de
participantes intentard sobrevivir para
consagrarse con el premio de 500.000
délares en efectivo. Equipados solo de
manera limitada, cargando apenas lo
que entra en una mochila y con camaras
propias para auto documentar sus viajes,
estos valientes hombres y mujeres estan
completamente separados unos de otros
en terrenos duros e implacables.

Para sobrevivir, deberdn encontrar

agua y comida, construir refugios
y defenderse de los depredadores.
Durante su experiencia, se enfren-
taran al aislamiento extremo, a la
angustia psicologica y a las traicio-
neras condiciones ambientales a
medida que se sumergen en lo des-
conocido.

Solos es producida por
Pictures. David George,

Letfield
Brent

Montgomery, Shawn Witt, Zachary
Green y Gretchen Palek son pro-
ductores ejecutivos de Leftfield
Pictures. Russ McCarroll y Zachary
Behr son productores ejecutivos
para History.
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Avanzando en la region andina

La empresa con sede en Lima refuerza su posicion en los
paises andinos con nuevos Sservicios para sus clientes.

hanceger Inberratnsl Choreads

Con una trayectoria consolidada en
la representacion de senales interna-
cionales, MIC sigue sumando nuevos
actores a su exclusiva cartera. “Brin-
damos un servicio 360° que destaca
por presentar soluciones inmedia-
tas a nuestros partners, asi como el
compromiso logrado ano a ano con
las metas de distribucion. Esto nos
ha permitido renovar nuestras re-
laciones comerciales, asi como ser
referentes para el ingreso de nuevas
senales al mercado senald Katya Sa-
gastizabal, CEO de la compania.

Para este 2017, MIC suma a su oferta
de senales Cine Latino, el canal lider
de peliculas en espanol del Grupo
Hemisphere, con una representacion
que abarca Peru como pais exclusivo;
Clan, canal infantil de RTVE, con con-
tenidos seleccionados con especial
énfasis en la programacion pre es-
colar, entre animaciones, live action
y comedias; asi como, Zee Mundo,
del Grupo Zee, canal de peliculas de
Bollywood dobladas al espanol com-
puesto por mas de 3800 peliculas. En
este caso, la representacién abarca a
los paises de la regién andina.
Ademas de brindar uno de los ser-
vicios mas completos en representa-
cion de canales, MIC es pionera en
la incorporacion de estrategias di-
gitales que facilitan la promocion y

difusion de las senales. Es asi como,
a través de MICTV, plataforma onli-
ne (www.mictv.com.pe) dirigida a
cableoperadores y abonados finales,
se presenta lo mejor de la programa-
cion de la TV por Cable; y a través
de MICTV Plus se destaca el conteni-
do de valor de las senales con publi-
rreportajes online y con un enfoque
dindmico.

Esta propuesta va de la mano con la
estrategia en redes sociales que fun-
ciona como un apoyo comunicacio-
nal a MICTV y que pondréa al alcan-
ce del publico los programas de una
manera dinamica, con curiosidades
y anécdotas de sus personalidades
favoritas. “Buscamos que el publico
interactue con los canales que repre-
sentamos, de este modo se genera
un engagement que les permitird
colocarse en el top of mind de cada
uno de ellos] explicé Patricia Uribe,
Affiliate Sales Manager y Marketing
de MIC.

MIC apuesta por estar siempre un
paso adelante, de la mano con los
nuevos cambios e innovando perma-
nentemente, para poder de esta ma-
nera cumplir con las exigencias que
manejan los mercados de la region
andina: “Nuestro norte es brindar un
producto integrado, con una cadena
de valor enfocada en el cliente”

Lanzamiento de Masterchef en Uruguay

MasterChef

URUGUAY

<

Canal 10

El pasado lunes 3 de abril se estreno por
la pantalla de Canal 10 la largamente es-
perada version uruguaya de Masterchef,
con una audiencia inusual en la televi-
sion de estos dias. El primer programa
marcd 27,6 Rating Hogares y 38,3% Sha-
re Hogares, superando largamente a su
rival mas cercano, que consiguié 12,3
Rating Hogares y 17% Share Hogares.
De hecho super6 a los demas canales
de aire sumados y se constituy6 en tren-
ding topic regional.

Mas de 650 metros cuadrados construi-
dos especialmente para la ocasién, 80
personas trabajando intensamente en
la produccién y el reto de una gran di-
versidad de locaciones, resultaron en un

producto final de altisima factura.

El concurso de cocina de Endemol
Shine, que ha recorrido decenas de
paises, representaba un desafio muy
grande para la television uruguaya por
sus caracteristicas de reality y por la
cantidad de recursos humanos y téc-
nicos que involucra. El compromiso de
todo el equipo de Canal 10 y el aseso-
ramiento de expertos internacionales
de Endemol Shine Group y Kuarzo En-
demol Argentina derivaron en un pro-
grama no solo exitoso en términos de
rating, sino que también posiciona al
canal como una opcidon muy apeteci-
ble donde realizar una produccion de
calidad internacional.
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Food Network se consolida
en Ameérica Latina

network

El feed en espanol de Food Network, la
sefal de lyfestile producida y distribuida
por Scripps Network Interactive, viene
consoliddandose en América Latina desde
que fuese lanzada un par de anos atras.
En dialogo con la Revista ATVC, Eduardo
Hauser, Managing Director de la compa-
nia, dijo: “El 2016 fue un ano muy exi-
toso y de crecimiento sostenido. Para
nosotros, América Latina es un mercado
estratégico y estamos muy satisfechos
con el aumento de nuestra presencia en
paises como Brasil, México, Argentina y
la region Andina. Nuestro objetivo es se-
guir invirtiendo y seguir creciendo, tanto
a nivel vertical como horizontal en la re-
gion. Esto significa cubrir cada vez mas
territorios y lograr mayor penetracion en
los existentes”

La estrategia del canal apunta a en-
contrar el equilibrio entre el contenido
producido de manera internacional por
Scripps Network, que tiene una muy
buena aceptacion a nivel mundial, y la
produccion original a nivel local, la cual
refleja la cultura de cada pais en materia
culinaria.

En ese sentido, en el transcurso del

Creada por el cineasta argentino Daniel
Burman, Supermax ha sido llevada ade-
lante en una coproduccion internacional
con la brasilena Globo, laTelevision Pu-
blica Argentina, Mediaset Espana, TV Az-
teca de México yTeledoce de Uruguay.

Supermax se desarrolla en una prision
de méaxima seguridad ubicada en me-
dio del desierto y cerrada durante afos

La senal apuesta a seguir expandiéndose
en la region y presenta una nutrida grilla
de estrenos para todo 2017

2017 Food Network Latin America es-
trena doce producciones internaciona-
les y tres producciones locales: Locos
por el Asado, Los Angeles de la Cocina
y Destino con Sabor. “A través de esas
producciones se busca reflejar el estilo
de vida de paises muy diferentes y muy
ricos en experiencias humanas, gastro-
nomia y cultura, por lo que estamos
seguros que las tres opciones iniciales
que desarrollamos de forma orgénica
en la region seran un gran primer paso
en nuestra estrategia de crecimiento]
destaco Hauser.

El ejecutivo se refirié también al impacto
de la senal a nivel mundial, dado el enfo-
que que le da Scripps Networks: “Food
Network fue pionera en la adaptacion de
contenidos a la realidad digital. Desde
los formatos de produccion hasta el esti-
lo de interaccion con audiencias de dife-
rentes segmentos, nuestra sehal ha sido
muy exitosa. Nuestro enfoque como
marca de estilo de vida ha tenido un
impacto importante en consumidores
alrededor del mundo, ya que se traduce
con facilidad a plataformas digitales y
promueve la interaccion con el publico”

La produccion desarrollada por la compania argentina Oficina
Burman, recientemente incorporada al Grupo Mediapro, vio la
luz en su lanzamiento por la TV Publica Argentina

después de un motin. Transformada en
un imponente set para un reality show,
ocho participantes compiten por un pre-
mio de 2 millones de dodlares. Desde el
exterior, el publico sigue minuto a minu-
to los desafios fisicos y psicolégicos que
los integrantes deben enfrentar.

Daniel Burman, junto a Hernan Gol-
dfrid y Bruno Hernandez, dirigen en
esta ficcion a un imponente elenco
internacional integrado por los ar-
gentinos Cecilia Roth, Antonio Bira-
bent, Guillermo Pfening, Juan Pablo
Geretto, Laura Novoa, Alexia Moyano

y Nicolas Gold, el cubano Rubén Cor-
tada, el uruguayo César Troncoso, el
mexicano Alejandro Camacho, los bra-
sileros Laura Neiva y Felipe Hintze. La
ambiciosa produccién cuenta también
con la participacion del espanol San-
tiago Segura.

Escrita por Mario Segade y Daniel Bur-
man con la colaboracion de Virginia
Martinez, Supermax se ha estrenado
después de un ano de iniciar su rodaje,
entre las imponentes Salinas Grandes
en el norte argentino y los estudios de
Globo en Brasil.




ENTREVISTA

en la region

Los nuevos acuerdos de distribucion y las novedades de programacion
conforman un primer semestre bien movido para el canal del Bollywood.

ZEE Mundo inici6 su carrera en La-
tinoamérica y nada lo detiene. Con-
sultado por Revista ATVC, su Gerente
General, Javier Lopez Casella, conto
que acaban de cerrar acuerdos de
distribucién con importantes opera-
dores de México y Ecuador, donde ya
estan presentes en la grilla a partir de
abril, y con Cable Peru, que tendra la
senal desde el 1° de mayo. “En breve
estaremos lanzando en otros paises
de la region. También estamos traba-
jando en lo que es OTT/VOD. EIl 100%
de nuestro contenido se puede exhi-
bir en estas plataformas; destacé el
ejecutivo.

Segun explicd, el canal “esta desarro-
llando una App, llamada ZM App, que
tendra ZEE Mundo, el canal lineal, y
ademads su contenido para catch-up.
El cliente que posee una plataforma
de VOD, OTT, TV Everywhere y cual-
quier otra plataforma digital de vi-
deo, podra incorporar esta App en
la misma y ofrecer ZEE Mundo y su
contenido a sus abonados”

En cuanto a las repercusiones entre
el publico en esta primera etapa, Lo6-
pez Casella afirmo6 que “la gente que
ha podido disfrutar de nuestro canal
estd mas que feliz con el contenido.
Con el balance entre accion, roman-
ce, drama, suspenso, y comedia hay
TV para todos en la familia” En ese

Javier Lopez Casella

sentido, revel6 que el alcance en Fa-
cebook crecié un 151% en un mesy la
interactividad un 131%.

En cuanto a las expectativas con que
llega ZEE Mundo a esta nueva edi-
cion de la Cumbre APTC en Lima,
senald: “Sabemos que hay una sa-
turacion en el mercado de senales y
no hay espacio para nuevos canales.
Por otro lado los clientes y abonados
estan cansados de tanta repeticion.
Los programadores ofrecen el mismo
contenido, solo que empaquetado en
distintos canales. Las peliculas son
las mismas que se estrenan en los
canales Premium y luego se repiten
en los demas”

Por esa razén, destaco: “Nosotros
traemos contenidos, nunca antes vis-
tos, que no se veran en otro canal y
a un precio muy competitivo. Por eso
sé que tenemos muchas oportunida-
des. Con nuestro contenido, la faci-
lidad que el abonado nos pueda ver
en TV-Paga tradicional y con nues-
tra App, demostramos que estamos
adaptados a los nuevos tiempos de
como verTV. Hoy el ‘A donde ver’ lo
dicta el abonado, asi como el ‘qué
ver’ y cuando hacerlo”

También detall6 como estd estruc-
turada la programacion del canal:
“Tenemos una libreria para este ano
de 250 peliculas inéditas, ademas
de dos series de 100 capitulos cada

una. La grilla esta armada de tal ma-
nera que en las tres o cuatro horas
que el televidente miraTV, nunca vea
un programa repetido. Siempre en el
Prime Time, ya sea una pelicula o un
capitulo de una serie, el televidente
disfrutara de contenido nuevo. Las
repeticiones se hacen durante el dia
pero, tal como mencioné, nunca se
repite en un mismo horario”

El entrevistado adelanto las principa-
les novedades de programacion para
los préximos meses: “En mayo le de-
dicaremos la pantalla a la talentosa
Priyanka Chopra, una de las estrellas
mads conocidas de Bollywood y aho-
ra de Hollywood. Esta atraccion va
mano a mano con el nuevo bloque
Experiencia Total en su estreno de
los dias sabado. Este ciclo le da al
espectador la oportunidad de ver el
detras de camara de la pelicula, no
solo anécdotas y curiosidades que se
dieron durante su produccion, sino
también material adicional que no se
incluyo”

Luego, en junio, la senal estrenara
dos series: Begusarai y Jodha Akbar.
Begusarai es la historia de la familia
Thakur que se apodera de su pue-
blo por décadas, tratdandolo como su
propio reinado.Pero cuando al llegar
la familia Lakhan a vivir, Poonam -la
hija- se vuelve la manzana de la dis-
cordia entre los hermanos Thakur y
todo cambia. Jodha Akbar, en tanto,
es un drama épico del siglo 16 acer-
ca del matrimonio por conveniencia
politica entre el emperador Mogol
Akbar, un ser prepotente y frio, con
la princesa Hindu Jodha Bai, persona
de sentimientos nobles.
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A.

Después de un proceso que llevd meses, ambas companias compartiran
la responsabilidad de llegar al publico con el mas popular de los deportes.

Carlos Martinez

Las transmisiones de futbol son un
tema de Estado en Argentina, tan-
to por la popularidad de ese depor-
te como por el volumen de negocio
que representan, precisamente por
esa masividad. No extranaron enton-
ces la complejidad y las demoras en
el proceso de adjudicacion de estos
derechos. Pero finalmente se cumplie-
ron todas las instancias y se llego a la
eleccion de Fox y Turner.

Recuperar la mistica

Fox anuncié que para las transmisio-
nes lanzard su producto Fox Sports
Premium. “Estamos muy orgullosos
de poder ofrecer una propuesta que
aportara mayor valor y visibilidad al
futbol nacional. Fox Sports Premium
busca recuperar la mistica del futbol
argentino, para que todos los fana-
ticos puedan volver a disfrutar de la
pasion de cada partido con los me-
jores niveles de produccion de la re-
gion, tecnologia de punta, los mejo-
res relatos y especialistas a la altura
de las mas importantes ligas de futbol
del mundo expresé Hernan Donnari,
COO Fox Sports Latam.

En tanto, Carlos Martinez, Presidente
de Fox Networks Group Latin Ameri-
ca, senal